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Abstrakt

Syftet med denna uppsatsen ér att undersoka hur maskulinitet visualiseras i tvd av
Suitsupplys reklamkampanjer, Shameless fran 2010 och The New Normal fran
2021. Genom att utféra en semiotisk analys pa en av bilderna fran respektive
kampanj skulle frigestdllningen “Pé vilka sétt visualiseras maskulinitet i
Suitsupplys reklambilder fran 2010 respektive 2021?” besvaras. Resultatet av
undersokningen visade att flera olika maskuliniteter visualiserades i materialet,
samtliga besatt egenskaper av ett vardat utseende men varierade exempelvis 1
sexuell laggning. Det framgick dven olika maktrelationer mellan maskuliniteter,

dér den hegemoniska maskuliniteten var heterosexuell i bada bilderna.

Sokord: Genus, maskulinitet, hegemonisk maskulinitet, reklamkampanj,

Suitsupply
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1. Inledning

I dagens moderna samhdlle stoter vi pd reklam vart vi dn vander oss. Ute 1
samhdllet, i apparna i vara telefoner och, inte minst, pa internet. Vi ar sa vana vid
att konstant komma i kontakt med reklam att vi oftast inte gér nagon speciell
notering om vad reklamen vill sélja eller vad den sidnder ut for budskap. Kanske ar
det dérfor en del foretag har som mal att vicka uppmérksamhet hos ménniskor
med sina reklamer, oavsett om de mottas med glddje eller fasa? Foretag som foljer
denna marknadsstrategin verkar ha fastnat i det gamla talesittet; “All PR &r bra

PR”.

Under min utbildning inom visuell kommunikation har det diskuterats flertalet
génger om olika reklamkampanjer, i form av bilder eller rorligt material, som pé
grund av diverse anledningar antingen har blivit anmélda och/eller fatt kritik fran
samhillet som har mottagit de respektive kampanjerna. Jag har alltid funnit dessa
diskussioner véldigt intressanta och frimst har jag fastnat for de reklamer som har
ansetts sexistiska, vanligtvis mot kvinnor. Férutom att bli férbluffad dver hur pass
ofta kvinnor blir sexualiserade, har det dven fatt mig att fundera 6ver pa vilka sitt
min blir framstillda i sddana sammanhang. I denna uppsatsen vill jag darfor titta
ndrmare pa hur maskulinitet visualiseras 1 reklam da det &r ett &mne som inte har

forskats pé lika mycket.

Niér jag borjade gora research om maskulinitet infor examensarbetet upptéckte jag
att det inte var ett sérskilt utbrett forskningsdmne. Det mesta jag ldste avhandlade
dmnet som en samhillsfriga, vilket det sjdlvklart dr, men jag anser att det saknas
tillrackligt med underlag for nutida maskulinitetsforskning inom visuell
kommunikation och dirfor har jag valt att fokusera denna uppsats pa just detta.
Jag hoppas att den kan vara en intressant lasning for andra manniskor inom visuell
kommunikation och att den kan bidra till en 6kad efterfragan av

maskulinitetsstudier inom visuell kommunikation.



2. Bakgrund

2.1 Suitsupply

Suitsupply ar ett nederlandskt foretag som séljer klader, fraimst marknadsfort mot
mén. Suitsupply har gdng pa ging blivit kritiserade for sina reklamkampanjer da
de anses vara onddigt explicita samt sexistiska. Detta har lett till att de har behovt
ta bort vissa reklambilder fran sina sociala kanaler. 4 av 14 bilder frin deras
kampanj Shameless fran 2010 blev fdllda ar 2011 for sexism av Juryn for Etisk
Praxis inom reklam, vilket dr Belgiens motsvarighet till Sveriges
Reklamombudsmannen. Suitsupply overklagade beslutet och hivdade att bilderna
varken var pornografiska eller kvinnofientliga, men organisationen avslog deras
overklagan och den slutgiltliga domen kridvde att bilderna 1 fraga skulle tas bort

fran foretagets hemsida. (Juryn for Etisk Praxis inom reklam 2011).

En senare kampan;j fran Suitsupply som lanserades 2021 under namnet 7he New
normal blev ocksa uppmérksammad pa sociala medier och moéttes av stark kritik,
aterigen pa grund av anvindningen av avkliddda och sexuellt objektifierade
kvinnor samt for att reklamen ansags vara osmaklig, bade ur ett genusperspektiv
och med tanke pa den dé fortfarande pagaende pandemin (Resumé 2021). 3 av
bilderna fran The New Normal-kampanjen anmaéldes till den svenska
Reklamombudsmannen pa grund av diskriminering gentemot kvinnor efter att de
hade visats i skyltfonstret i foretagets butik 1 Stockholm. RO fann i sin beddmning
att kvinnorna pa bilderna framstélldes som sexobjekt och att denna visualisering
av kvinnor saknade koppling till kampanjens syfte, alltsa att marknadsfora
herrklader. Reklambilderna falldes dérfor for konsdiskriminering

(Reklamombudsmannen 2021).

Denna uppsats fokuserar pa en utav de féllda bilderna fran respektive
reklamkampanj. Dock ska det understrykas att undersokningen inte fokuserar pa
faktumet att bilderna blev fillda eller &mnar att studera vad som orsakade det,
men jag anser att det dr en intressant och viktig aspekt att ndmna i bakgrunden till
detta examensarbetet eftersom det trots allt bidrog till att jag kom 1 kontakt med
bilderna. Urvalet av material kommer att specificeras mer under

material-avsnittet.



2.2 Maskulinitet och dess hegemoni

Denna studie har sitt fokus kring maskulinitet och mer specifikt hegemonisk
maskulinitet. Raewyn Connell skriver i Maskuliniteter (2008) om maskulinitet och
hegemoni och tillsammans beskrivs det som en maktstruktur dar maskuliniteter stér i
relation till varandra inom en social hierarki. I toppen av denna hierarki finns den
hegemoniska maskuliniteten, som &r idealet for hur en maskulinitet “ska” se ut 1 ett
specifikt sammanhang. Detta ideal varierar beroende pa kultur och situation, och ér inte
heller oférdnderligt inom dessa ramar. Vad som definieras som en hegemonisk
maskulinitet kan dndras dver tid eller pa grund av att den aktivt blir utmanad av andra
maskuliniteter eller andra genus. Hegemonisk maskulinitet dr starkt kopplat till
patriarkalisk kultur och dr en bidragande faktor till att bevara heterosexuella méns

dominanta position 6ver homosexuella min och kvinnor (Connell 2008:114-115).

3. Problemomréade och syfte

3.1 Problemomréde

Att diskutera och analysera reklambilder &r essentiellt da vara visuella
referensramar 1 stor utstrickning bestir av mediernas och reklamens bilder
(Fagerstrom & Nilson 2008:50). Hur man visualiserar genus och pa vilka sétt
genus blir representerade dr dirmed av stor vikt for visuella kommunikatorer som
skapar sddant material eftersom att dessa representationer kan komma att paverka
minniskors associationer och vérderingar som ér kopplade till maskulinitet och
femininitet. Som jag ndmnde 1 inledningen anser jag att det saknas fokus pa hur
maskulinitet visualiseras i bilder som kan ses som problematiska ur ett
genusperspektiv, da sddana bilder ofta analyseras utifran sexualiseringen av
kvinnor, inte hur mén framstélls. De bilder som denna uppsats kretsar kring ar just
sadana bilder, de dr bevisat problematiska ur ett genusperspektiv inriktat pa
femininitet och kritiken de har mottagit fokuserar pa hur kvinnorna har blivit
framstillda. Darfor dr det intressant att titta ndrmare pa maskuliniteten i dessa
bilder, eftersom det vanligtvis inte fokuseras pé. Pa sa sitt kan denna

undersokning bidra med ndgot nytt till faltet visuell kommunikation.



3.2 Syfte

Syftet med uppsatsen &r att undersoka hur maskulinitet visualiseras i tvd av
Suitsupplys reklamkampanjer genom en semiotisk bildanalys, som kommer att
fokusera pé posering, klddsel och kropp. Eftersom det dr konstaterat att bilderna
kan uppfattas som sexistiska och diskriminerande mot kvinnor vill jag med denna
uppsats undersdka hur mannen framstills och pé vilka sétt maskulinitet

visualiseras 1 bilderna.

3.3 Fragestillning
For att uppna syftet med uppsatsen kommer jag att utgé fran foljande fraga i

undersokningen; Hur visualiseras maskulinitet 1 Suitsupplys reklambilder?

3.4 Avgrinsning

Suitsupply har lanserat fler kampanjer &n de som jag har valt att fokusera pa, men
for att avgrdansa materialet till en mangd som dr lamplig for denna uppsatsens
omfattning har jag valt ut tva stycken bilder fran olika kampanjer. Jag ar
medveten om att det &r ett tidsspann pa 11 ar mellan att bilderna publicerades och
att de samhélleliga fordndringarna som har skett mellan aren 2010 och 2021 kan
ha haft en paverkan pa hur mén och kvinnor representeras i de respektive bilderna.
Trots att det dr en intressant aspekt avgrinsar jag denna uppsatsen frén att
involvera samhéllsfordndringar géllande synen pa maskulinitet i analysen av
materialet. Detta pd grund av att jag efter mina efterforskningar géllande bilderna
och pa vilka sétt de mottogs av det vésterlandska samhéllet ansag att det inte
fanns nog med information att tillgd. Detta kan bero pa att jag inte lade tillrackligt
med tid pa mitt sokande, eller s& kan det bero pé att det finns mer nationell, alltsa
nederlidndsk, information om bilderna &@n internationell. men for att avgransa
denna uppsats kommer jag inte att ta hdnsyn till sddana aspekter utan endast

fokusera pd vad materialet i sig visualiserar.

Undersokningen avgransas dven fran att undersoka klass-aspekten 1 materialet.
Den sociala hierarkin mellan olika maskuliniteter kommer att ndmnas, men

studien gér inte djupare in pa temat klass. Att bilderna kan uppfattas som



sexistiska #r konstaterat, men de #r dven extremt sexuella. Aven om detta bidrog
till att jag ville undersoka bilderna, vilket utvecklas i material-avsnittet, var det

inte just den aspekten jag ville basera studien pa. Jag fann det mer intressant och
att det fanns ett storre behov att fokusera pa hur maskulinitet framstélls 1 sddana
bilder, 4n att titta nirmare pa pornografiska och valdsamma tecken. Detta beslut

resoneras det vidare om i uppsatsens diskussionsavsnitt.

4. Relaterad forskning

4.1 Begrepp inom genusforskning

Fagerstrom och Nilson (2008) skriver att enligt genusforskare ar kon en social och
kulturell konstruktion, trots att det ursprungligen har funnits en distinkt skillnad mellan
begreppet kon och genus, dvs. att kon ar kopplat till biologi och att genus handlar om
den konsroll som vi socialt blir formade till. Dértill anvinder genusforskare termer som
femininitet och maskulinitet istéllet for kvinnligt och manligt, da de senare begreppen
latt kan uppfattas som att de syftar till egenskaper som é&r “sjidlvklara” hos min och
kvinnor. Genom att istéillet prata om femininitet och maskulinitet understryks synen pa
genus som nagot konstruerat. (Fagerstrom & Nilson 2008:7-12). Hér forklaras
fordelarna med att anvdnda termerna femininitet och maskulinitet vilket har bidragit till

anvindningen av dessa termer i denna undersokning, istillet for manligt och kvinnligt.

4.2 Marknadsforing riktad mot man

I sin komparativa analys ddr hemsidor som riktar sig mot mén respektive kvinnor
jamfordes kom forfattaren Schauer fram till att hemsidor som har heterosexuella méin
som malgrupp néstan alltid innehaller bilder ddr mén har en dominant roll och kvinnor
ar undergivna. Fokuset ligger pa médnnens njutning och kvinnornas kroppar finns
tillgingliga for att utforskas i detta syfte (Ross 2010:76). Denna analys &r intressant 1
forhallande till min undersdkning eftersom den ger information om hur bilder som é&r
riktade framst till heterosexuella min generellt ser ut. Eftersom materialet 1

undersdkningen dr just sddana bilder ar detta relevant att notera.



5. Teori

I detta avsnitt presenteras teorin som undersokningen stdds pa och som senare
kommer att appliceras i resultat och analys. Majoriteten av teorin r fokuserad pa

maskulinitet.

5.1 Maskulinitet

En del genusforskare har riktat in sig pd maskulinitetsforskning. Precis som andra
genusforskare ser de pa genus som nagot foranderligt som paverkas av samhallets
maktdimensioner. Maskulinitetsforskningen undersoker hur kulturella,
geografiska och historiska variationer kan paverka formandet av maskuliniteter 1
olika samhéllen. Det &r av stor vikt att vara medveten om att det finns en méngd
olika sorters maskuliniteter och att maskulinitet dirmed &r négot som inte upplevs
pa samma sétt av alla min (Fagerstrom & Nilson 2008:18). Denna teori dr hogst
relevant for denna studie da det informerar om hur dagens genusforskare ser pa
maskulinitet. Detta ger dven forstaelse for hur mén som exempelvis har liknande

yttre attribut &ndé kan representera olika slags maskuliniteter.

Raewyn Connell skriver i sin bok Maskuliniteter (2008) om att begreppen man
och kvinna inte har konstanta innebdrder, det dr en process som stindigt utvecklas
och fordandras. Exempelvis fods man inte som maskulin, utan man lir sig och
utvecklar maskulinitet. P4 grund av detta kan maskulinitet, och femininitet for den
delen, inte ses som nagot sjilvklart eller biologiskt. A andra sidan menar Connell
att vi samtidigt inte ar passiva i konstruktionen av vért genus. Det dr inte enbart
sociala normer som tvingar pa oss maskulina eller feminina egenskaper, utan
minniskan intar frivilligt en plats 1 genusordningen genom sitt sétt att vara 1 sitt
dagliga liv. Med det sagt behover det inte betyda att endast personer som
identifierar sig som min dr maskulina och de som identifierar sig som kvinnor &r
feminina. Forfattaren ndmner maskulina kvinnor, feminina mén samt

homosexuella kvinnor och mén som exempel pé detta (Connell 2008:15).

Connell (2008) skriver, likt Fagerstrom och Nilson (2008), att det finns multipla

maskuliniteter och att &ven om detta nya synsitt dr positivt kan det potentiellt leda



till forenklingar, alltsa att det dr létt att tro att det endast finns en slags svart
maskulinitet eller en typ av arbetarklassmaskulinitet exempelvis. Att kunna
urskilja mer &n ett slag av maskulinitet 4r dessutom endast ett forsta steg, det ar
dven viktigt att utforska relationerna mellan olika maskuliniteter. Den
hegemoniska maskuliniteten syftar till den konfiguration av genuspraktik som for
tillfallet innehaller det accepterade svaret géllande patriarkatets legitimitet, vilket
sakerstdller mins dominans och kvinnornas underordnande. Den hegemoniska
maskuliniteten innehar alltsd en hogre maktposition 4n andra former av
maskulinitet. Vilken typ av maskulinitet som dr hegemonisk varierar beroende pé
situation och ser alltsa inte likadan ut 6verallt alltid (Connell 2008:114-115).
Connells teori om maskuliniteter anvénds i undersékningen for att understryka att
det finns manga olika slags maskuliniteter och att tva maskuliniteter kan ha
manga gemensamma kdnnetecken men dnda vara olika. Tva vita méin delar
exempelvis hudfdrg, men kan i 6vrigt representera helt skilda typer av
maskuliniteter. Har &r d&ven definitionen av hegemonisk maskulinitet viktig for

undersokningen.

5.2 Modern maskulinitet

Sociologen Thomas Johansson skriver 1 sin bok Det forsta konet? (2000) om hur
den moderna mannen strivar efter att synas i1 offentligheten och att makt, pengar
och yrkesstatus dr viktiga kapital for att en man ska anses som framgéangsrik. Det
finns en besatthet av att forma och visa upp en normativt perfekt kropp. Om denna
kropp sedan klés 1 exempelvis en dyr kostym kan mannens identitet
sjalvforverkligas och man visar tydligt att man hor hemma 6verst i den

sambhilleliga hierarkin (Johansson 2000:99-102).

En annan beskrivning pd en mer modern maskulinitet dr tesen om metrosexuella
mén. Begreppet myntades av den brittiska journalisten Mark Simpson (1994) dér
han beskriver hur, frimst unga, mén i dagens samhaélle har utvecklat narcissistiska
tendenser, alltsé personlighetsdrag som tyder pa en grandios sjilvbild och
sjalvupptagenhet (Psykologiguiden 2009), och att denna fordndring tyder pa att
samhdllet har gatt vidare fran den ursprungliga idén om hur maskulinitet kunde se

ut. Simpson (1994) menade att den metrosexuella mannen motsdger premissen om



traditionell heterosexualitet, alltsa att mén dr de som tittar och kvinnor dr de som
blir tittade pd. Det viktigaste for den metrosexuella mannen &r inte hans sexuella
orientering, det viktigaste for honom ar hans person och hans egna yttre. Denna
typ av maskulinitet stér 1 stor kontrast till idealet som radde fram till mitten av
1900-talet, da min ofta sag gamla, trotta och ovardade ut i media
(Etherington-Wright & Doughty 2011:176). Teori kring modern maskulinitet dr
starkt kopplad till undersdkningens material samtidigt som den understryker att
maskulinitet ar fordnderligt. Hér lyft dven tecken som identifierar metrosexualitet

hos min som kommer att appliceras i undersokningens resultat och analys.

5.3 Det performativa konet

Genusteoretikern Judith Butler (2007) skriver att genus inte dr en efterlikning av
kon, istillet ligger de pa samma diskursiva niva. Butler myntade begreppet det
performativa konet med vilket hon pekar pa att niar vi manniskor fods blir vi
identifierade antingen som pojke eller flicka och att vi utifrdn denna etikett lar oss
att agera vart kon. Detta innebir att kon och genus &r nagot man gor, inte nagot
man &r, vilket i sin tur medfor att en maskulin genuskonstruktion gar att koppla till
ett feminint kon och tvartom (Butler 2007:11-12). Butlers teori om det
performativa konet dr viktig for undersokningen da den bidrar till en férdjupad
analys dir maskulinitet och femininitet inte nddvéndigtvis ér kopplat till ett

specifikt kon.

5.4 Stereotyper

Grant Pooke och Diana Newall skriver i Art History: the basics (2008) om
egenskaper och attribut som historiskt sett har kopplats till genus i vistvérldens
patriarkala samhélle. Dessa kdnnetecken forekommer i form av exempelvis
konsorgan och brost, men ocksa klddsel, kinsloméssiga karaktdrsdrag och
praktiska fardigheter. Vidare menar forfattarna att vi applicerar viarderingar pa
sadana egenskaper och dirmed separerar vi olika genus och stéller dem mot
varandra. Detta leder till att det maskulina blir motsatsen till vad som anses vara
feminint, och tvirtom. Representationer av genusskillnader bendmns alltsa hér
som ett bindrt system. En kod som traditionellt sett har kopplats till maskulinitet

ar exempelvis makt, medan femininitet kinnetecknar maktldshet, vilket pavisar de



stereotypa konsroller som finns 1 ett patriarkalt samhille (Pooke & Newall
2008:141-144). Genom denna teori kan premissen om att maskulinitet och
femininitet har setts som varandras motsatser appliceras pa resultatet for att
undersdka om det fortfarande kan finnas tecken pé detta i mer nutida material och

vad det kan leda till gdllande hur maskulinitet visualiseras.

Inom representationsforskning &r stereotypisering ett viktigt begrepp. Stuart Hall
(1997) skriver att det &r ett vanligt fenomen inom media att stereotyper av olika
grupper portritteras och att skillnaderna mellan dessa grupper uppmérksammas.
Pa sé sitt etableras uppfattningen om att det finns ett “vi” och ett “dem”. Hall
menar vidare att stereotypisering dmnar att uppratthalla en social hierarki och gor
detta genom exkludering, vilket kan anvindas for att skapa eller bevara en
hegemoni. Det dr vanligt forekommande att stereotypisering framst riktas mot
grupper som befinner sig ldngre ner i den sociala ordningen (Hall 1997:258-259).
Halls teori om stereotypisering bidrar till en bredare forstaelse om hegemoni och
tillsammans med Connells (2008) teori ges studien information om hur en

hegemonisk maskulinitet kan skapas.

5.5 Representation och koder

Hall (1997) definierar representation genom att vi ménniskor anvéinder sprak for
att skapa mening samt skildra och symbolisera. Varje ménniska tolkar vérlden pa
ett unikt sétt, men trots detta kan vi kommunicera med och forstd varandra
eftersom vi delar konceptuella kartor, dé vi tillhor samma kultur. Detta gor att
dven om vi forstr saker och ting pa ett individuellt sétt, har vi ofta samma
uppfattning kring olika saker. Férutom samma konceptuella kartor krévs det ocksa
ett gemensamt sprak, for att vi pa sé sétt ska kunna dela meningar och koncept,
och 1 det syftet anvinds ikoniska tecken. Via dessa tecken kan vi forsta och tolka
bilder (Hall 1997:15-18). For att kunna genomfora den semiotiska bildanalysen i

uppsatsen behovs alltsa koder for att undersdka representationen av maskulinitet.

5.5.1 Koder for semiotisk analys
Koderna som anvinds i analysen har tagits fram genom det Anja Hirdman (2008)

skriver om sexuellt bildsprak och att det blir allt vanligare att anvinda detta inom



reklam. Tecken som kan tyda pa ett sexuellt, eller till och med pornografiskt,
bildsprik dr exempelvis blickar, gester och poser. Vidare ndmns dven den
kostymklddda kroppen, som ofta skildras som en symbol f6r manlig auktoritet
(Hirdman 2008: 36, 43). Utifrdn dessa exempel kommer undersdkningen att
fokusera péd koderna posering, kiddsel och kropp for att studera hur maskulinitet
framstills 1 Suitsupplys bilder. For att géra unders6kningen sé strukturerad som
mdjligt har frdgor formulerats utifran koderna, dessa fragor specificeras i

metod-avsnittet.

6. Material och metod

6.1 Urval av material

Specifikt de tva bilderna jag kommer att fokusera pa ér tva av de mest
uppmérksammade bilderna bland Suitsupplys reklamkampanjer. Jag kom i
kontakt med bilderna via Twitter da en diskussion kring uppseendevickande
reklamer dok upp i mitt flode, dir for mig okdnda ménniskor uttryckte sina dsikter
kring visuellt reklammaterial. I trdden fanns exempel Suitsupplys bilder som
fingade mitt intresse och som ledde till att jag sokte efter mer information om
dem. Den forsta bilden tillhor kampanjen Shameless frén 2010 och &r en av de
bilderna som blev anmilda och féllda for sexism. Bild nummer 2 &r en bild frdn
kampanjen The New Normal frén 2021, dven denna bild blev anméld och filld for
konsdiskriminering mot kvinnor. Anledningen till att jag har valt just dessa tva
bilder som mitt material for denna uppsats grundar sig 1 uppmairksamheten som de
fick av méanniskor som mottog dem. Bilderna har tolkats och diskuterats utifran
hur kvinnorna i bilderna framstélls och hur de blir representerade. Detta inte &r
sdrskilt ovanligt nédr det handlar om reklambilder med sexuellt innehall och/eller
misogyna portritteringar (Hirdman 2008:13). Mer séllan blir representationen av
maén ifrdgasatt och maskulinitet analyserad i1 sddana bilder och déarfor har just

dessa bilder valts som material for denna undersokning.

10



6.2 Material
Bild 1

Denna bild valdes ut som material for denna undersokning eftersom den stod ut

frdn mingden. Alla bilder som ingick i kampanjen var mer eller mindre sexistiska
men det som fingade mitt intresse med just denna bild var att den inkluderade tva
mén istdllet for bara en. Detta anser jag bidrar till en mer intressant analys kring
hur maskulinitet visualiseras och hur den hegemoniska maskuliniteten ser ut 1

bilden.

Bild 2
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Bild 2 dr en av reklambilderna fran kampanjen “New normal”’(Suitsupply 2021).
Av samtliga bilder i kampanjen valdes denna bild ut pd grund av att det dr den
enda bilden som uppenbart visar olika sexuella 1dggningar hos mén vilket jag fann

intressant ur ett maskulinitetsperspektiv.

6.3 Metod

Metoden for undersokningen &r en kvalitativ semiotisk visuell analys, alltsd
kommer denotation undersokas forst och darefter flyttas fokus till konnotation.
Det dr viktigt att pdpeka att det finns bade for- och nackdelar med en kvalitativ
analysmetod. Martyn Denscombe (2009) skriver att férdelarna med en kvalitativ
analys &r att materialet dr detaljerat och har en forankring i verkligheten samt att
det kan inneha tvetydigheter. Nackdelarna dr att materialet kan vara mindre
representativt vilket innebér att det dr svarare att generalisera. Dessutom kan
tolkningen paverkas av personen som utfor undersokningen, beroende pd hens
bakgrund och asikter (Denscombe 2009:398-399). Medveten om detta, har jag
genom arbetets gdng forsokt att hdlla mig objektiv i den man det gar, for att sedan

1 diskussionen lata personliga tankar och dsikter komma fram.
Gillian Rose (2016) skriver om semiotisk analys som en metod som anvinds for

att se hur en bild kan relatera till storre system av mening. Den viktigaste delen av

en bild &r tecknet, som pé en denotativ nivd beskriver vad nagot &r eller hur det
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ser ut. P4 den konnotativa nivan har tecknet en betydelse och bér pé en djupare
mening. Konnotativa tecken, som dven kallas for koder, anvinds for att referera
genom da dessa ger semiologin tillgang till storre ideologier i samhéllet. Den
framsta fordelen med semiotisk analys som metod é&r att den erbjuder ett brett
ordforrad for att forsta hur mening skapas. En potentiell nackdel ar att metoden
har utrymme for reflexivitet, vilket kan leda till att forskaren 1 fraga tror sig ha
bevisat en bilds sanna mening, nér det i sjilva verket dr en tolkning (Rose
2016:126-128, 145). I denna undersdkning kommer tva av Suitsupplys
reklambilder analyseras genom koderna posering, klddsel och kropp. For att
strukturera analysen har koderna omvandlats till foljande fragor som appliceras pa

respektive bild;

e Ar det en eller flera personer som avbildas?
e Vilken posering intar personerna och vilka vinklar syns de frdn?

e Hur ér personerna klddda och vilka fysiska attribut visar dem?

Diérefter 6vergar analysen till den konnotativa delen och gér djupare in pa vilka

betydelser denotationerna kan ha. Hér appliceras foljande fragor:

e Vilka representationer av maskulinitet kan urskiljas 1 bilderna utifrén de
tecken som denoteras?

e Hur ser den hegemoniska maskuliniteten ut i respektive bild?
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7. Analys och resultat

7.1 Bild 1, Suitsupply - Shameless, 2010
f?- vl _' = " _:_-.:-:I )

SHAMELESS

7.1.1 Denotationer bild 1

Bildens denotationer ar tvd mén och en kvinna. Den ena mannen stér pa knd och
lutar sig 6ver kvinnan som ligger ner under honom. Mannen har sin vinstra hand
placerad pé kvinnans hogra ben strax under knédt och medan den andra handen
skyms av kvinnans huvud, ser det ut som att den antingen ar placerad pd hennes
vinstra axel eller vid hennes hals. Hans haka &r négot lyft och hans blick &r riktad
mot kameran. Kvinnan som ligger ner har sina ben sérade 1 luften, hennes knén ar
bdjda och placerade vid mannens hofter. Hennes vénstra hand stricker sig mot
mannens skrev samtidigt som hennes hogra hand &r placerad vid hennes egna
underliv. Huvudet dr upphdjt av en kudde och hennes ansikte och blick &r riktade
upp mot taket. Den andra mannen sitter bakétlutad 1 en fatdlj och huvudet ar
placerat bakét pa ryggstodet sa att hans ansikte &r riktat mot taket. Det dr svart att

avgora om han blundar eller tittar upp 1 taket.

Den forsta mannen &r klddd i en ljust beige kostym med kndppt kavaj, en bla- och
vitrutig skjorta och matchande brostndsduk. Han har &ven en mork slips och
morka kostymskor pa sig. Kvinnans klddsel dr ndgot svarare att se tydligt pa
grund av hennes positionering. Det ser ut som att hon bér en morkgra d&rmlos

klanning 1 ett glansigt material med kort v-ringning. Kldnningen ar uppdragen
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kring hofterna och hennes hogra brost dr blottat. P4 hennes underarmar har hon
ndgon form av svarta externa drmar som loper frdn handleden och slutar en bit
nedanfor armbégen. Hon har dven svarta sandaletter pa sig, da vinkeln p& hennes
hogra fot far mig att anta att skon har en klack. Mannen 1 fat6ljen ar kladd 1 en

morkbla kritstrecksrandig kostym, ljus skjorta och en diagonalt randig slips.

Bilden ir fotograferad fran en ndgot hogre punkt i relation till personerna som ér
placerade pa laga mobler och de syns dérfor snett ovanifran. Mannen 1 den ljusa
kostymen ses snett framifran och det &r han som syns tydligast i bilden. Den andra
mannen ses 1 trekvartsprofil, bilden kapas ungefar vid hans midja och han 4r nigot
ndrmare kameran 4n de andra tva. Kvinnan ir nirmare golvet &n minnen vilket
gOr att hon ser ut att vara langst bort frdn kameran. P4 grund av att hon ligger ner

med huvudet mot kameran syns hon 1 princip upp och ner.

7.1.2 Konnotationer bild 1

Mannen i den ljusa kostymen konnoterar dverlédgsenhet, hans blick mot kameran
kan tolkas som ett tecken pa sjdlvsidkerhet och hans posering gor att han tar upp en
stor del av utrymmet i bilden. Da han 4ven &r positionerad halvt dver kvinnan och
det kan tolkas som att han héller fast henne med sin hégra hand bidrar ocksa detta
till konnotationen att det 4r han som bestdmmer 1 situationen. Eftersom
denotationerna av mannen och kvinnans positioner kan ge konnotationer av att det
ar en sexuell situation de befinner sig i, utstralar han inte bara social dominans
utan dven sexuell dominans. Mannens propra klddsel med en vélsydd kostym kan
ses som ett tecken pé lyx och pengar, vilket i sin tur ger ytterligare konnotationer

till makt och hog samhéllsstatus (Johansson 2000:99-102).

Den andra mannen ger precis som den forsta ifran sig konnotationer via sin
kostym om att vara rik och tillhora en av de hogre samhéllsklasserna (Johansson
2000:99-102). Daremot visar hans position 1 bilden pé passivitet, han sitter till
synes stilla och verkar inte gora ndgonting. Han sitter dessutom vénd bort fran de
andra tva personerna vilket innebdr att han framstélls som icke-deltagande i deras
sexuella situation. Detta leder till spekulationer kring vilken betydelse denna

mannen har. Om man tolkar hans placering utifran att han exempelvis far oralsex
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utfort pé sig av en annan ménniska, dd hamnar han 1 en position av sexuell
dominans och ddarmed representerar han en liknande maskulinitet som den forsta
mannen. Om man & andra sidan anser att han ger konnotationer om att sova, vila
eller helt enkelt inte delta i ndgon slags aktivitet, kan det istillet tolkas som att han
representerar en annan typ av maskulinitet, dar han fortfarande innehar social
makt men inte r lika dominant i situationen som bilden visualiserar och han
besitter ddrmed mindre makt 4n den forsta mannen. Detta innebér att mannen i

ftoljen hamnar ldngre ner pa den hegemoniska skalan (Connell 2008:114-115).

Mannen i den ljusa kostymen representerar alltsa en relativt stereotypisk
maskulinitet medan den andra mannen med sin passivitet representerar en mer
stereotypiskt feminin version av maskulinitet (Pooke & Newall 2008). Bada
ménnen visar dven tecken pa en typ av metrosexuell maskulinitet genom
narcissistiska tendenser med sina vilansade ansiktsbeharingar och propra kladsel
(Etherington-Wright & Doughty, 2011:176). Den forsta mannen visar dock
ytterligare tecken pa narcissistiska drag genom att ha blicken riktad mot kameran
da detta kan framstd som att det dr viktigare for honom att se sig sjilv bli
beskédad av andra én att ge uppmaérksambhet till personen han engagerar sig med.
Eftersom detta motséger en traditionell heterosexualitet (ibid.) samtidigt som
maskuliniteten i fraga faktiskt visar tecken pa heterosexualitet, blir slutsatsen att
bilden kan tolkas som att visualisera en mer modern version av maskulinitet dn
vad som tidigare har varit normativt i media enligt Etherington-Wright & Doughty
(2011). . Denna maskuliniteten visualiserar 4ven den hegemoniska maskuliniteten
i bilden eftersom den innehar en hogre maktposition (Connell 2008) &n den andra

maskuliniteten som syns i bilden.
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7.2 Bild 2, Suitsupply - The New Normal, 2021

7.2.1 Denotation av bild 2

Bilden denoterar flera personer, bade mén och kvinnor. Av vissa personer syns
endast delar av kroppen, exempelvis ett ben eller en dverkropp. Alla personer
ligger ner och de dr placerade vildigt tétt inpa varandra. I mitten av bilden ligger
en man i kostym och t-shirt med bakétkammat har, han har 6gonen stingda och
munnen dppen. Fingrarna pd hans hégra hand dr sammanflédtade med en kvinnas
fingrar, vars mage mannen vilar sitt huvud pd. Ovanpd mannen i kostym ligger en
annan kvinna, han har sin vénstra hand placerad pa hennes rumpa. Hon dr ikladd
en beige body med tunna axelband, hon blundar och har 6ppen mun. Hennes
tunga &r utstrackt och fyller mannens mun. Hennes vénstra hand haller en bit av
mannens kavaj i ett fast grepp. Till hdger sida i1 bild om paret ligger tvd mén med
nakna &verkroppar ovanpa varandra. Mannen som ligger underst omfamnar den
andra och han som ligger 6verst har sin ena hand placerad langst ner pa den
andres mage. Det ser ut som att de kysser varandra men deras munnar doljs av
den undre mannens ena hand och bada blundar. Till vanster i bild ligger tva
kvinnor, dven de ovanpa varandra. De dr klddda i liknande tajta bodys som
kvinnan i mitten av bilden och deras ansikten dr néra varandras. Den ena kvinnan
har sin vénstra hand kring nacken pé kvinnan som ligger pa henne och den 6vre

kvinnan har en hand i den andras hér och en pa hennes brost.

Samtliga personer i bilden syns snett ovanifran. Paret i mitten syns tydligast, de &r
ganska ndra kameran och ar centrerade 1 bilden. Trots att man ser dem nagot

ovanifrdn ér det dven deras ansikten som mest synliga av samtliga personer,
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eftersom de dr placerade diagonalt i bilden. De tvd ménnen till hoger om paret 1
mitten syns fran samma vinkel, men de dr inte lika nira kameran. Dessutom doljs
stora delar av badas ansikten pa grund av den ena mannens hand. Kvinnorna till
vanster 1 bild ligger med deras huvuden narmast kameran och blir darfor pa ett

sétt sedda upp och ner.

7.2.2 Konnotationer av bild 2

Mannen i kostym kan tolkas som bildens huvudperson med tanke pa att han dels
ir placerad i centrum av bilden och dels dr den enda som é&r fullt pakladd. Detta
gor att han sticker ut fran méngden bland alla ménniskor runt omkring honom och
det kan dven tolkas som tecken pa maktinnehav. Man kan ocksé tolka hans
placering under kvinnan som att det &r hon som 4r dominant i situationen, vilket
enligt Pookes och Newalls (2008) teori om genus skulle innebédra att mannen
diarmed ar motsatsen, det vill sdga undergiven. P4 sé sétt kan det alltsa finnas
tecken pi att genus representeras pa ett binirt sitt. A andra sidan kan det faktum
att de bda blundar tolkas som ett tecken pé en djupare intimitet dem emellan och
att de pa sa sétt blir mer jimstéllda eftersom de bdda vill samma sak och ar lika

mycket aktiva i situationen.

I bilden gér det att hitta representation for en maskulinitet som priglas av
heterosexualitet och ett omsorgsfullt vardat yttre. Det portritteras dven en version
av homosexuell maskulinitet som i detta fallet framstélls i liknande ljus som
kvinnorna 1 bilden da de ar klddda pd samma vis, vilket kan tolkas som att
homosexualitet hos mén likstills med femininitet. Detta gar i riktlinje med det
som Connell (2008) skriver om att egenskaper som anses vara antingen maskulina
eller feminina inte nddvéndigtvis behdver tillhora specifikt mén eller kvinnor. Pa
en maktnivd kan den homosexuella maskuliniteten som visualiseras 1 bilden
framsta som ldgre i rang dn bade en heterosexuell maskulinitet och
homosexualitet hos kvinnor. De tva kvinnorna som dr intima med varandra ar
nidrmare kameran én de tvd minnen och dven om de inte kysser varandra si tar de
pa varandra pa ett sensuellt sitt och det ar tydligt en sexuell situation. Midnnen
ddremot ar placerade mer i bakgrunden och deras (antagna) kyss dr dold for

kameran. Detta innebdr, enligt det Hall (1997) och Connell (2008) skriver om
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hegemoni och hegemonisk maskulinitet, att den maskulinitet som kan tolkas

utifran de tv ménnen inte besitter den hegemoniska positionen.

Den hegemoniska maskuliniteten (Connell 2008) som bilden visualiserar blir
representerad genom mannen i kostym och innehar egenskaper sasom
heterosexualitet och attraktivitet. Genom att vara den enda personen som ar
ordentligt pakladd sérskiljs han fran resten av gruppen och det skapas en “jag”-
och “de andra”-dynamik, dir hans propra kladsel blir ett tecken pa makt da det ar
vanligt att tolka avkladdhet som ett tecken pa sarbarhet. Pa sa sétt bevaras den
hegemoniska strukturen (Hall, 1997) dar den heterosexuella mannen &dr hogst i
rang. Nigot annat som tyder pa att mannen i kostym personifierar den
hegemoniska maskuliniteten &r det faktum att han dr den enda mannen 1 bilden
som tydligt visar tecken pa heterosexualitet. Enligt Connell (2008) sékrar det
hegemoniska systemet patriarkatets legitimitet och eftersom det dr mer
maktgivande att vara heterosexuell @n att ha ndgon annan sexuell ldggning i ett
patriarkaliskt samhélle innebér det att den maskuliniteten som mannen i kostym
konnoterar har mer social makt dn de andra maskuliniteterna som bilden

visualiserar.

Det ar ocksa intressant att fokusera pa tesen om att egenskaper och attribut,
oavsett om de anses vara maskulina eller feminina, inte tillhor ett specifikt
biologiskt kon (Connell, 2008). Utifrdn den teorin hade det kunnat vara kvinnan 1
centrum av bilden som personifierade den hegemoniska maskuliniteten. Som
ndmnt tidigare kan hon tolkas att vara lika dominant som, om inte mer 4n, mannen
hon hanglar med samt att hon visar tecken pa heterosexualitet, till skillnad fran
personerna runt omkring henne. Dessutom gér det dven att tolka hennes klédsel
som mer normativt i situationen dn mannens kostym eftersom majoriteten av
personerna i bilden har pa sig liknande plagg som henne, vilket gér mannens
paklddda kropp till minoritet och dirmed mer socialt sarbar. Denna tolkningen
brister dock péd grund av att den hegemoniska maskuliniteten &mnar att
uppritthélla en patriarkalisk struktur, vilket innebér att det 4r min som ska vara i

maktpositioner medan kvinnor vara underordnade (ibid.).
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8. Sammanfattning och slutdiskussion

Suitsupplys reklambilder visualiserar alltsé flera olika typer av maskuliniteter. I
den forsta bilden fran 2010 finns det tecken pa en heterosexuell, attraktiv och
dominant maskulinitet, vilket historiskt sett skulle kunna beskrivas som en
normativ maskulinitet. Dock har den dven tecken pa metrosexualitet, vilket
motsédger en traditionell heterosexualitet och darfér kan man se denna
maskuliniteten som mer modern. Dértill 4r det 4ven denna typ av maskulinitet
som kan tolkas som den hegemoniska maskuliniteten i bilden, da det representeras
andra typer som befinner sig i en lagre maktposition i relation till den dominanta
maskuliniteten. Hér ser vi istéllet egenskaper sdsom passivitet och andra
kinnetecken som, beroende pé vilka mottagaren konnoterar, kan forma
maskuliniteten pé olika sétt. Det beror helt enkelt pa hur man tolkar mannen 1
fatoljen. Det dr viktigt att komma ihag att tolkningsprocessen trots allt &r nigot

subjektivt som paverkas av vér kultur och véra personliga erfarenheter och ésikter.

I den andra bilden frdn 2021 finns en liknande maskulinitet representerad 1 den
aspekten att den ocksa identifieras av heterosexualitet och ett vardat yttre.
Daremot konnoterar den inte en kénsla av sexuell dominans, utan istillet en mer
jamlik eller till och med undergiven instéllning i den sexuella situationen som
framstills. Utdver detta finns en homosexuell maskulinitet representerad, som
visualiseras av tvd mén som #r intima med varandra. Aven hir finns tecken pa en
viss utseendefixering genom vélansad ansiktsbehdring och véltrdnade, smala
kroppar. Det &r tydligt att denna maskuliniteten inte far ta lika stor plats som den
heterosexuella och den blir till och med delvis dold 1 bilden. Tolkningen blir till
foljd att den heterosexuella maskuliniteten innehar mer social makt i relation till
den homosexuella, och blir dirmed for tillfdllet hegemonisk. Sammanfattningsvis
ar det tydligt att Suitsupply med dessa reklamkampanjerna riktar sig till
heterosexuella min som antingen kan identifiera sig med eller idolisera den
hegemoniska maskuliniteten i respektive bild, som visade sig dela manga

kénnetecken med varandra trots att bilderna dr ganska olika.

Det ér foga forvanande att resultatet ser ut som det gor, att heterosexualitet far

synas mer dn homosexualitet i media &r fortfarande inget ovanligt. Trots det har
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jag svért att bortse fran besvikelsen som landade hos mig efter att ha utfort
analysen av reklambilderna. Jag hade hoppats pa en storre skillnad i hur
maskuliniteter visualiseras med tanke pd de 11 ar som skiljer kampanjerna. Att en
maskulinitet som préglas av heterosexualitet och till synes oberoende av andra
kannetecken framstills som viktigare 4n en homosexuell maskulinitet &r 1 mitt
tycke ett forlegat sdtt att se pd maskulinitet, speciellt 1 vastvérlden. Jag ér
smirtsamt medveten om att bilden fran 7he New Normal-kampanjen inte ens hade
fitt visas 1 andra delar av vérlden, men eftersom Suitsupply &r ett vésterldndskt
foretag anser jag att det finns ett storre utrymme och en storre frihet for &nnu fler

typer av maskuliniteter att fa synas 1.

Jag anser att bilderna tydligt foljer strukturen for en heterosexuell norm, det ér
heterosexualiteten som star i centrum och dven om det finns representation av
andra sexualiteter i bild 2 sa fir dessa endast en biroll i situationen.
Maskuliniteterna som visualiseras i bilderna, och fraimst den hegemoniska
maskuliniteten 1 respektive bild, dr darfor 1 mitt tyckte inte sérskilt nyanserade.
Dessutom &r samtliga min till synes vita och smala. En ytterligare anledning till
att maskuliniteterna visualiseras pa ett forlegat sitt dr pd grund av att de till viss
del blir representerade genom ett binért genussystem. Pooke och Newalls (2008)
teori och kritik gillande detta sétt att se pa och representera genus kunde
appliceras pa konnotationer i bdda bilderna, vilket innebér att det dn idag
forekommer att maskuliniteter och femininiteter skildras som varandra motsatser.
Som nidmnt tidigare i uppsatsen innebdr en semiotisk analys att min bakgrund och
mina &sikter kan paverka analysens resultat (Denscombe 2009:398-399), och
eftersom jag dr uppvéxt i ett patriarkaliskt samhélle dér det rdder en heterosexuell

norm kan det inte uteslutas att detta har influerat denna studie.

Efter att ha genomfort denna undersokning har jag insett hur normaliserat det har
blivit med reklambilder med sexuellt innehall. Under arbetets gdng har andra
personer som har sett materialet reagerat pa det explicita innehallet. Detta har fatt
mig att borja fundera Gver varfor jag inte reagerade lika starkt. Jag blev sjédlvklart
upprord dver att bilderna var sexistiska och diskriminerande, jag forstod inte
varfor det var nddvéndigt att anvianda sig av mer eller mindre avklddda kvinnor i

syftet att sdlja herrkldader. Samtidigt som jag reagerade starkt pd att bilderna var
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sexistiska, hojde jag inte pd 6gonbrynen for att bilderna var sexuella, vilket bidrog
till att mitt fokus for undersdkningen blev maskulinitet och hegemoni. Det fanns
ingen anledning att skriva om pé vilket sétt bilderna var sexistiska, det var for
uppenbart, och eftersom jag inte riktigt tog in hur pass sexuella bilderna ir sag jag
inte da nagon anledning till att utforska det &mnet mer. Nir jag nu i efterhand
reflekterar dver materialet ser jag pa bilderna med nagot andra 6gon. Dels ser jag
saklart resultatet av min analys, de olika maskuliniteterna och hur de framstills,
men jag ser ocksd en form av pornografi och 1 bild 1 ser jag inte bara sexuell
dominans utan dven sexuellt vald. Jag kan inte med sékerhet sdiga om detta sena
uppvaknande beror pé att normaliseringen av sex i reklam har gjort mig okénslig
for sadant material eller om jag undermedvetet fran borjan valde att bortse fran
dessa aspekter da det dr ytterst kinsliga &mnen. Oavsett, nu efter att arbetet ar
avslutat dr jag mer 6ppen for och hade funnit det intressant med en djupgaende

analys kring materialets innehall av pornografi och sexuellt vald.

Som nédmnts i bade inledning och problemformulering anser jag att det finns ett
behov av mer forskning kring representation av maskulinitet. I en mdjlig vidare
undersokning for att skapa mer forstielse kring hur maskuliniteter, och
femininiteter for den delen, bildas och for att se hur vi pé battre sétt kan
representera genus visuellt hade det varit till nytta att titta pa4 vad samhélleliga
forandringar kan ha for paverkan pa exempelvis ett foretags reklamkampanjer
genom att titta pd hur de har foréndrats dver en viss tidsperiod utifran ett
genusperspektiv. Pé sé sitt kan vi fa en bredare forstielse for vilka aspekter som
paverkar vart samhélles syn pd genus och forhoppningsvis 4ven en mindre

strukturerad hierarki mellan olika maskuliniteter.
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Mobelns nio liv

En informationsfilm om IKEAs nya Cirkularbutik
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Problemomrade

En stor bov i klimatkrisen ar dverkonsumtion. Vi maste alla
konsumera mer hallbart fér klimatets skull. Manga féretag har
idag borjat fokusera pa detta viktiga 8mne genom att inkludera
ett hallbart tdnk i sina verksamhetsprocesser och detta vill jag
uppmuntra genom min mediaproduktion. Darfor vill jag belysa
IKEAs Cirkularbutik, dar mébler som ar begagnade, har
skdnhetsfel eller har varit skyltexemplar saljs till nya hem foér
rabatterat pris istallet for att bli avfall.

Jag hoppas att min mediaproduktion kan bli en viktig inspiration
for andra manniskor inom VK da jag &mnar att géra en
reklamfilm som ser professionell ut pa egen hand.



Syfte, avsandare och malgrupp

Syfte och mal: Med denna film vill jag uppméarksamma méanniskor
om IKEAs Cirkulérbutiks arbete med att sélja och atersélja
produkter som annars hade blivit avfall samt att inspirera till mer
hallbar konsumtion. Filmen &r designad for att fungera pa sociala
medier.

Avsandare: IKEA (fiktivt uppdrag)

Malgrupp: Den framsta malgruppen ar IKEAs befintliga kunder
som kan salja tillbaka sina begagnade IKEA-mo&bler till foretaget
men filmen ar dven tankt fér manniskor som ar engagerade i
klimatfragan eller de som vill bérja férdndra sattet som de
konsumerar pa.



Relaterade mediaproduktioner

IKEA Hallbarhetsrapport 2021 https://www.youtube.com/watch?v=etULbl 39F8

IKEA producerar en stor mangd reklam- och informationsfilmer. Filmerna varierar i
langd och fokusomrade, de kan handla om att marknadsfora féretaget i stort,
informera om hur en av deras produkter fungerar eller fungera som inspirationskalla
for inredningsintresserade.

18 januari 2022 slappte IKEA en forkortad version av deras Hallbarhetsrapport pa sin
Youtubekanal. Da den relaterar starkt till mitt problemomrade och dessutom &r
producerad av min (fiktiva) avsdndare har jag definitivt haft denna film i atanke
genom min egen produktionsprocess. Aven om detta &r mer av en informationsfilm &r
arbetandet med ljudet valdigt likt deras reklamfilmer, den réda traden &r att de
anvander sig av ljud fran det vi visuellt ser tillsammans med musik eller ambience.


https://www.youtube.com/watch?v=etULbl_39F8

Relaterade mediaproduktioner

Mio Soffor https://www.youtube.com/watch?v=6WS8I7mfFQWc

Denna reklamfilm for soffor fran Mio var ocksa en stor inspiration fér min
mediaproduktion. Har far vi en inblick i olika hem d&r soffan &r i centrum
av utsnittet. Det ar olika soffor i varje hem, da Mio vill visa upp att de
har flera alternativ beroende pa kundens tycke och smak, till skillnad
fran i min film dar jag anvdnder mig av samma bord da syftet &r att visa
att ett och samma bord kan ha flera olika hem under sin livstid.


https://www.youtube.com/watch?v=6W8l7mfFQWc

Relaterade mediaproduktioner

IKEA - God Lyssnare https://www.youtube.com/watch?v=Ft315LdklLo4

En av reklamfilmerna som slapptes 2017 under konceptet “"Dar livet hander”
har influerat min mediaproduktion nar det galler ljud och grafik. Inom dessa
omraden kanns reklamfilmen valdigt klassisk for IKEA, ljudbilden bestar av
ljud fran inspelningen (det som vi ser utspelar sig) som varierar mellan svag
och néstan ingen volym tillsammans med musik som nivamassigt ligger
over de andra ljuden.

I den sista scenen anvénds grafik i form av text ovanpa filmat material.
Grafiken inkluderar titeln pa kampanjen, féretagets logga samt en mening
som hanvisar tittaren till att 13sa mer om konceptet pa IKEAs hemsida.
Detta har jag valt att utgd ifran som min films sista bild.


https://www.youtube.com/watch?v=Ft315LdkLo4

Metod och material

Jag visste tidigt att jag ville anvanda mig av film i min
mediaproduktion eftersom det dels ar min specifika inriktning inom
VK och dels for att det ar den metoden som jag kanner mig mest
bekvdm med samtidigt som den far mig att utvecklas. Dessutom
anvander sig IKEA ofta av rorligt material i sin marknadsféring.

Min vision fér mitt projekt har redan fran bérjan varit en film dar en
viss IKEA-ma&bel stod i centrum (inte nddvandigtvis centrum av
bilden, men modbeln ska inneha huvudrollen) och att den skulle visas i
olika hem for att visa pa det cirkuldra arbetet som IKEA numera
bidrar till genom att atersélja begagnade mébler. Den mébel som jag
forst hade i atanke var en gron fatdlj i sammet (IKEA Strandmon)
men nar jag laste mer om Cirkularbutiken blev jag informerad om att
IKEA inte koper tillbaka mobler med stoppning. Da hela filmidén
kretsar kring en mdbel som kdps och sedan saljs som second hand till
nya hem var darfor fatdljen inte langre ett alternativ.




Material

Nasta mobel som jag évervagde att anvanda mig av i filmen var
en pinnstol (IKEA, ej i sortiment) eftersom den dels hade varit
betydligt lattare att flytta pa och transportera och dels uppfyllde
kraven pa mébler som IKEA kdper tillbaka. Dessutom hade jag
kunnat overféra idéer om olika scener (som i detta stadiet var
valdigt generella) som jag funderat pa for fatéljen till stolen da
det i princip ar samma kategori av mdbel. Efter vidare research
upptackte jag ett IKEA den 17e november 2021 hade publicerat
en film for att marknadsféra deras Black friday-deal, som
innebar att de kdpte tillbaka begagnade mdbler (som sedan blev
ett stdende koncept i den nya Cirkularbutiken). P& grund av
detta kande jag att det fanns en risk att min film skulle bli for lik
deras om jag ocksa anvdnde mig av en stol att ha i fokus och
darfér valde jag att fundera vidare 6ver andra alternativ.

https://www.youtube.com/watch?v=nGGI45UMNp8



https://www.youtube.com/watch?v=nGGI45UMNp8

Material

Vid det hér stadiet i processen hade jag avverkat tva alternativ
for filmens mdébel samt klara instruktioner for vilka typer av
mobler som IKEA koéper tillbaka begagnade
(https://www.ikea.com/se/sv/customer-service/services/buy-back-resell/)
och darmed tydliga riktlinjer for vad jag kunde anvanda mig av i
min produktion.

Utifran detta undersokte jag om jag hade tillgang till andra
IKEA-mdbler som hade kunnat fungera i min film, vilket ledde
mig till mitt slutgiltliga val av mobel; ett sang-/avlastningsbord
(IKEA Hemnes). Detta bord ar en mdbel som man hade kunnat
salja tillbaka till IKEA och eftersom det fungerar bade som
sangbord och avlastningsbord sa blev méjligheterna for vilka
scenarier det kunde figurera i manga. Dessutom &r det natt i
storleken och pa sa satt inte problematiskt att transportera till
inspelningsplatser.



https://www.ikea.com/se/sv/customer-service/services/buy-back-resell/

Storyline

Eftersom skissande inte faller sig naturligt hos mig s& brukar min kreativa process istéllet besta
av en storyline som jag skriver utifran vad jag visualiserar fér mitt inre och darefter testfotar jag
min storyline. Pa sa satt kan jag direkt avgéra vad jag tycker fungerar i praktiken och vad jag vill
forandra.

Storyline for MP

Scen 1: T&t bild pa@ bordet som star i en hall. Ljust och fréscht. En ung man kommer hem, ropar till
sin sambo “Halld!” |&gger ifran sig nycklarna han har i handen, tar av sig jackan, hanger den pa
kroken och gar darefter forbi bordet in i huset.

Scen 2: Tt bild pa@ bordet (samma position) som star i ett sovrum. En liten del av sdngen syns.
Mérkare inredning &n i scen 1, men fortfarande modernt. Técket rér sig sa att man forstar att nagon
dr pa sdngen. Fnitter och pussljud hérs. Ett par trosor kastas fran sédngen (ur bild) pa bordet.

Scen 3: Tét bild pa@ bordet (samma position) i ett vardagsrum. En &ldre man sitter i en fatolj bredvid
bordet och fikar. Han dricker kaffe ur en mugg, vi ser en bulle dar ett par tuggor saknas. Nagot mer
ska finnas pa bordet som rekvisita. Fade to blur + grafik med titel och logga.



Location

Eftersom min idé gick ut pa att filmen skulle visa samma bord i olika hem var det viktigt att
bordet stod i exakt samma position i bild i samtliga scener. Darfér kom jag och min handledare
fram till att den béasta l6sningen var att tejpa fast bordet och kameran pa sina bestdmda platser
och darefter andra omgivningen, istallet for att flytta bordet till 3 olika hem. Detta innebar att
jag behdvde ett stort rum dar det fanns méjlighet att fa en ledig vdgg utan nagot framfor. I
mitt eget hem fanns inte detta tillgdngligt pga tunga mobler i vagen eller fonster som gar fran
golv till tak, men jag visste att mina férédldrar hade ett rum i deras hus dér man enkelt kan fa
en vagg fri.

Da bordet ska befinna sig i olika hem réacker det inte med att jag
byter ut rekvisitan, vdggen maste ocksa dndras. Min tanke var
att redigera vaggens farg i efterhand i Premiere Pro och da testa
mig fram till 3 olika farger som jag tyckte passade respektive
scen. For att underlatta den processen valde jag att filma framfér
en gra vdgg samt att inte involvera firgen gra i andra objekt i
filmen, s3 som rekvisita och klader.




Testfoto

Nasta steg var att testfota min storyline fér att
bestémma vinkel och utsnitt samt for att se om min
storyline fungerade i praktiken. Har testade jag aven
férslag pa rekvisita till scenerna. Min initiala tanke var att
filma i vidvinkel men eftersom jag ville ha ett relativt tatt
utsnitt och bordet &r hdgre &n vad det &r brett sa insag
jag snabbt att ett staende format ar det mest passande.

Detta ar en testfoto av scen 2. Nar jag granskade bilden i
efterhand kénde jag att jag ville f8 med mer av bordet i
bild och att rekvisitan inte riktigt matchade den unga
kvinnan vars sovrum detta skulle vara. Dessutom fick jag
feedback fran min handledare om att det inte var
tillrackligt tydligt att det var en sdng som stod bredvid
bordet. Dessa punkter tog jag med mig infér planeringen
av filmningen.




Testfoto

Testfoto av scen 3. Har provade jag att ha med mer av
bordet och mindre av vaggen, vilket jag tyckte om, men
jag kande fortfarande att jag behdvde ga lite tatare
alternativt panna kameran 3t vanster for att fa mer
kdnning pa personen som skulle sitta i fatéljen.

Jag tyckte att muggen och fatet funkade bra med
vetskapen om att vaggen skulle ha en annan farg i
slutresultatet men jag bestamde mig fér att jag inte
gillade vasen, det blev for mycket vitt. Jag visste att jag
ville ha nagot mer pa bordet fér att fa liv i scenen samt
for att det skulle se ut som ett realistiskt hem, och valet
foll till slut pa ett ljus pa en bricka med glaskupol.




Testfoto

Testfoto av scen 1. Nu bdérjade jag bli n6éjd med vinkel
och utsnitt. Detta var den enda scenen dar jag gillade
rekvisitan fran bérjan. Sjalvklart testade jag att hanga
upp olika jackor och olika placeringar pa nyckelskalen
och glasvasen, men generellt gillade jag kompositionen
av och fargerna pa objekten. Det kdndes som en
modern, minimalistiskt inredd hall, vilket matchade
personen som bodde dar enligt min storyline.

Har hade jag dven hangt upp ett lakan for det stora
fonstret i rummet dar jag skulle filma for att fa mjukare
skuggor, i mina tva tidigare testfoton var de véldigt
markanta och drog fokus.




Forberedelser

Efter testfotograferingen aterstod ett par férberedelser infér filmningen. Jag
behdévde skriva ner exakt vilken rekvisita jag behdvde till respektive scen,
bestdmma datum och tid samt boka personer som kunde vara med i scen 1 och 3
(i scen 2 syns ingen person i bild). Till scen 3 behdvde jag en lite dldre person och
eftersom location var hemma hos mina féréldrar foll det sig naturligt att fraga om
nagon av dem kunde tanka sig att sitta och fika med regi, vilket min pappa stallde
upp pa. Till scen 1 behdvde jag en ganska lang person (pa grund av
kamerainstallningarna) som kunde passa in i ett modernt hem. Jag hérde mig for i
min umgéangeskrets och rollen gick till slut till min bror da han bade ville vara med
och var helt ledig det satta datumet.

Filmningen bokades till I6rdagen den 12 mars kl. 11.00.



Forberedelser

Nar jag valde ut rekvisita gick jag efter 2 kriterier, dels skulle det passa in i det
hemmet som gestaltades i varje scen och dels skulle det antingen vara eller se ut
att kunna vara fran IKEA.

Lista over rekvisita
Scen 1: Glasvas med syrenkvistar, skal till nycklar, nyckelknippa x2, jackor

Scen 2: Strykbrada, tiacke, paslakan, kudde, bok, sdngbordslampa, lappbalsam,
tva stycken trosor i olika farger

Scen 3: Kopp med kaffe, assiett, bulle, ljushallare med glaskupa, ljus, fatdlj



Filmning

Filmningen kandes bra och gick som planerat. Jag
filmade scenerna i kronologisk ordning, vilket ar ganska
ovanligt men i detta fallet var det logistiskt mdjligt
eftersom jag hade tillgang till allting som respektive scen
behdvde under hela filmningsdagen.

Precis som planerat tejpade jag fast bordet i golvet for
att sakerstélla att det inte skulle raka flyttas och gjorde
sedan likadant med stativet till kameran.

Screenshot fran forsta filmningen av scen 3



Problem med redigeringen

Nar filmdagen var fardig éverférde jag mitt material till min
dator, kollade igenom alla klipp, valde ut det basta klippet for
respektive scen och importerade darefter det slutgiltliga
materialet till Premiere Pro. Det forsta jag gjorde var att lagga
klippen i tidslinjen direkt efter varandra fér att se om bordet
var i samma position genom hela sekvensen, vilket det var. Jag
stallde aven in en frame size dar jag gillade utsnittet, eftersom
jag medvetet hade filmat lite vidare an vad jag ville ha i
slutresultatet for att ha marginaler att arbeta med.

Darefter testade jag att byta firg pd vdggen, eftersom jag
anade att det skulle ta ganska mycket tid, med hjalp av
verktyget HSL Secondary. Med pipetterna valjer man fargen
som ska andras, sin key, och man kan @ven precisera sin key
med enskilda installningar fér hue, saturation och luminance.




Problem med redigeringen

Jag testade helt enkelt mig fram da jag inte hade anvént mig
av detta verktyget tidigare. Tyvérr stotte jag pa problem
ganska direkt. I scen 2 och 3 som inte innehaller s& mycket
rorelser fungerade effekten helt okej, men i scen 1 var det inte
lika enkelt. Eftersom den unga mannen tar av sig jackan samt
ror sig 6éver hela bilden uppstod en hel del skuggor som
skapade problem foér min instéllda key. P3 bilden har jag testat
att géra vdggen bld, och man kan se att det finns “hal” i min
valda key. Jag testade sjélvklart att 14gga till dessa sma flackar
i min key sa att de ocksa skulle bli bla, men da blev min key for
stor och gjorde &ven t.ex partier av mannens jacka bl3.

Av min handledare fick jag radet att inte fastna i denna
processen for ldange om det inte fungerade som jag hade tankt,
utan istallet filma om mina scener med utbytbara bakgrunder.




Vaggar och kulorer

Det bar av till Bauhaus fér att kopa MDF-skivor som kunde fungera som bakgrund i
min film. Jag behdvde 3 olika “vaggar” och kdpte darfér 2 stycken skivor varav den
ena skulle malas pa bada sidorna. Nar det kom till att valja farg hade jag tva
riktlinjer; min storyline och inspirationsbilder pa IKEAs hemsida.

I scen 1 ville jag ha en ljus kuldr till den moderna och fréscha hallen. Manga bilder pa
IKEAs hemsida visade vaggar i olika beiga nyanser och mitt val foll till slut pa
“Marmorsand”.

I scen 2 ville jag ha en lite mérkare kulér som skulle passa i en ung kvinnas sovrum.
Gront ar valdigt populart, speciellt i sovrum, och jag valde passande nog kuléren
“Sova”.

I scen 3 ville jag ha en ganska intensiv men samtidigt lite murrig kulér. Ndgot som
funkar i ett medeldlders pars hem och som hade kunnat synas pa IKEAs hemsida.
Kuléren skulle ocksa sta i kontrast till de andra tva for att understryka att detta &r i
ett helt annat hem och efter en 18ng dvervagning valde jag “Héstblad”.




Filmning 2.0

Jag grundmalade bada skivorna med den beiga fargen och malade sedan
ett lager av respektive kulér pd varsin sida av skivorna. Samma dag
bokade jag datum och tid for att filma en andra omgang tillsammans med
min pappa och bror, vilket blev den 26e mars kl. 11.00. Upplagget var
planerat precis som nér jag filmade férsta gangen, jag hade listan 6ver
samtlig rekvisita och placering av bord och kamera skulle vara detsamma.
Det som hade forandrats fran forsta filmningen var mina nya externa
vaggar.

Bilden visar hur det sag ut behind the scenes nar den férsta vaggen var pa
plats samt med rekvisita fran bade scen 1 och scen 2. Som jag tidigare
namnt sa fick varje féréndring jag gjorde som skulle passa en specifik
scen konsekvenser for mina dvriga scener, eftersom jag inte kunde flytta
pa kameran eller bordet mellan scenerna. Darfor ville jag “smélta
samman” scenerna genom att ta in rekvisita fran mer &n en scen at
gangen nér jag riggade upp kameran sa att jag visste exakt hur mycket
som syntes av vad i varje scen.




Redigering

Trots mina anstrangningar for att kamerainstallningar och bordets position i
bild skulle vara identiska i varje scen, fick jag &nda ldgga en del tid pa att
justera frame size och skalan pa klippen tills jag blev néjd. Efter att ha visat
upp en rough cut for min handledare tyckte aven hon (samt narvarande
kurskamrater) att bordet sag ut att vara pa samma plats genom hela filmen.

Darefter gjorde jag nagra fargkorrigeringar i respektive klipp, framst ékade
jag mattnad, intensitet och kontrast samt ljusade upp skuggor.

Pa scen 3 applicerade jag “Gaussian Blur” med keyframes i slutet av klippet.
Titeln fadear sedan in ovanpa den suddiga bakgrunden och till sist fadear
dven loggan och texten “Las mer om var nya Cirkuldrbutik pa ikea.se” in
under titeln.



Typsnitt och layout

Soommaren 2009 bytte IKEA ut sitt huvudsakliga typsnitt d3 de gick MbBELNS NIO LIV
fran att anvanda Futura och Century Schoolbook till Verdana.
Eftersom Verdana ar ett vanligt webbanpassat typsnitt behdvde jag
inte leta efter eller ladda ner det, utan det fanns tillgangligt direkt i
Premiere Pro.

IKEA anvander sig av bade svart och vit textférg i sin
marknadsféring, darfor testade jag bada i min grafik. Mitt val blev vit
textfdrg, trots att de forsta tva orden i meningen langst ner smaélter
in lite i bakgrunden anser jag att texten fortfarande ar lasbar och
mycket snyggare i vitt an svart ihop med de 6vriga fargerna i bilden. om var nya Cirkulérbutik pé X




Typsnitt och layout

Gallande layouten har jag inspirerats mycket av en tidigare
reklamfilm fran IKEA, som jag hanvisade till under relaterade
mediaproduktioner, “God lyssnare”. D& min film &r i stdende format
tar texten upp mer av ytan horisontellt sett, men mallen fér grafiken
ar densamma; titel dverst, logga centrerad i bilden och text om mer
information underst, allt med jamna mellanrum. Jag testade att gora
den sista meningen stérre men eftersom den da gick dver till tva
rader valde jag att ha en mindre storlek pa texten for att battre
férhalla mig till den mallen jag foéljde fran den tidigare reklamfilmen.

MOBELNS NIO LIV

vér nya Cirkuldrbutik p8 X




Ljud

Ljuden i min film har jag antingen spelat in eller laddat ner utan copyright. Eftersom all
ljudldaggning skedde efter inspelningen av scenerna var det viktigt att jag noga kontrollerade
vilka ljud som man ser i bild men ocksa vilka icke-diegetiska ljud som skulle héras for att
hjalpa till att bygga upp kanslan av olika miljéer. Nar jag hade klippt klart filmmaterialet
skrev jag darfér ner en lista 6ver vilka ljud som skulle héras i varje scen.

Samtliga ljud som skulle spelas in

Scen 1: nycklar, prassel fran jacka, killrést som ropar “Halla”, tjejrést som svarar “Hej! Hur
gick det idag?”, killrést som svarar “Jo men det gick bra!”

Scen 2: prassel fran lakanet, fnitter, kyssar

Scen 3: ljud till ndr mannen séatter ner muggen pa bordet, ljud frén tv/radio i bakgrunden

Bakgrundsmusik under hela filmen, lugn men inte deppig



Resultat och offentliggorande ==

Resultat:
https://drive.google.com/drive/u/0/folders/1EehyGVrDDtP6TK 6
a4hBVbzZVW HmR60xdR M

Min mediaproduktion &r skapad fér att fungera som bést pa
IKEAs Instagram, vilket ar en av anledningarna till att den ar i
stdende format. Dessutom &r den endast 1 minut och 17
sekunder lang vilket passar bra i ett fléde ddr man gérna
scrollar vidare utan nagot ldngre stopp. Det &r dven vanligt
att ett konto pa Instagram &r kopplat till ett Facebookkonto
och att inldagg som man publicerar pa Instagram &ven syns i
Facebookflédet. Detta hade dock inte paverkat filmens
format.

Bilden visar en mockup pa hur det hade kunnat se ut om IKEA
hade publicerat filmen pa Instagram.

QY

22 674 visningar



https://drive.google.com/drive/u/0/folders/1EehyGVrDDtP6TKq4hBVbZVW_HmR6oxdR
https://drive.google.com/drive/u/0/folders/1EehyGVrDDtP6TKq4hBVbZVW_HmR6oxdR

Reflektion

Over lag &r jag ndjd med mitt slutresultat, min film blev som jag hade tédnkt mig. Sjélvklart finns
det méjlighet till férbattring, exempelvis hade jag gérna anvant mig av nagon slags dolly fér att
kunna géra en ldngsam akning genom hela filmen, men jag insdg snabbt att &ven en kreativ
|6sning sasom att bygga en alternativ version av en dolly hade inte gett det resultatet jag hade
onskat, och darfér bestdimde jag mig redan fran bdrjan att kameran skulle vara stilla i en och
samma position i alla scener. Jag kdnde ocksa att jag inte var sdker pad om jag besatt den
kunskap i efterredigering som hade kravts om kameran hade varit rorlig.

Vidare néar det gallde utrustning stétte jag pa fler problem. Aven om min mobilkamera kan
stallas in att filma i 4K och ge skarpa bilder s& ville jag &tminstone férsdka att anvanda en riktig
filmkamera, dven om jag inte ar sa van vid att hantera sddana. Jag kontaktade MAUs
teknikutlaning fér att lana en filmkamera samt stativ, men vél pa plats hade de inte en sadan
kamera som jag dnskade. Istallet fick jag en annan (och i mitt tycke samre) kamera, som jag
anda gav en chans. Jag testfilmade nagra klipp med den men gav upp efter ett tag eftersom jag
tyckte att materialet hade dalig kvalitet. Jag ansag att resultatet skulle bli likvardigt, om inte
battre, med kameran i min telefon och beslutade mig darfor for att anvanda den istallet.



Reflektion

Har hade jag kunnat agera annorlunda, jag hade kunnat lana en annan slags kamera fran
teknikutlaningen eller lagt mer tid pa att férsta den filmkamera som jag hade |anat. Anledningen
till att jag inte gjorde detta var pa@ grund av att jag kande tidsbrist. Jag kdnde att jag helt enkelt
inte hade tiden att krangla med utrustningen och darfér valde jag ett “sdkrare” alternativ som
jag hade mer vana av att hantera.

Ett annat problem som uppstod med min film var relationen till representationsfragan. Jag ar
medveten om att de personerna som syns i bild ar vita, och i en perfekt varld hade garna en av
dem haft en annan hudfarg. Anledningen till att det inte blev s3 berodde pa att ingen av
personerna som jag fragade som inte &r vita antingen kunde inte eller ville inte vara med i
filmen. N&r jag reflekterar éver processen inser jag att jag hade kunnat ldgga mer tid pa att
forsdka hitta icke-vita personer som hade velat vara med, men aterigen kande jag mig i stunden
for stressad for det. Jag ville dock inte vara helt av banan nar det gallde representation och
darfor valde jag att slanga tva stycken trosor pa bordet och ha med tva olika kvinnordster som
fnissar i scen 2, for att fortydliga att det sovrummet tillh6r ett lesbiskt par. Om denna I6sningen
ar felaktig, eller om det ens &r en |6sning pa problemet, kan diskuteras men jag ar i det stora
hela néjd.



Reflektion

Avslutningsvis anser jag att min mediaproduktion fungerar till vad den ar avsedd fér. Som
mottagare blir man informerad om att IKEA har en ny Cirkularbutik och att man som privatperson
kan bidra till en mer hallbar konsumtion genom att sélja sina gamla mobler till nya hem via
Cirkularbutiken. Det &r tydligt att det &r IKEA som &r avsandaren och jag hoppas att manga olika
manniskor kan identifiera sig med personerna och hemmen som filmen visar. Om jag jamfor mitt
resultat med annat rérligt material som IKEA har publicerat pa sina sociala medier tycker jag att
dar finns en réd trad mellan dem i arbetet med ljud, farger och grafik.

Jag hoppas att min film kan inspirera manniskor till att konsumera mer hallbart. I ett realistiskt
perspektiv, om detta hade varit ett skarpt projekt, hade IKEA saklart ocks@ hoppats pa att filmen
hade genererat fler kunder, vilket ur ett miljéetiskt perspektiv kan vara positivt om de nyttjar
Cirkuldrbutikens system men dven negativt om det bidrar till merkonsumtion av nya varor. Pa
langre sikt finns det mdéjlighet att andra féretag tar efter IKEA och upprattar en egen motsvarighet
till Cirkularbutiken, vilket hade bidragit till cirkuldar konsumtion i annu stérre utstrackning. Man
maste inte konsumera mindre, men man borde definitivt konsumera smartare.



TACK

Ett stort tack till: Pia Jénsson, Martin Hennel, Ola Hagenborn, Henric
Hagenborn, Jan Paulsson och mina tva anonyma vanner som stéllde upp pa att
kyssas pa ljudinspelning.



	Kandidatuppsats - Johanna Hagenborn
	Johanna Hagenborn - Designdokumentation för MP

