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Denna undersokning bygger pa en kvalitativ metod och fokuserar pd unga tjejer
som ldser bloggar och deras uppfattning och tolkning av dem. Vi vill undersoka
varfor unga tjejer laser bloggar, om ldsarna ser upp till bloggare och om ldsarna ar
kritiska till ndgon blogg eller en del av en blogg. Foljande fragor intresserar oss d&
bloggar ar ett fenomen som har 6kat enormt de senaste aren. I Sverige har 20
procent av unga tjejer en blogg och 69 procent ér blogglésare. Blogglidsarna dr en
grupp som vi inte vet s& mycket om och vi har dirfér valt att undersoka denna
grupp.

Vért empiriska material bestdr av halvstrukturerade intervjuer med fem
informanter. Véra reslutat och analyser bygger pd en teoretisk ram dir vi
fokuserar pa Giddens och Ziehes teorier kring ungdomar och identitetsutveckling.
Vi fokuserar dven pd Goffmans rollteori och ungdomars livsstilar 1 dagens
samhdlle. Materialet 4r vidare inkluderat i1 relevant tidigare forskning som
kommer fran bade svensk och internationell forskning. Vi har inriktat oss péd
forskning om relationen mellan ungdomar och Internet, identitet, bloggar och
konsumtion.

Virt resultat visar att bloggar &r en stor del av ldsarnas vardagliga liv. Det har
blivit ett nytt forum och for dagens ungdomar som har védxt upp med Internet, har
det varit en naturlig utveckling. Bloggldsarna dr véldigt medvetna om sig sjilva
och det som sker runt omkring dem och det kan ske bdde medvetet och omedvetet.
Resultaten visar dven att ldsarna blir pdverkade av bloggar men att de fortfarande
ar reflekterande. Bloggar kan till exempel vara en hjélp 1 ungdomars utveckling
och kan till och med fungera som en vin. Ungdomars konsumtion paverkas dven
av att ldsa bloggar.

Nyckelord: Blogg, bloggldsande, identitet, Internet, roller, tjejer, ungdomar.
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INLEDNING

Vi har valt att dopa var uppsats till "Det blir som en kompis”. Citatet dr hdmtat
frdn en intervju med en av vara informanter och vi tycker att det tydligt visar
vilken stor del bloggar har 1 unga tjejers vardag.

Tvé av tre bloggar 1 vérlden skrivs av méin enligt Technorati. Men 1 Sverige ser
det annorlunda ut och den vanligaste bloggaren ar en kvinna mellan 16 och 25 ar.
Gar man langre ner 1 dldrarna &dr det annu vanligare att ha en blogg (Soxbo, 2010).
Idag ldser 69 procent av unga svenska tjejer 1 dldern 16-25 ar dagligen eller flera
ganger 1 veckan bloggar och 20 procent har eller har haft en egen blogg (WII,
2009). Rapporten visar att skrivandet och ldsandet av bloggar har blivit en
regelbunden aktivitet for unga tjejer och en del av deras vardagsanvindande av
Internet och det adr den hér gruppen som dominerar inom bloggosfaren. Samtidigt
laser 37 procent i1 aldern 16-74 ar bloggar vilket motsvarar cirka 2,2 miljoner
svenskar (a a, SCB, 2008). Bakgrunden till att allt fler ldser bloggar kan bero pa
en Okning av Internettillgdngen. Idag har 96 procent i aldersgruppen 18-25 ar
tillgdng till Internet och det adr dven hdr bland de yngre grupperna som
Internettillgdngen 6kar mest (WII, 2009).

Vért intresse for bloggar och blogglidsare vicktes under samtal dir vi bada
uppmdrksammat bloggarnas genomslagskraft och utbredning. Vi édr sjdlva
blogglésare och dr vél insatta 1 bloggostfaren. Vi blev intresserade av att undersoka
hur unga bloggldsare uppfattar bloggar, varfor man ldser en blogg och om
bloggarnas liv har ndgon pdverkan pa lasare. Det har skrivits manga uppsatser och
artiklar som belyst fenomenet bloggar och de som skriver bloggar. Det finns dock
betydligt farre som undersokt bloggldsarna och det ar ett perspektiv vi finner
véldigt intressant. Det &r intressant for oss dd det dels inte finns s& mycket
forskning om det och dels for att antalet som ldser bloggar idag &r otroligt stort. |
slutfasen av vért uppsatsarbete lanserades boken Dagens outfit — och andra inldigg
i modebloggsdebatten av Maria Soxbo (2010). Boken handlar om modebloggens
utbredning 1 Sverige och varfor den svenska modebloggen édr virldsunik. Att en
sadan hdr bok lanseras idag anser vi dr véldigt intressant da det verkligen visar hur
uppmadrksammat och ’rétt 1 tiden” fenomenet bloggostéren ar.

Vi anser att vart &mnesomrade &r relevant for socialt arbete da Internet idag har en
otroligt stor betydelse for unga tjejer. Bloggar ar det nya forumet pd Internet for
ungdomar att formedla sina &sikter, intressen och skapa nya kontakter.
Ungdomarna som dr pd vdg ut 1 vuxenvérlden befinner sig 1 en process diar man
utvecklar och skapar sig en egen identitet. Vi vill forsoka underséka om unga
tjejers identitetsskapande kan paverkas av bloggar. Detta har vickt intresset for
den sociala aspekten och problematiken med hur bloggar och identitetsskapande
hor ihop.



PROBLEMFORMULERING

”Ibland blir jag tokig av den hér bloggvérlden. Jag hittar en blogg med
nagon som bor mycket vackrare dn jag sjdlv. Som verkar ha massa
kosing att anlita hantverkare for. Man ldser om ndgon som &ar sadér
provocerande naturligt smal och undrar varfor man inte &r likadan. En
bloggare syr alla sina klader sjdlv och &r forstds mer begévad én Lars
Wallin. En annan bloggare har precis det langa har som jag vill ha
men aldrig kan fi. En kvinna har tre vélartade barn och inte en
bristning pd magen. Och ndgra har det perfekta forhallandet och
vaknar magiskt kdra var eviga morgon. Oftast blir jag peppad,
inspirerad och glad av att ldsa bloggar men ibland blir jag ocksa
missunnsam, nedslagen och stressad. Man nér ju omdgjligt upp till den
diar nivan. Det ar sd létt att jag glommer att bloggare dr vanliga
manniskor med vanliga problem. S& for att pAminna mig sjdlv och
andra: bloggar visar bara upp fragment av verkligheten. For att vi inte
orkar, vill eller vdgar exponera mer. D& véljer man det vackraste. Det
gor de allra flesta. Glom inte bort det.” (www.folkbladet.nu, 2010-05-
17)

Clara Lidstrom beskriver 1 sin blogg Underbara Clara hur dven hon som bloggare
upplever att den bild bloggare formedlar kanske inte alltid & den sanna. Som
bloggare kan man vélja att visa upp vilutvalda delar av sig sjdlv och sitt liv. Vi
anser att detta dr véldigt intressant dd vi vill undersoka hur ldsarna ser pd bloggar
och om de anser att bloggar paverkar dem.

En aspekt av den utbredning bloggar har ar att de allt oftare syns i media och
reklam. Bloggerskor anvinds som varumérke béde for sig sjdlva och for andra.
Klddesplagg som blivit omndmnda 1 bloggar eller burits av bloggerskor siljer slut
1 butiker 6ver hela landet och efterfragan pé plagget blir sa pass hog att det senare
kan séljas vidare pd kop- och siljsajter som till exempel Tradera, for hogt Gver
inkdpspriset. Vi tror att unga bloggare kan visa upp en livsstil som uppfattas som
spannande for unga ldsare. De tjdnar pengar pa sin blogg och lever ett liv som kan
uppfattas som vildigt ’vuxet”.

I vér uppsats har vi valt att undersdka unga tjejers bloggldsande men vi har inte
valt att rikta in oss pé ett genusperspektiv. Var undersokning omfattar tjejer pa
grund av att det dr tjejerna som dominerar bland bloggldsarna. Det hade varit
intressant att undersoka vart material utifran ett genusperspektiv men dé tiden dr
knapp sa har vi valt att utgéd frdn en annan fragestillning. Vi vill i denna uppsats
istillet analysera bloggosfaren ur ett annat perspektiv. Det som intresserar oss ar
att undersdka hur ldsare sjdlva uppfattar bloggerskorna och deras livsstil, om de
efterstravar att leva som bloggerskorna och om bloggldsande kan paverka lasares
identitetsskapande. Dessa tankar och funderingar har vi preciserat och de mynnar
ut 1 vart syfte och véra fragestillningar.



SYFTE OCH FRAGESTALLNINGAR

Syftet med var uppsats dr att undersdka och analysera hur unga tjejer som laser
bloggar, tolkar och uppfattar dessa. Syftet konkretiseras genom foljande
fragestdllningar:

* Vad ér det som gor att unga tjejer laser bloggar?
* Uppfattas bloggerskorna som forebilder for ldsarna?
* Ar ldsarna kritiska till ndgon blogg eller delar av en blogg?

METOD

I f6ljande avsnitt presenterar vi var metodologiska ansats dér generaliserbarheten
validiteten och reliabiliteten 1 var wuppsats problematiseras. Véart urval,
tillvigagangssitt och analysmetod beskrivs och avslutningsvis fors en diskussion
om de etiska overviganden vi gjort.

Metodologisk ansats

Den hér uppsatsen bygger pa en kvalitativ metod 1 form av intervjuer. Vi valde att
anvinda oss av denna metodologiska ansats for att f4 en omfattande beskrivning
av vara informanters upplevelser. Vi anser att metoden ger oss mojlighet att
komma nirmare vara informanter och att samspelet mellan oss forskare och
informanter blir mer personligt. Informanterna kan formedla sina upplevelser till
oss ur sina egna perspektiv och med egna ord, vilket vi anser dr av stort vikt for
det material vi ska samla in (Kvale, 1997).

Syftet med kvalitativ forskning 4r att dstadkomma en annan och djupare
kunskap dn den mer 6versiktliga kunskap som man ofta far vid kvantitativ metod
(Patel & Davidson, 2003). Kvalitativ och kvantitativ metod 4r verktyg som
anvéands pé olika sitt beroende pa vilka forskningsfrdgor man har (Kvale, 1997).
Den kvalitativa forskningen kan klargdra ett fenomens karaktdr, egenskaper,
innebdrd eller mening medan den kvantitativa mer syftar till att faststélla
mingder, forekomst och frekvens. Det vi dr intresserade av &dr att forstd
inneborden och att klargora den (Widerberg, 2002). En kvalitativ metod innebar
att man kontinuerligt ldter insamling av material och analysen av det ske
samtidigt. Man madste sjdlv delta 1 datainsamlingen och vara 1 den sociala
verklighet som ska studeras. Det dr dd man far en bra forstielse for materialet
(Rosengren & Arvidson, 2005). Om vi hade anvént oss av en kvantitativ metod
anser vi att vi inte hade kunnat {4 lika omfattande svar fran informanterna. I en
kvantitativ metod hade tillvigagéngsséttet varit enkdter och da ar det inte mojligt
att stélla foljdfragor vilket bidrar till mer 6versiktliga resultat (Kvale, 1997). Da vi
ar intresserade av att tolka och forstd centrala teman i informanternas livsvarld
anser vi att en kvalitativ metod lampar sig bést for oss.

Intervjuer som metod ar ett verktyg som ger mycket kunskap om méanniskors
upplevelser och beteenden och genom att vidlja denna metod tror vi att den
kommer att besvara vart syfte vél (a a). Kvalitativa intervjuer ger informanten
mojlighet att svara pa frdgorna med sina egna ord och bade intervjuare och den
intervjuade dr medskapare 1 samtalet. Kvalitativa intervjuer syftar till anvéindandet
av det direkta motet mellan forskare och informant och det som utmirker den
kvalitativa intervjun &r att man foljer upp de delar av materialet som ger
forklaringar till fenomenet (Patel & Davidson, 2003).



Generaliserbarhet, validitet och reliabilitet

D4& vi har ett begrinsat material kan vi inte ge en generell bild av det omrade vi
undersoker men det dr inte heller det vi strdvar efter. Vi vill istéllet ga pa djupet,
exemplifiera, ge en god inblick och vicka nya tankar om virt omrade och det dr
darfor vi valt en kvalitativ ansats (Patel & Davidson, 2003, Rosengren &
Arvidson, 2005). Vért begransade material paverkar som sagt generaliserbarheten
1 uppsatsen men vi hoppas att vart resultat kommer att visa pad en bredd i vara
resonemang och kan komma att anvéndas for vidare forskning (Kvale, 1997).

I genomforandet av védr uppsats har vi problematiserat validiteten och
reliabiliteten. Det dr vésentligt for oss dd vi vill att var forskning ska bli legitim.
Under uppsatsarbetet har vi problematiserat validiteten vilket &r sarskilt viktigt 1
en kvalitativ forskning. Bade validitet och reliabilitet dr begrepp som &r
sammanflidtade med varandra 1 den kvalitativa forskningen och validiteten 4r den
som oftast har storst betydelse (Patel & Davidson, 2003). Det innebér att vért
empiriska material maste stimma Overens med teorin och att det vi vill undersoka
ocksa blir undersokt (Kvale, 1997, Rosengren & Arvidson, 2005). For att 4 en
valid forskning har vi varit noga vid transkriberingen av intervjuerna och skrivit ut
dem ord for ord precis sd som informanterna har sagt och vi har heller inte dndrat
nagot 1 informationen vi mottagit (Kvale, 1997, Patel & Davidson, 2003).
Validiteten innebédr ocksa att vi som forskare ifrdgasétter meningen 1 de svar vi far
under intervjuerna. Vi anser att det dr betydelsefullt att informanterna kan gynnas
av den kunskap vi producerat och att de inte ska lida av nigra negativa
konsekvenser och om detta uppnés blir forskningen valid (Kvale, 1997).

Att ha hog reliabilitet betyder att tillforlitligheten ar stor 1 det man undersokt.
Brister i reliabiliteten kan finnas om man stéllt ledande fragor d& det kan péverka
informanternas svar. For att undvika detta har vi varit noga vid utformandet av var
intervjuguide (Bilaga 1) som gér att ldsa mer om i1 kommande avsnitt. Vid
intervjutillfiallena f6ljde vi vér intervjuguide och stéllde fragorna i den f6ljd de var
vilket vi tror 6kade tillforlitligheten. Vi omformulerade dock fragorna vid nagra
tillfallen. De stilldes inte exakt likadant vid varje intervjutillfille som de hade
gjorts 1 en enkat, vilket skulle kunna ha paverkat vért resultat. Det behover inte
alltid vara frdgorna under en intervju som kan vara ledande utan dven forskarnas
kroppssprak och hér har vi ocksa varit noga med att vara neutrala for att inte
paverka informanterna. Andra brister i reliabiliteten kan vara att man bygger
forskningen pd subjektiva tolkningar och att den darfor inte gar att lita pa. I var
uppsats har vi forsokt att vara Oppna, kritiska och objektiva nir vi samlat in
material och analyserat detta (a a).

Om vi hade haft mer tid i var undersokning hade vi kunnat fa ett storre och
djupare material som hade kunnat ge oss en storre generaliserbarhet. Vi hade dven
kunnat {4 en dnnu storre forstaelse for omradet genom mer tidigare forskning och
inldsning av omradet och kunnat féra en djupare analys av empirin.

Urval

Viért urval av informanter bestar av tjejer som dr over 18 ar. Orsaken till att vi valt
tjejer ar som tidigare nimnt att de dominerar 1 bloggosfaren. Majoriteten som ldser
eller skriver bloggar &r tjejer 1 dldern 16-25 och det dr darfor vi vill undersoka
denna malgrupp (WII, 2009). Kriterierna vi har haft for att hitta informanter har
varit att de ska vara tjejer, vara dver 18 ar, bo 1 Malmo eller 1 ndrheten och att de
laser bloggar. Véara informanter gér sista aret pd gymnasiet pad gymnasieskolor 1
Malmé. For oss dr denna malgrupp intressant eftersom de ar pa vig ut i vuxenlivet
men fortfarande 4dr ungdomar och kan vilja hur de vill anpassa sig till
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vuxenvirlden. Att vilja tjejer dver 18 ar ar ett strategiskt val av oss da vi inte
behodver inhdmta fordldrars samtycke.

For att hitta informanter tog vi forst kontakt med rektorn pa en stor kommunal
gymnasieskola i Malmo. Efter att ha fatt rektorns samtycke satte vi upp affischer
pa skolan med information om vér uppsats. Affischerna delades dven ut till larare
1 avgéngsklasserna som informerade sina elever. D& det har varit svért att finna
informanter genom detta tillvigagangssitt borjade vi leta upp bloggerskor pa
bloggtoppen.se och pa devote.se. Det dr hemsidor didr bloggar listas utifran
popularitet och genre och dér det dven finns information om bloggarna. Vi letade
efter bloggerskor som bor 1 Malmo eller 1 ndrheten. De bloggar vi fann skickade vi
mail till och frigade om de skulle kunna publicera vér efterlysning pa sin blogg
for att pd sé vis kunna hitta informanter. Sammanlagt mailade vi 26 bloggerskor.
Négra av bloggerskorna horde av sig och tackade ja till att stdlla upp pa en
intervju da de sjélva ldser bloggar. Vi hittade dven informanter genom en kontakt
som gar sista aret pa gymnasiet och som vidarebefordrade vért informationsbrev
till tjejer pd sin skola. Véra informanter har dels valts ut slumpméssigt da
bloggerskor 1 Malmdomradet har kontaktats och dels efter tillgdnglighet. Med
tillganglighet syftar vi pd de informanter som vi lyckades fa tag pa via kontakter
och via hemsidorna (Kvale, 1997).

Tillvagagangssatt

Efter att ha hittat vdra informanter var det dags for intervjuer. Plats for
intervjuerna bestdmde informanterna sjilva och de har héllits pa deras skolor men
dven pa café. Da vi valt intervjuer som metod utformade vi en intervjuguide som
ar halvstrukturerad med tretton intervjufrdgor och ett antal f6ljdfragor.
Anledningen till att vi valde en halvstrukturerad intervjuguide ar for att det tillater
oss vara mer spontana och om vi kommer pa frdgor under intervjun sé finns det
mojlighet att stdlla dem. De inledande frdgorna 1 intervjuguiden ar konkreta fragor
som dr av allmén karaktér och enkla for informanten att svara pa och sedan foljer
mer analytiska frigor. Fragorna bestdr bland annat av direkta fragor,
uppfoljningsfragor, foljdfragor och tolkningsfragor. Vi har utformat guiden pa ett
vis sa att vi ska fa s& uttommande svar som mdjligt som técker alla aspekter av
vara frdgor. Olika typer av fragor hjilpte oss att framkalla spontana beskrivningar
hos informanten och det dr dem vi &r intresserade av (Kvale, 1997). Det var dven
viktigt for oss att inte ha med fragor som skulle kunna missuppfattas av
informanterna (Patel & Davidson, 2003).

Intervjuerna spelades in med diktafon efter att ha inhdmtat informanternas
samtycke till detta. Vi valde att spela in intervjuerna for att f& med hela samtalet
och for att kunna fokusera pa samtalet istéllet for att anteckna under intervjun. Nir
vi trdffade vara informanter inledde vi med en kort presentation av oss sjilva, av
projektet och hur intervjumaterialet kommer att anvindas. Man kan kalla det for
att vi gjorde en sammanhangsmarkering (Lundsbye, 2000). Intervjuerna tog cirka
en halvtimme till en timme att genomf6ra och samtalen flot pad bra. Att vi béda ar
blogglidsare och infor uppsatsen ldst mycket bloggar tror vi underldttade under
intervjuerna. Eftersom vi kidnde till manga av de bloggar informanterna beréttade
om behdvde de inte avbryta sina berdttelser for att forklara till exempel vem
bloggaren var och vi tror det blev en okad forstéelse oss emellan pd grund av
detta.



Analysmetod

For att analysera véart material anvinde vi oss av den hermeneutiska
analysmetoden. Det innebir att vi redan innan vi borjade analysera vért material
har en forforstaelse for det. Vi har tankar och kunskap om véart &mne och detta ar
en forutsittning for att kunna tolka och forstd vért material. Vi tyckte att detta
passar bra da vi spontant hade gjort pa detta vis och att det hor ithop med den
metodologiska ansatsen vi valt (Patel & Davidson, 2003). Nir vi bestdmde vart
uppsatsdmne sd hade vi redan en hel del kunskap om bloggar och vilka som laser
dem. Vi hade tankar och asikter om vad vi tycker om detta och det anser vi dr en
tillgdng 1 var analys. Dock tycker vi det dr det viktigt att vi under arbetets gang ar
Oppna for nya insikter och infallsvinklar. I hermeneutiken ser man materialet i sin
helhet och helheten &r summan av delarna. Man véxlar mellan delarna och
helheten for att fa en sé bred bild och fullstandig forstaelse som mojligt.

Nar intervjuerna var genomforda transkriberade vi dem, vilket innebér att vi
skrev ut hela intervjuerna ord for ord. Sedan liste vi in oss pa hela materialet for
att kunna fOrstd helheten. Vi fortsatte med detta men ldste dven delar av
intervjuerna for sig och gick tillbaka till teman och uttryck som fanns déar for att
utveckla meningen av dem och sedan tillbaka till helheten igen. Det hér
analyssittet kallas for den hermeneutiska spiralen eller cirkeln. Forstielsen av en
text sker 1 en process dir delarnas mening bestdms av textens helhetliga mening.
Delarna kan fordndra helhetens mening som 1 sin tur kan fordndra delarna och si
fortsatter det tills man natt den fOorstielse man anser ar den riktiga (Kvale, 1997).

I hermeneutiken kan man &dven sitta sig in i1 informanternas synsitt och
pendla mellan detta och sitt eget for att kunna {4 en sa bra forstéelse som mgjligt
for informanterna. Under tiden man gor detta dr det viktigt att man anvénder sin
egen forforstaelse som ett komplement i tolkningen av materialet. For att lyckas
med att sdtta sig in 1 informanternas synsétt krivs det att forskaren har empati och
medkénsla och man ska se bade informanterna och sig sjidlv pa samma niva. Det
vi ville uppnd med var analysmetod var att f4 fram meningen av informanternas
uttalanden och forstd vad de sdger om sin livsvirld och det dr det som ér
hermeneutikens mél (Patel & Davidson, 2003, Rosengren & Arvidson, 2005,
Starrin & Svensson, 1994).

Forskningsetik

De forskningsetiska frigor vi har funderat dver 1 vért uppsatsarbete ar hur vi ska
kunna vdrna om informanternas integritet pa bidsta sdtt. Vi borjade med att
inhdmta rektorns samtycke pd gymnasieskolan for att kunna sétta upp affischer.
P& affischerna informerade vi om vér uppsats, vilka vi sokte, att det var frivilligt
och att informanterna skulle vara anonyma 1 uppsatsen. | informationsbrevet som
skickades till informanterna 1 forvdg fanns forutom ovanstdende information dven
var skolas kontaktuppgifter, vira egna kontaktuppgifter, hur intervjun skulle
genomforas och 1 vilket syfte undersokningen utfors.

Vid intervjutillfillena borjade vi med att inhdmta ett skriftligt samtycke frn
informanterna och upplysa dem om att alla uppgifter behandlas konfidentiellt
vilket betyder att det inte kommer att vara mojligt att identifiera dem och att inga
uppgifter kommer att 1dmnas till ndgon utomstédende. I uppsatsarbetet och nér
resultatet presenteras kommer vi att anvidnda fingerade namn. Informanterna
kommer att fi andra namn an deras egna for att gora det personligt samtidigt som
informanterna hélls anonyma. Informanterna blev tillfragade om de godkédnde att
vi spelade in intervjun, de blev informerade om var uppsats syfte, vad deras
medverkan kommer att innebéra och att deras medverkan ar frivillig och att den
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ndr som helst kan avbrytas. Vi papekade dven vikten av informanternas
medverkan och att den spelar stor roll for var uppsats (Ejvegard, 2003, Patel &
Davidson, 2003).

I vart uppsatsskrivande har vi dven tagit hdnsyn till nyttjandekravet som
innebdr att forskningen endast ska anvindas 1 det vetenskapliga syfte som den ar
avsedd for. Kommersiell anvindning eller beslutsfattande som péverkar
informanten &r inte acceptabelt. Den information vi har fatt fran vara informanter
har sparats pd véra privata datorer vilket innebdr att ingen utomstdende har
mojlighet till vart material. D4 vi har begriansad information om informanterna
anser vi att vi virnar om deras integritet. Relationen mellan oss som forskare och
vara informanter anser vi har varit avslappnad och vi uppfattar inte vart &mne som
etiskt kénsligt d& det inte beror ndgra terapeutiska fragor och dirmed anser vi inte
att nagon av informanterna kan komma till skada (Kvale, 1997).

Som forskare har vi funderat 6ver hur var roll kan péverka undersdkningen.
For att forskarrollen inte ska paverka forskningen negativt har vi under
forskningsprocessen varit noga med att hdlla distans till informanterna och
informationen vi fatt av dem. Orsaken dr att vi inte vill paverkas eller identifiera
oss for mycket med informanterna. Vi har 1 yttersta min forsokt upprétthalla vara
informanters anonymitet och att var uppsats inte ska paverka véra informanter
negativt (a a).

BAKGRUND

I foljande kapitel forklarar vi vad en blogg ér, bloggens historia och hur den
anvinds idag for att ge en bakgrundsforstaelse till lasaren. Till sist forklarar vi de
begrepp som kommer att anvéndas 1 uppsatsen.

P& hemsidan bloggtoppen.se finns en lista 6ver de tio mest besdkta bloggarna i
Sverige. Dér kan man se att atta av tio bloggar drivs av unga tjejer. D4 majoriteten
av bloggarldsarna i var undersokta mélgrupp laser bloggar som skrivs av tjejer har
vi valt att anvénda oss av uttrycket bloggerska nér vi beskriver tjejen/kvinnan som
skriver bloggen. Bloggerska ir ett uttryck som bendmner kvinnliga bloggare och
kommer frdn ordet bloggare. Sa hir beskriver Kenza som driver den mest besokta
bloggen sig sjdlv och sin blogg pa bloggtoppen.se: “En blogg om min vardag,
mode och shopping m.m. Ar en 17-&rig halvmarockansk modell som Zlskar att
platas & shoppa. Har en urgullig liten chihuahuavalp som heter Armani.”. Kenzas
blogg hor till den allmdnna genren och hon har 1 176 496 ldsare 1 veckan
(www.bloggtoppen.se, 2010-05-08). Det finns en mangd olika hemsidor dir man
kan registrera sin blogg for att fa statistik pd hur manga besokare bloggen har.
Bloggtoppen.se ér ett exempel pd en sddan hemsida.

Blogg ér ett fenomen som uppkom i mitten pa 1990-talet och &r en sorts dagbok
pa Internet. En bloggare dr den person som skriver bloggen och ordet blogg
kommer fran det engelska ordet weblog och det svenska webblogg. Natverket av
bloggar pa Internet brukar kallas for bloggosfdaren. En blogg karakteriseras av
inldgg med text och/eller bilder som publiceras i omvénd kronologisk ordning dir
det senaste inldgget hamnar Overst och som uppdateras kontinuerligt.
Blogginldaggen har datumangivelser och bloggen ger ofta mojlighet for 1dsarna att
kommentera inldggen och forfattaren av bloggen kan, om den vill, d&ven svara pa
dessa kommentarer (Véage, Stattin & Nygren, 2005). Innehéllet 1 en blogg kan
handla om precis vad som helst. Den kan handla om mode, skvaller, politik,
teknik eller personliga hindelser.
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Den vanligaste genren ér enligt World Internet Institute senaste undersékning,
Svenskarna och Internet 2009, livsstilsgenren. World Internet Institute (WII) &r ett
svenskt forskningsinstitut som &dgnar sig a4t samhélls- och beteendevetenskaplig
forskning med fokus péd Internet och dess paverkan pd ménniska och samhdlle.
Varje ar kartldgger och undersoker de svenskarnas Internetvanor och deras senaste
forskningsrapport heter Svenskarna och Internet 2009, (2009). 64 procent av
bloggarna 1 Sverige dr sa kallade livsstilsbloggar, som handlar om bloggaren sjilv
och hans eller hennes vardagsliv inklusive shopping, néjen, jobb, fritid och resor.
En av fyra bloggar fokuserar pé ett speciellt omrade s& som musik, foto, spel,
konst eller litteratur. Bloggar som é&r inriktade pa politiska frdgor hor till en
mindre andel pd 6 procent. Den vanligaste bloggformen &r att blogga med text
och/eller med bilder men bloggar kan dven bestd av endast bilder eller ljud och
film (Vage, Stattin & Nygren, 2005).

Att skapa en blogg ér relativt enkelt och oftast gratis. Det enda som krivs ar
att man registrerar sig pa en bloggtjanst och viljer vad bloggen skall heta. P&
bloggtjénsten kan man sedan fi hjilp med att designa och utforma sin blogg med
enkla verktyg. Den forsta och den mest populdra bloggtjdnsten dar man kan skapa
en blogg idr blogger.com (Rettberg, 2008). I Sverige finns det cirka 400 000
manniskor som skriver en blogg men det finns minga bloggar utdver dessa ute 1
bloggosfaren som skapats men bara anvénts en gang. Darfor ar det svart att rdkna
exakt hur manga bloggar det finns (WII, 2009).

2005 sade Eleonore Nygards upp sig fréan sitt arbete for att bli modebloggare pa
heltid och skapade historia d& hon blev den forsta heltidsanstdllda bloggaren.
Tidigare hade bloggen setts som ett fritidsintresse men nu blev bloggare ett yrke.
Idag finns det ett antal unga tjejer som bloggar pa heltid och vars hela inkomst
baseras pd bloggen och de kallas for professionella bloggare. De far antingen
manadslon fran hemsidan deras blogg ligger pa eller s har de en egen hemsida
och skdéter annonsfaktureringen sjdlva (Soxbo, 2010). Idag syns bloggerskor allt
oftare 1 media. De pryder omslag pa tidningar, deltar i annonskampanjer, har egna
klad- och skomirken, ger ut bocker och deltar i allt frdn underhallnings- till
debattprogram péd tv. Stora klidkedjor som t.ex. H&M viljer att sponsra
bloggerskor genom att ge dem klddesplagg fran deras limiterade kollektioner en
tid innan de slipps 1 butik. Pa sé& vis fungerar de som reklampelare for foretaget.
Responsen efter att en bloggerskorna visat upp en “dagens outfit”-bild med
kladerna och berittat vilket datum kldderna sldpps brukar vara enorm. Nér dessa
kollektioner slidpps ér det tjejer som koar 1 timmar fOr att fi en chans att kopa
kldderna och de som inte lyckas kan redan samma dag kdpa plaggen for mer én
det dubbla priset pa kop- och séljsajter. Dagens outfit &r ett vanligt férekommande
blogginldgg. Det dr en bild pd klddvalet for dagen ofta ackompanjerat med
information om mérkena pé plaggen. Dagens outfit kan dven kallas for ”dagens”
(Soxbo, 2010).
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TIDIGARE FORSKNING

Hér presenteras delar av den tidigare forskningen som vi finner relevant for vart
dgmnesomrade. Den litteratur vi har utgatt fran dr bocker, uppsatser, rapporter och
artiklar som vi hittat via artikelsok. Omrédena vi har riktat in oss pd ar forskning
om unga, bloggar och Internet, identitet, bloggar och Internet och konsumtion,
bloggar och Internet. Forskning om bloggar ér ett nytt omrade och dérfor finns det
dnnu relativt lite forskning. Vi anser att det finns en brist 1 den tidigare
forskningen nér det géiller forskning om bloggldsarna. Darfor vill vi komplettera
med att presentera forskning om hur unga anvénder Internet generellt men dven
forskning om bloggar. Vi ser gidrna att det kommer mer forskning om blogglédsare
och hur de kan paverkas. Det dr dven relevant att forska mer 1 hur bloggldsare
paverkas av bloggares konsumtion och den marknadsfoéring de anviander sig av.

Unga, bloggar och Internet

Aven om det idag finns relativt lite forskning om bloggar finns det en omfattande
teoretisk diskussion kring Internets roll och betydelse 1 det senmoderna samhillet.
Enligt sociologen Giddens (2003) har Internet fordndrat vir vardag, grinserna
mellan det lokala och det globala har suddats ut och vi har fitt nya
kommunikationskanaler att interagera pa. Han menar att Internet skapar nya
former av relationer dir man inte behover umgas ansikte mot ansikte. Pa Internet
kan man vara anonym och prata med ménniskor som har gemensamma intressen
och sédana relationer kan utvecklas till att bli elektroniska vinskapsrelationer.
Internet bidrar dven till att avstand och separation blir enklare d4 man kan halla
kontakten via Internet fast man befinner sig pa olika stillen av jorden (a a).

Fokus pé Internets roll som uppldsande av tid och rum och skapandet av ett nytt
forum dr en aspekt som belyser mycket av den forskning som finns om unga och
Internet. .SE-stiftelsen &r en stiftelse som ansvarar for Internets svenska
toppdoméner och sammanstéller bland annat publikationer om Internet samt
statistik over Internetanvandning. I deras guide, Ungas integritet pd ndtet — en
guide for fordldrar, pedagoger och andra viktiga vuxna (Lindqvist & Thorslund,
2008), kan man lasa att Internet har blivit en ny typ av medier som skiljer sig frén
andra genom att Internet mojliggér for interaktion och kommunikation. Det har
blivit en sjdlvklar del av ungas liv idag och det dr dar de traffar sina vénner och
umgis. Internet &r en arena didr unga kan skapa sig en identitet genom att
exempelvis ldgga upp bilder och berétta om vilken musik man gillar.

Ungdomar anvédnder idag Internet for ndjen, kunskap, kommunikation och
shopping. I och med Internet utvecklas unga snabbare én tidigare och de har blivit
allt mer medvetna. Det hir forklarar Don Tapscott 1 sin bok Growing up digital:
the rise of the net generation (1998). Tapscott redogér for den nya
Internetgenerationen och ungdomars olika kulturer pd Internet. Hans centrala
teman handlar om att ungdomar pad Internet dr sjdlvstindigare. De soker
information och har en aktiv roll istillet for att endast motta information. Nér
unga dr pd Internet uttrycker de kénslor. Det dr framst unga tjejer som é&r
personliga pé Internet och anvinder det for att fa hjélp och rad av andra unga. Det
kan dock bli problematiskt menar Tapscott d& de inte vill hantera reaktionerna de
far men dessa kan dem undvika genom att vara anonyma. Han menar att Internet
gor att ungdomar blir inkluderade socialt snarare 4n tvdrtom, de kan tridffa nya
ménniskor och skapa nya kontakter med folk frén hela vérlden.
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Tapscott (1998) beskriver att med Internet blir unga allt mer innovativa, de
vill gora saker bittre och reklamforetag har utvecklat nya hemsidor med bland
annat e-tidningar. Ungdomar mognar fortare med Internet och de anstringer sig
dven fOr att gora det. P4 Internet ar inte personens alder centralt s& unga far
mojligheten att uttrycka sig utan att bli sedda utifran deras &lder. Ett problem
Tapscott (a a) ser med att unga soker allt mer information pé Internet &r att de inte
ar tillrdckligt kritiska eller reflekterande 6ver det som finns péd Internet. Det kan
leda till att de paverkas negativt.

Cecilia Lofberg redogor 1 sin padgdende forskning om att vara ”Synlig och osynlig
1 cyberrummet” (www.slideshare.net, 2010-04-17). Hon beskriver att vara ung pa
Internet innebdr att befinna sig pd en plats med flera budskap ddr man kan
kommunicera utan fysiska markorer. Det kan liknas vid att man blir kroppsbefriad
och man rdr sig 1 en privat sfar trots att det dr en del av ett gemensamt
sammanhang. Man blir osynlig pd Internet och behdver inte folja de typiska
normer som finns for unga. Fordelarna med detta &r att unga kan skapa en
synlighet dir de kan uttrycka saker som de i1 verkligheten kanske inte vagar och de
kan framstélla sig sjdlv som mognare.

Kommunikationen som sker pa Internet &r interaktiv och sker i en specifik
kontext. Hér existerar inte de fysiska tids- och rumsaspekterna och nér unga ar pa
Internet kan de framstélla sig pa ett séitt som inte existerar i verkligheten. Genom
interaktion med andra kan man starta samtal dér man till exempel kan agera sa att
man verkar mognare. Lotberg (a a) hdvdar att pa Internet kan det vara enklare att
uttrycka sig ndr man inte ser varandra. Man kan dven vara mer privat och vdga
prata om sddant man annars inte vdgar. Ldsarna far ett handlingsutrymme som de
kan anvinda pa sina egna sétt.

I World Internet Institutes senaste rapport om Svenskarna och Internet (2009)
diskuteras det att Internetanvindning inte verkar ha ndgot samband med ett
minskat socialt ndtverk. De har sett att midnniskor som anvidnder Internet istdllet
verkar ha mer sociala kontakter med andra om man rdknar in kontakter med andra
manniskor via nétet 1 socialt umgédnge. De beskriver hur Internet har fatt en allt
storre del 1 ungas sociala nitverk. Idag kan en ungdom lika gérna umgas med sin
kompis pa Internet istéllet for att dka hem till den och dven andra sociala nitverk
anvénds for allt fler syften bland unga.

Kommunikationen som riktar sig over Internet och kan gé ut over hela
virlden anviands mest enligt WII (a a) for att prata med néra vinner och det géller
aven bloggar dir de nédra vdannerna utgor 58 procent av ldsekretsen. Bloggandet ar
en Oppnare form av kommunikation pa Internet och idag dr det en aktivitet som
har 6kat bland befolkningen men 1 férhallande till andra ldnder ar den fortfarande
lag. Men trots laga siffror har bloggandet en stor betydelse da det dr s& ménga fler
som léser bloggar och kommenterar dessa dn som sjilva bloggar.

Identitet, bloggar och Internet

Att vara kroppsbefriad eller kroppslos pé Internet dr begrepp som Brigitte
Sorensen och Brigitte Olesen diskuterar 1 sin bok Bern i en digital kultur:
forskningsperspektiver (2000). De menar att identiteten tidigare har varit starkt
kopplad till kroppen men i1 och med ungas Okade tillvaro pd Internet kan de
utveckla sin identitet utan att deras kropp behover spela ndgon roll. Méten ansikte
mot ansikte kan vara pinsamt men pa Internet kan man vara sig sjdlv pa ett annat
sdtt d& kroppen och utseendet inte behdver bli en del av moétet. Den kroppslosa
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identiteten visas mer och mer pd bloggar dér de framstéller sig sjdlva pd olika vis
genom medier, genrer och stilar. De skapar en virtuell identitet med hjilp av
bilder, text och ljud pé bloggen dér de kan visa upp en visuell personlighet.

P& Internet kan unga konstruera och prova olika identiteter. De skapar nya
sociala relationer som dr bade reella och fiktiva och pratar pa Internet istillet for 1
telefon med sina vénner. De skiljer pd reella ndtvinner som vet vem man &r och
pa pahittade ndtvinner som man lirt kinna genom en fiktiv roll tillsammans med
andra manniskor som har en fiktiv roll. Med de olika Internetvéinnerna pratar man
om olika saker och det kan skapas nya former av sociala relationer. Med
anonymiteten ges det mojlighet att uttrycka aspekter av sig sjdlv man inte tidigare
vagat uttrycka, utforska sig sjilv och att testa nya identiteter.

Enligt Sorensen och Olesen (2000) &r identitetsskapande en process som dr
konstant och foljer hela livet medan identiteten &r provisorisk och kan éndras. For
unga tjejer kan deras anvidndning av Internet vara ett medel for att utveckla deras
sjalvforstaelse genom tolkning, sociala relationer och kommunikation. Datorn och
Internet har blivit en del av kulturen i vara samhillen och unga anvénder sig av
dem fOr att skapa mening och sammanhang 1 sina liv. P4 Internet har de unga
sjdlva makten over de ramar de verkar inom och det sker pa ett interaktivt plan dér
de samlar erfarenheter om sig sjilva.

Sherry Turkle dr en av USA:s ledande psykoanalytiker och hennes senaste bok
Life on the Screen: Identity in the Age of the Internet, (1995) eller leva. online
(1997) som den heter pa svenska, baseras pa hundratals intervjuer med studenter
fran Massachusetts Institute of Technology om hur deras liv i datorn ser ut.

Hon forklarar hur identiteten kan ha betydelse i den tid vi dr i nu dir
Internetanvindare kan anvinda sig av flera olika identiteter. Det &r svart att veta
om bloggare &r drliga och om de visar upp en verklig bild av sig sjdlva eller
anvinder sig av skapade identiteter som bara anvinds pa Internet. Turkle (1997)
forklarar skillnaden mellan den reella och artificiella vérlden. I den reella utgar
allting fran det egna jaget, en fysisk vérld med ett individbaserat och centraliserat
jag-perspektiv. Den artificiella, virtuella vérlden erbjuder déremot ett
decentraliserat jag. P4 Internet, kan jaget dela pad sig och upptrdda under olika
personligheter och identiteter. I den hédr miljon behdver man inte hantera de
problem som kan finnas i den reella virlden och det blir déarfor en vérld utan
problem och bekymmer. Anonymiteten spelar en viktig roll pd Internet enligt
Turkle (a a), d& den ger minniskor mojlighet att testa olika identiteter. For en del
manniskor dr Internet det enda sociala sillskapet de har 1 sina liv.

Turkle (1995) beskriver den virtuella socialiteten som en ny form av
gemenskap didr man kan omskapa sitt liv och utforska sin personlighet och
identitet tillsammans med andra pa Internet. Hon menar att det inte dr nagot
negativt att anvénda sig av olika identiteter, att unga pa Internet har roligt och ar
medvetna om vad de gor. De utvecklar och kommunicerar med sina jag och hon
menar att Internet handlar om acceptans och en stérre gemenskap.

Tapscott (1998) som vi ndmnt tidigare resonerar dven han om hur unga pé Internet
kan anvinda sig av flera olika identiteter. Unga kan ha flera fOnster uppe
samtidigt pa Internet och de kan ha olika personligheter pa alla. De vigar mer pé
Internet och kan utveckla sig sjdlva. Men konsekvenserna av detta kan bli att unga
borjar bete sig obetdnksamt for pa Internet spelar det inte sa stor roll hur man
beter sig. P4 Internet kan man ha nio liv men inte i verkligheten. P4 Internet kan
du vara elak mot en vdn men dd kan du ocksd mista den 1 verkligheten. Han
menare att unga maste borja tinka pé sina handlingar online och vad de kan ha for
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konsekvenser. Tapscott (a a) forklarar att den nya generationen kan bli mycket
bédttre péd att hantera sina olika identiteter &n tidigare och att Internet &r bra for
unga och deras utveckling av identiteten. De har nya verktyg for att utveckla sig
sjdlva och Internet hjdlper dem att g igenom tonaren och att bli vuxna.

I artikeln The Psychology of Blogging: You, Me and Everyone in Between (2008)
beskriver forfattarna Laura Gurak och Smiljana Antonijevic hur bloggar
interagerar mellan det individuella, det kollektiva, det personliga och det
offentliga. De menar att det mest intressanta sittet att studera bloggar pd ar att
studera blandningen av det privata och det offentliga. Forfattarna har sett att
bloggen mojliggér for ett skapande av bdde individuella identiteter och
gruppidentiteter. Genom omfattande och ofta personliga beskrivningar av
vardagshindelser tillsammans med bilder skapar bloggaren antingen medvetet
eller omedvetet, en individuell identitet pa Internet. Skapandet av bloggarens
gruppidentitet sker genom att ldnka till andra hemsidor eller bloggar,
kommentarer pa bloggen och att formulera gemensamma normer pa bloggen.

Precis som andra forfattare beskrivs det i den hér artikeln hur Internet har
blivit en storre del av ungdomars liv och att ungdomar idag borjat anvinda sig av
bloggar pa samma sitt som de anvint Internet. Den populdraste genren inom
bloggosfiren dr den om bloggaren sjilv och forfattarna menar att forhallandet
mellan bloggaren och ldsarna ir intressant att undersoka. Bloggar ir till skillnad
fran andra Internetomraden konstruerade av ’processen om mig”. Pa en chatt sker
interaktionen mellan personerna hir och nu men pa bloggen sker det hér och nu
men #dven under en ldngre tid da inldggen sparas i arkiv pa bloggen. Bloggen ér en
tvavigskommunikation genom att man dels kan skriva av sig som i en dagbok och
som man kan titta tillbaka pa och dels genom att man kan skriva om sig sjélv i
interaktion med ldsarna. Till skillnad fran en dagbok dr bloggar en process dir tva
eller fler personer dr deltagare.

Konsumtion, bloggar och Internet

”Om jag skrev om en troja fran Indiska sa tog den slut och ibland gjorde jag
misstaget att skriva forst och vilja kopa sen — nédr den redan hade tagit slut.”
(Soxbo, 2010)

Eleonore Nygards som driver bloggen Ytligheter beskriver den makt hon sjdlv har
haft pa sina blogglidsares konsumtionsvanor (Soxbo 2010). Niar en bloggerska
bloggar om en vara kallas det att den dr ombloggad. Det ar ofta de ombloggade
plaggen som senare brukar sdljas pa kop- och siljsajter for betydligt mer dn
inkOpspriset. Hosten 2007 tilldelade tidskriften Bon forstaplatsen pé deras lista
over modesveriges makthavare till en bloggerska med foljande formulering: "Med
hundratusentals besdkare varje manad dr de mer betydelsefulla &n modetidningar
for hur de klddintresserade placerar sina pengar”. Bloggare har ofta en stor
troviardighet hos sina ldsare och deras kopbeteende. Hela 58 procent av
bloggldsarna har kopt en vara de sett i en blogg (a a). Vi anser att detta kan ge en
bild av hur stor makt och inflytande bloggar har pa sina lédsares
konsumtionsvanor. Tyvérr finns det mycket lite forskning om detta @mne. Vi ser
girna att det forskas mer da det dr en véldigt intressant aspekt av bloggostirens
paverkan.

Tapscott (1998) har i sin bok som vi tidigare ndmnt dven undersokt hur unga
anvinder sig av medier och reklam. Han beskriver att unga idag fungerar som
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trendséttare for allt frdn klader till musik. De har stora krav pa vad de vill ha och
de vill ha mycket att vdlja pa. Dagens unga spenderar mycket mer pengar pa
produkter dn tidigare generationer och de har fatt sd stor makt att marknaden
borjar forma sig efter vad unga vill ha. Medier anviander sig till exempel allt mer
av produktplacering pad hemsidor som unga besoker.

Tapscott (a a) resonerar om hur den nya Internetgenerationen ser péd sin
framtid. Han menar att ungdomar idag dr mycket oroade for deras framtid. Trots
deras hoga sjilvfortroende dr de oroade hur vuxenvirlden ska kunna ge dem allt
de vill ha. Deras fradmsta mal 4r att fa utbildning och personlig kompetens och inte
att till exempel tjdna pengar. For unga ar materiella saker allt viktigare idag och
gapet mellan vad de har och vill ha har aldrig varit sd stort. Tapscott (a a)
beskriver att exempelvis kldder fungerar som statussymboler och det &r allt
viktigare att ha ratt foremal.

Malin Bandh och Sandra Kastds har undersokt hur Internet och modebloggar
paverkar unga tjejers konsumtion i sin C-uppsats Passion for Fashion - En studie
om modebloggars paverkan pa konsumenters agerande (2009). Deras resultat
visar att det dr personen bakom modebloggen som péverkar ldsarna mer &n vad
sjdlva bloggen gor. Modebloggerskorna ses som inspirationskéllor som formedlar
information om klider, skonhet och annat som ldsarna kan ta del av. Lasarna ser
modebloggerskorna som palitliga da de visar upp plagg som de har kopt eller vill
kopa. Att detta inte kommer fran ett foretag utan att modebloggerskorna skriver
sina personliga asikter Okar deras trovirdighet. Trovirdigheten gor att
modebloggarna far stérre uppmérksamhet an till exempel annonser da ldsarna kan
identifiera sig med informationen d& den kommer frdn modebloggerskorna
”personligen”. Bandhs och Kastés (a a) intervjuer visar att unga tjejer valt att kopa
produkter efter att de ldst och blivit informerade om dem pd& modebloggar. Valet
att kdpa en vara Ookar om modebloggerskan skrivit positiva kommentarer om
varan.

Bandh och Kastas (a a) har 4ven kommit fram till att ménga ldsare paverkas
undermedvetet av modebloggarna. Modebloggarna blir en del av ldsarnas vardag
och deras asikter finns i bakhuvudet nér ldsarna konsumerar. Flera av forfattarnas
informanter hade uppgett att de sjédlva ville vara en modebloggerska och att de sag
upp till dem som hade lyckats. Eftersom modebloggarna har visat att om man klar
sig ’rdtt” kan man lyckas 1 arbetslivet. Genom modebloggarna finns det mdjlighet
att ldnka foretag och organisationer som intresserar dem till sin blogg vilket
innebdr att deras annonser ses av bloggens alla ldsare. Modebloggarna bidrar dven
till en dialog da manga ldsare kommenterar produkter de kopt pa bloggen efter att
modebloggerskan tipsat om dem.

For att sammantatta den tidigare forskning vi har presenterat kan vi se att det finns
olika dsikter om Internets paverkan. Tapscott (1998) menar att Internet mojliggor
att ungdomar blir inkluderade socialt snarare @n tviartom. Anvédndningen av
multipla identiteter ndmns 1 kapitlet av flera forfattare och de har olika asikter om
amnet. Turkle (1995) ser inte nidgot negativt 1 att unga anvénder sig av olika
identiteter. Hon menar att unga pa Internet har roligt och dr medvetna om vad de
gor. Tapscott (a a) didremot, menar att unga maste borja reflektera Gver sina
handlingar online och vilka konsekvenser de kan fa.

Internet liknas av flera forfattare som att bli kroppsbefriad och att tid och rum
skiljs at. Lofberg (www.slideshare.net, 2010-04-17) forklarar att pa Internet ror
man sig 1 en privat sfar trots att det dr en del av ett gemensamt sammanhang. Att
vara osynlig pa Internet gor att unga inte behdver folja de typiska normer som
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uppréttats av samhéllet. Anonymiteten och att kroppen inte behdver vara i fokus
beskrivs av Lofberg (www.slideshare.net, 2010-04-17), Sorensen och Olesen
(2000), Turkle (1995) och Tapscott (1998) som en hjdlp 1 ungas
identitetsutveckling.

Gurak och Antonijevic (2008) beskriver 1 sin artikel att bloggen fungerar som
en tvavagskommunikation. Bloggen ér till skillnad frdn en dagbok en process dir
tva eller fler personer é&r deltagare vilket bidrar till interaktion och
kommunikation. Dessa aspekter &r intressanta for oss att undersdka nér wvi
analyserar var empiri. | kapitlet presenterar vi dven forskning om hur ungas
konsumtion kan paverkas av Internet och bloggar. Vi skulle gidrna se att det
gjordes mer forskning om denna aspekt. Bandh och Kastas (2009) har med sin
uppsats sett att unga bloggldsande tjejer faktiskt paverkas i sin konsumtion vilket
vi dven har anvindning for 1 var analys. Den tidigare forskningen visar pd olika
asikter kring Internets paverkan vilket dr intressant for oss. Vi har valt att anvdnda
oss av denna forskning da vi far en bredare bild av det omrade vi undersoker.

TEORI

I det hir avsnittet presenteras de teorier som vi har valt att utgd ifran nér vi ska
analysera vért empiriska material. Vi har valt att anvdnda oss av Anthony Giddens
och Erving Goffmans teorier kring sambhillet, individen och identiteten och
Thomas Ziehes teorier kring ungdomar och modernisering. I vért syfte har vi valt
att rikta in oss pé bloggldsarna. Vi dr intresserade av att undersdka om bloggar kan
ha en inverkan i unga tjejers identitetsskapande och liv. Darfor anser vi, att vi med
hjdlp av dessa teorier fir en mdjlighet att forklara och belysa bloggldsarnas
perspektiv.

Vi har delat in kapitlet 1 tre rubriker for att géra det begripligt och ge en god
inblick for ldsaren. I kapitlet Ungdomar och Identitet presenterar vi Ziehes och
Giddens teorier om ungdomar och identitet. I kapitlet Sociala roller presenteras
Goffmans teorier om hur ménniskor kommunicerar och anvédnder sig av sociala
roller. I sista kapitlet, Ungdomar och livsstil i dagens samhille, presenterar vi
Giddens och Ziehes teorier om livet 1 dagens samhdlle.

Ungdomar och identitet

Béide Ziehe (1993) och Giddens (1996) betraktar identiteten som en social
konstruktion som skapas 1 ett socialt och kulturellt sammanhang. De véljer att
studera identiteten med utgangspunkten att det dr en stindigt pagdende process.
Enligt Ziehe (1993) ar dagens ungdomar allt mer individualiserade &n tidigare och
tvingas reflektera 6ver den egna framtiden, stilen och identiteten. Han menar att
ungdomar idag skapar sin identitet 1 stor utstrickning frin konsumtionssfaren.
Detta dr en av anledningarna till att ungdomskulturen blir sd central och att den
utgor en mycket vésentlig ingang for att forsta kulturell fordndring.

Oavsett vilken klass man tillhdr menar Ziehe (a a) att identiteten kan liknas
vid ndgot modifierbart och fordnderligt till skillnad frn tidigare generationer.
Detta beror till stor del pd mediernas 6kade betydelse, som ger referensmaterial
som unga kan anvénda for att reflektera 6ver den egna identiteten. Det beror dven
pa fordndringar av tidigare relativt stabila strukturer som familj, arbete, konsroller,
den process som Ziehe kallar for avtraditionalisering. Med avtraditionalisering
menar han att unga i allt mindre utstrackning kan forlita sig pd familjen nir det
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géller skapandet av identitet och livsmonster. Avtraditionaliseringen gor dven att
individen blir mer sérbar i forhallande till marknaden i form av media och reklam.
Avtraditionaliseringen har framtritt 1 och med mediernas framvixt och idag
skapar unga sina identiteter med hjdlp av varandra och medier istillet for med
hjdlp av forédldrarnas rdd (Ziehe, 1993).

Ungdomars utveckling och mal blir paverkade av personliga val och
uppfattningar som ofta inte blir forverkligade pd grund av deras ekonomiska
verklighet. Alltsd dr dagens ungdomar befriade fran traditionens krav samtidigt
som de star infor den osdkerhet och &ngest som att inte “veta sin vdg” kan
medfora (a a). Ziehe menar att det inte ldngre finns en sjdlvklar vag att g 1 livet,
utan médnniskan konstruerar och rekonstruerar sin identitet utifran sina egna
erfarenheter och val. Det hdr skapandet kommer dven frdn den kulturella
fristdllning som &r ett av hans begrepp och innebir att ménniskan blir mer fingad 1
marknadens grepp men samtidigt friare 1 mojligheten att utforma den egna
identiteten (a a).

Aven Giddens (1999) betonar att individens identitetsutveckling 4r direkt
relaterad till fordndringar 1 samhéllet. Beréttelsen om den egna identiteten maste
standigt utvecklas och bearbetas 1 relation till all den information unga mdter 1
vardagen. Likt Ziehe (1993) betonar Giddens (1999) att det pagér en uppluckring
av tidigare normer och traditioner for att forstd sig sjdlv och andra. Identitet ar
enligt Giddens (a a) inget givet tillstdnd, utan dr konstant under forandring allt
eftersom individen fir nya erfarenheter. I dagens samhille finns det en stark
forestidllning om att det gér att “vélja” sin sexualitet, kropp, yrke och sitt att
forhalla sig till den sociala verkligheten. Giddens menar att ungdomar idag lever 1
en varld dir de forvintas lyckas med sina studier, gora karridr oavsett vilka
forutsittningar de har och att detta kan ses som moderna ideal. Samtidigt
forviantas de dock tréna sina kroppar, ha ritt” stil och konsumera 1 en tid dédr nya
konsumtionssymboler snabbt byts ut for att ersittas av andra (Giddens, 1999).

Reflexivitet dr ett begrepp som bade Giddens och Ziehe anvénder sig av i1 sina
teorier. Med reflexivitet menar Ziehe (1993) individens mdgjligheter till
sjalvreferenser, att man stindigt analyserar den egna identiteten i forhallande till
samhadllet. Att vara reflexiv innebdr att en individ tdnker pé sig sjdlv och jamfor
med till exempel veckotidningar, tv-serier eller bloggar. Ziehe (a a) menar att
ungdomar idag har forts med i1 denna reflexiva process ddr alla har sitt
“mediapaket” om sig sjdlv 1 sina huvuden. [ sitt medvetande har de tankar om hur
exempelvis kroppar bor och skall se ut. Dessa kroppar blir i tanken”
referensmaterial utifrdn hur de kritiskt analyserar och granskar sin egen kropp och
reflexiviteten ligger 1 just dessa jdmforelser. Referensmaterialen &ndrar dock
standigt karaktdr pa ett sddant sitt att det egna referensmaterialet blir omodernt
och dérfor dr individen konstant sysselsatt med att jimfora sig sjdlv med de bilder
och kunskaper som medierna for ut (a a).

Enligt Giddens innebédr reflexivitet nédstan detsamma. Han forklarar
identiteten som en stindigt pdgaende process dar olika livsstilar skapas utifran alla
de valmojligheter individen har idag (Giddens, 1999). Han menar att
identitetsskapande innebdr att individen skapar en sammanhdngande och
meningsfull berdttelse om sitt liv.

Ziehe (1993) anvinder tre begrepp for att analysera ungdomars strategier for
att hantera det faktum att de lever i ett senmodernt samhille. Dessa begrepp ar
subjektivering, potentiering och ontologisering och han anvédnder dessa for att
beskriva vad det betyder for deras identitetsskapande. Subjektivering innebér en
fokusering pd sjdlvet som kan yttra sig pd flera olika sétt. Till exempel sd kan
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unga irritera sig pa andra méinniskor som de anser beter sig pd fel sitt. De anser
sig sjdlv veta vad som ar rdtt” och vill bara uppleva de enligt dem ritta”
hiandelserna. Subjektivering handlar dven om att uppticka sig sjilv och att dgna
sig at ett reflexivt utforskande av den egna identiteten. Potentiering innebér att
ungdomar forsoker dramatisera den egna identiteten och testa grénser. Detta dr en
viktig del i1 skapandet av den personliga myten, berittelsen om en foridnderlig
identitet. Det innebér att de till exempel kan ha ett riskfyllt beteende och utsétta
sig for fara vilket ger dem en viss identitet. Ontologisering dr ett sitt att skapa sig
en identitet som lyckad individ dér de relaterar de egna identiteterna till
samhdllets normer om hur man lever framgangsrikt och blir synlig. Det kan vara
till exempel att ha en blogg dé det kan ge trygghet och mening 1 tillvaron (Ziehe,
1993).

Sociala roller

Goffman som hor till de symboliska interaktionisterna ar intresserad av att
undersoka hur ménniskor kommunicerar sin sociala status och sin sociala roll.
Han beskriver den sociala interaktionen som en komplicerad ritual av
kommunikativ kontroll (Cuff & Payne, 1979, Goffman, 2004). Enligt Goffman
(2004) har ménniskan olika roller, det vill séga att olika delar av identiteten, visas
upp 1 olika situationer och att identiteter skapas 1 det sociala samspelet. De sociala
rollerna utgdr socialt definierade forviantningar som styr vad en person med en
viss status eller 1 en viss situation gor. Goffmans (a a) dramaturgiska modell
innebdr att socialt liv kan liknas som om det utférs av olika aktorer pa en scen.
Minniskan anvédnder sig av intrycksstyrning for att forsdkra sig om att andra
reagerar pd dem pd ett Oonskvart sitt. Anledningen till att man anvénder sig av
intrycksstyrning ar for att man dr kénslig for hur andra uppfattar en och detta sker
ofta omedvetet.

I den dramaturgiska modellen agerar individerna, som pa en scen, i bakre och
frimre regioner. Den frimre regionen utgors av sociala situationer eller méten dir
individerna agerar i formella roller, de befinner sig pa scenen. I den bakre som
kan liknas vid kulissen forbereder sig individerna for det samspel som kommer att
dga rum 1 mer formella situationer. Dar kan man vara avspédnd, ventilera kanslor,
vara sig sjdlv och bete sig pa ett sdtt man inte skulle gora i ett offentligt
sammanhang. For att kombinera regionerna eller rollerna krivs det samarbete
(Goffman, 2004). Goffman (a a) beskriver individernas mdten med andra som
framtrddanden som fors pa antingen den frimre eller bakre regionen. Det &r 1
dessa framtrddanden som identiteten utformas, 1 samspelet med andra och utifran
de givna forutsittningar som det sociala och kulturella rummet erbjuder. Genom
detta synsitt betyder det att vart Jag skapas beroende pa vilka regioner vi
anvinder oss av och anvindningen av olika roller 4r enligt Goffman en viktig del
av det sociala samspelet.

Nar individerna anvinder sig av olika sociala roller menar Goffman (a a) att
de strdvar efter att manipulera andra med dem eller att styra andras beteende mot
dem. Anledningen dr att de budskap rollerna sédnder ut i exempelvis den frimre
regionen, ska uppfattas pa ett sdtt som gor att deras egen och andras uppfattningar
om deras respektive identiteter skall bevaras. Detta beteende innebér att alla
handlingar sker 1 interaktion med omgivningen och ar en del av Jag-
presentationen. Nér en individ anvénder sig av olika roller kan det medfora att en
del oplanerade och dven ovélkomna gester forekommer da en roll kan strida emot
hur man egentligen vill uppfattas. Anvindningen av sociala roller kridver inte
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nagot formellt godkidnnande utan behdver endast godkinnas av individen sjdlv
(Goffman, 2004).

Goffman beskriver att méanniskors “ansikten” kan hora ihop med deras
sjdlvkinsla (a a). I ett mote med en annan méanniska spelar sjdlvkénslan roll och
om den dr ldg kan det leda till att man blir oséker eller att man 1itsas vara nagon
annan. Men pé Internet behover man nddvéndigtvis inte se varandra och slipper
att anvdnda sig av speciella uttryck sa som gester och miner. Pa Internet anvinds
istéllet speciella markorer vid "moéten” med andra.

Tid och rum konvergens ér ett uttryck som beskriver hur social utveckling
och teknologisk fordandring paverkar det sociala samspelsmonstret. Idag delas
ménniskors liv upp 1 olika zoner didr man anvinder sig av olika utrymmen
beroende pa vad man gor. De samspel som édger rum i dessa zoner dr begrdansade
av rum och tid till exempel att 1 sovrummet sover man och 1 vardagsrummet
umgas man. Zonerna kan ha olika karaktirer av frimre och bakre regioner vilka ér
uttryck som anvédnds av Goffman (a a). Nar man exempelvis ldser och skriver
bloggar kan man befinna sig i den bakre regionen dér ingen ser en. Och om man
exempelvis ska ta ett foto pa sig sjdlv och publicera pé sin blogg kan man fixa till
sitt utseende sa att lasarna far uppfattningen att bloggarna ser ut sa i verkligheten.
Goffman (a a) menar att detta kan medfora en okad risk av dngest och osdkerhet
hos ungdomar som lédser bloggar. Internet har omorganiserat rummet och idag kan
vi samspela med vem som helst utan att behova ldmna hemmet. Teknologin
forandrar var upplevelse av tiden genom att kommunikationen och samspelet ar
tillfalliga (a a).

Ungdomar och livsstil i dagens samhalle

Giddens bendmner dagens samhille med begreppet “modernitet” som likstélls
med den industrialiserade vérlden (Giddens, 1996). Livet i dagens samhélle dr
fordnderligt och handlar om atskiljandet av tid och rum och om de olika val som
formar individen. Tid och rum har nidstan alltid kopplats samman med varandra
men nu har de skiljts dt. Det innebdr att den fysiska ndrvaron inte ldngre ar
nodvéindigt ndr man umgas pa Internet. Internet har mgjliggjort ett konstant
skapande att gemenskaper och subkulturer diar man inte dr bunden av tid eller rum
utan av gemensamma intressen. Dir dr det latt att finna likasinnade och andra som
delar ens intressen (a a).

En livsstil bestar enligt Giddens (1997) av en méngd erfarenheter som en
individ skapat och foljer. Klddvanor, matvanor och umgangesmiljoer kan vara
saddana erfarenheter. De val en individ gor 1 sitt liv och kommer att gora formar
identiteten och livsstilen. Man skapar en bild av sig sjdlv och en individs livsstil
menar Giddens, ar viktigt for sjdlvidentiteten (a a).

Ziehe (1993) beskriver hur den samhilleliga utvecklingen har inneburit att
ungdomar kan iaktta och uppleva ménga olika livsstilar idag. I massmedia och 1
offentligheten visas olika stilar upp och ungdomar maéste vilja vilka de vill ta till
sig. En kinsla av ambivalens kan infinna sig hos ungdomarna da de inte vet om de
valt rétt, de kan kinna att de missar ndgot och istillet skulle valt ndgot annat. D&
det idag dr s litt att fa information gor det svarare att bestimma sig for nagot
speciellt och fordjupa sig 1 det. Det blir langtrékigt att halla pA med samma sak
konstant men man orkar inte halla pd med nagot annat heller. Detta kan dven leda
till en social och psykisk konkurrens dar man ska framstilla sig sjélv sd bra som
mojligt. Idag méste var och en utveckla och omforma sin identitet mot bakgrund
av de glittrande” personligheterna som formedlas via massmedia.

21



Ziehe (1993) forklarar att ungdomar idag har allt storre tillgdng till
vuxenvirlden. De har blivit lillgamla pd grund av tillgdngen till vuxnas
erfarenhetsvirld. Vardagsvetande kan vara for en ung person vara begrinsad till
en viss alder, kognitivt sett. Men det finns inte ldngre ndgra skarpa symboliska
eller kulturella granslinjer som skiljer vuxna och ungdomar frén varandra. Det hir
leder till att ungdomar virtuellt sett har tillgdng till samma vérld som vuxna men
det leder dven till att deras skyddsnét forsvinner. Ungdomar tar for sig mer idag av
vuxenvirlden, forklarar Ziehe, pa ett sitt som kan innebéra att det dr helt normalt
att lata pojk- eller flickvanner sova 6ver hemma hos sig. Trots att de vill verka
vuxna sa brister det i1 ansvarsdelen och det kan liknas vid ett fenomen som Ziehe
kallar understrukturering. En ungdom kan ha atagit sig en uppgift men “rikar”
glomma bort att den skulle utrétta den vid ett visst tillfdlle. D& kan ursdkten vara
”0j, jag glomde.” 1 dagens samhille kan vuxenlivet for en ungdom bdrja redan
innan skolan &r slut da man till exempel kan ha ett arbete fast man gér 1 skolan.
Det har blivit en av flera tillgdngliga vérldar for unga. Deras reflexivitet har
utvidgats och brett ut sig och det finns en stdndig mojlighet till sjdlvrelatering och
sjalvvirdering (a a).
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RESULTAT OCH ANALYS

I foljande avsnitt kommer vi att presentera resultaten och analysen av vart
empiriska material. Vi har delat upp empirin 1 teman som fungerar som rubriker.
Kontinuerligt foljer en analys dir vi anvdnder oss av de teorier och tidigare
forskning vi tidigare beskrivit. Vi kommer att bendmna informanterna med
fingerade namn och citaten vi valt att presentera fran intervjuerna har korrigerats
frén talsprak till skriftsprak. Detta for att gora texten mer lattlast. Vi har ddremot
inte dndrat de sprakliga grepp som hor till informanternas personlighet.

Véra informanter bestar av tre 18-aringar och tva 19-aringar och samtliga gar sista
aret pa gymnasiet. Informanterna bor hemma hos sina fordldrar, samtliga har
tillgang till en egen dator och de uppger att de anvinder Internet tre till fem
timmar om dagen. Gemensamt for alla vara informanter &r att de regelbundet léser
bloggar och aldern pa personerna bakom bloggarna de ldser dr mellan 16-30 &r.

Kenza, Kissie och Blondinbella dr bloggar som samtliga av véra informanter
kommit i1 kontakt med eller foljer. Vi har tidigare presenterat hur Kenza beskriver
sin blogg 1 kapitlet bakgrund. Darfor vill vi dven presentera Blondinbellas och
Kissies blogg. P& blondinbella.se (2010-05-08) kan man finna f6ljande
presentation: “Isabella Lowengrip driver Sveriges storsta blogg, f6l) med 1 hennes
fartfyllda vardag med allt ifrdn kéndisfester och rdda mattan till politik,
foreldsningar runt om 1 landet om entreprendrskap och hennes sambo Nils. Just nu
haller Isabella pa att skriva en bok och nista host ser ni henne 1 ungdomsfilmen
“Orion”.” Blondinbella.se dr en livsstilsblogg som handlar om 19-driga Isabellas
liv som professionell bloggerska i1 Stockholm. Kissies.se drivs av 19-driga
Alexandra Nilsson som bor 1 Stockholm och har sin blogg som
heltidssysselsittning. Hon beskriver pd bloggportalen.se (2010-05-08) att hennes
blogg innehéller festbilder och videos frdn hennes vardag.

Bloggvanor

Med hjdlp av intervjuerna vill vi ta reda pd hur véra informanter kom i kontakt
med bloggar, hittade sina favoriter och borjade ldsa regelbundet. Fyra av fem
uppger att de borjade ldsa bloggar under gymnasietiden. Samtliga informanter
berittar att de hort talas om bloggar via vénner, skola, tv, radio och tidningar. De
uppger att bloggarna de forst kom i kontakt med var antingen Blondinbella, Kissie
eller Kenza. Dessa dr tre av de mest besokta bloggarna i Sverige och hor till
genrerna livsstilsbloggar (www.bloggportalen.se, 2010-05-18). Sara berittar hur
hon kom 1 kontakt med bloggar for forsta gangen:

”Det borjade vél nir Blondinbella blev helt stor och alla snackade
om henne och jag bara vem dr Blondinbella och Kenza och alla de
dédr. S& da blev jag nyfiken och gick in dér och undrade okej vad ér
det for markvéardigt med det hédr. Det kiinns nédstan som om det var
dom som satte igang det och jag blev mer nyfiken. Sen si fastnade
jag inte for hennes blogg men sa lankar dom till andra och ja det var
mycket mun till mun, ja har du sett den hér bloggen? Och sd ser man
att alla bloggar har lidnkat till andra eller har flikar diar det star
bloggar. Sa da gick jag in dér och klickade mig vidare till andra. Sa
borjade det.”
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Sara beskriver hur hon genom Blondinbellas och Kenzas bloggar kom 1 kontakt
med andra bloggar genom deras ldnkar. Flertalet av de dvriga informanterna ger
samma forklaring till hur de har hittat bloggar som intresserar dem:

”Jag gick in pa Kissie och sd borjade jag lasa och undrade, vad ér det
hir for ménniska? Jag fortsatte att ldsa och gick tillbaka, sa jag hade
en dag dér jag liste sdkert 1 tva timmar pa hennes blogg.” (Emma).

Informanterna uppger att de bloggar de fortsatt att lidsa regelbundet hor till
genrerna mode- och livsstilsbloggar. Halften av informanterna har sparat
bloggarna de ldser 1 favoriter eller som bokmérken pa sina datorer och halften
kommer ihdg adresserna.

Samtliga informanter beskriver att bloggldsandet dr nadgot de dgnar tid till:

“Det dr det forsta jag gor nédr jag kommer hem, klickar in pa bloggarna
och ser om de har uppdaterat.” (Sanna).

Utifran informanternas svar ser vi att bloggldsande ér en del av deras vardag och
deras Internetanvéndande:

”Jag vill ju gérna hinna med och ldsa mina bloggar s& ofta som mgjligt.”
(Ella).

Vi kan se att bloggldsandet blir en prioriterad del av deras Internetanvindande och
ar det forsta flertalet av informanterna gor nidr de kommit hem fran skolan och
sdtter sig framfor datorn:

”Man kollar mejlen och sen sd bldddrar jag forbi de bloggar jag vet
uppdateras ofta.” (Emma).

SE-stiftelsen har 1 sin undersdkning Ungas integritet pa ndtet: En guide for
fordldrar, pedagoger och andra (Lindqvist & Thorslund, 2008) kunnat se hur
vanligt Internet har blivit for dagens ungdomar. Det dr en sjdlvklar del av ungas
liv och vardag. Man triffar sina vdnner och umgés pa Internet och dven pa
bloggarna. Giddens (1996) beskriver att den fysiska nirvaron inte dr ndodvandig
ndr man umgds pd Internet d4 man varken dr bunden av tid eller rum. Internets
stora utbud gor det mojligt for unga att vdlja var de vill umgas utifrdn
gemensamma intressen. Vi tolkar det som att detsamma géller for bloggldsande.
Det dr ndgot som gors privat och dr en prioriterad del av ens vardag. Man har ett
visst antal bloggar man foljer och de ses som “mina bloggar”.

Flertalet av informanterna beréttar att deras bloggldsande borjade efter att de hade
blivit fascinerade av en blogg de hort talas om. Flera informanter beréttar att efter
att de upptéickt en ny blogg har suttit och ldst igenom hela bloggen. Pé sa sitt tror
vi att de forsoker “ldra kiinna” personen bakom bloggen eller den person den utger
sig for att vara. Blondinbella, Kissie och Kenza ar alla bloggerskor som
informanterna forst kom 1 kontakt med nir de borjade ldsa bloggar. Det hér ar
bloggar som har hundratusentals ldsare 1 veckan och alla tre har olika “images”.
Med images menar vi den livsstilen bloggerskan har och det sitt de véljer att
presentera sig. Bloggerskorna tror vi kan tilltala ldsarna pa olika sétt. En driver
fyra foretag och ar véldigt businessinriktad. En annan har blivit kind pd grund av
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att hon provocerar 1 sin blogg, har opererat brosten och forstorat ldpparna. Den
tredje jobbar som modell, pryder omslag pa modetidningar och har ett eget klad-
och skomirke (Soxbo, 2010). Det kanske inte sdger vem personen bakom bloggen
ar men det dr sa de véljer att presentera sig. Bloggerskorna visar upp olika sociala
roller (Goffman, 2004). Med hjilp av de roller som visas upp pa bloggarna styr de
lasarnas intryck av dem sjdlv. Vi finner det intressant att se att somliga forsétter
att ldsa dessa bloggar medan andra via dem hittar vidare till sina favoriter.
Bloggldsare kan bli inspirerade av bloggerskornas livsstil, se upp till
bloggerskorna eller se det som underhallning. Tidigare forskning visar att pa
Internet kan man skapa sig virtuella identiteter genom att framstélla sig pé ett
speciellt sitt genom till exempel personliga beskrivningar av vardagshindelser
tillsammans med bilder. I och med detta skapar bloggerskan antingen medvetet
eller omedvetet en individuell identitet pa Internet (Gurak & Antonijevic, 2008,
Soérensen & Olesen, 2000).

Jag och min kompis

En aspekt av blogglidsandet vi ville undersoka var om informanternas vianner laser
bloggar. Detta intresserar oss da bloggldsandet &r en del av informanternas vardag.
Aven vinner ir en del av informanternas vardag och dérfor vill vi veta om de l4ser
bloggar och om det d4r nagot man pratar om. Flertalet av informanterna svarar att
de tror att vinnerna ldser bloggar men inte lika mycket som dem sjdlva. S& hir
beréttar véra informanter om de tror att deras vénner ldser bloggar och om det ar
ett samtalsdmne:

”Ja det gbr dem nog. Alla laser nog nagon men inte lika mycket som jag
tror jag.” (Sanna).

”Néar Kissie opererade brosten sd var det ndgra som pratade rétt
intensivt om det.” (Emma).

”Ja ibland, inte jattemycket men det hdnder ju. Ja, typ som nér Kissie
opererade sina brost.” (Ella).

V1 brukar sitta och mobba de dér konstiga bloggerskorna. Det brukar
vara ett samtalsdmne.” (Lina).

Bloggar och bloggerskor dr ndgot man diskuterar till en viss del med sina vinner
och 1 skolan. Diskussionerna handlar om vad som hénder i1 bloggarna och dr som
vilket samtalsimne som helst. Vissa hdndelser diskuteras mer intensivt dn andra
till exempel héndelsen ovan nér en kdnd bloggerska gjorde en brostforstoring och
lat lasarna folja med &nda in till operationssalen (nyheter24.se, 2010-05-12).
Négra informanter kritiserar bloggerskor med sina vdnner. Hir dr det
nodvindigtvis inte en specifik hidndelse som diskuteras utan det dr personerna
bakom bloggarna. Ett samtalsdmne kan vara de “bloggbrak” som ofta forekommer
mellan bloggare. Brdken kan vara mellan bloggerskor som blivit ovdnner med
varandra eller att ndgon bloggerska skriver negativa kommentarer om en annan
bloggerska. ”Briken” sker sedan offentligt 1 deras bloggar vilket gor att ldsarna
kan ta stdllning och vilja vems sida man vill sta pa.

Anledningen till varfér informanterna tror att de ldser bloggar mer &n sina
kompisar tror vi kan bero pa att man vill hélla det hemligt. Om man l4ser bloggar

25



som kanske inte dverensstimmer med sin egen livsstil vill man kanske inte berétta
det for nagon. Det kan vara pinsamt och man kanske tror att ens vanner kommer
att uppfatta en annorlunda. Man kan oftrivilligt bli tilldelad en social roll av
viannerna som man inte vill ha pa grund av att man liser en viss blogg (Goffman,
2004). Vi tror dven att blogglisande kan vara nagot man gor for att kdnna
gemenskap bland vdnnerna. Man kan hénga med 1 samtalen och kanske fa nya
vanner. Vi tolkar det som att bloggar kan fungera som en hjilp f6r ungdomar
under deras tonarstid. De far mdjlighet att utforska sig sjdlva och testa olika
identiteter (Turkle, 1997).

Lasaren och bloggen

Det hir temat belyser informanternas tankar kring forhallandet mellan dem sjilva
och bloggarna de ldser. Alla informanter har sina favoritbloggar som de foljer s&
ofta de kan. Informanterna har olika uppfattningar om vad det dr som gor att en
blogg blir en favorit. Nagra av informanterna anvinder sig av ontologisering
(Ziehe, 1993) dé de identifierar sig med personerna bakom deras favoritbloggar.
De skapar en identitet som en lyckad individ. Att vara lyckad innebér att
framstilla sig sjdlv som framgéngsrik enligt samhéllets normer och dr enligt Ziehe
(a a) ndgot som skapar trygghet. Lina beskriver personen bakom sin favoritblogg:

”Jag gillar ju henne som person for hon verkar ju vara vildigt rolig. Och
man ser ju upp till dem pa ett sitt, man vill ju ocksd vara som Kissie det
ar klart jag vill det ibland.”

Sara berdttar om vad som fick henne att fastna for en blogg:

“Texten var sa levande och det var s mycket kdnslor. Det handlar
mycket om dem kan skriva. Vissa skriver ju jittebra s man blir helt
fast 1 det och det ar ju kul men annars gillar jag bilder.”

Tva informanter ldste politiska bloggar och Sanna beskriver tvd av sina
favoritbloggar sa hér:

”Det &r en blogg som jag liaser och jag tycker hon ér vildigt vettig och
hon lagger ofta upp bra argument och bra grejer. Hon skriver om
vettiga grejer och det blir det sa hér att man blir sporrad av henne.”

”Style by Kling tycker jag dr duktig och hon klér sig snyggt. Hon ar
en inspirationskélla rent av.”

Style by Kling dr Sveriges storsta modeblogg och skrivs av Elin Kling. Bloggen
ligger péd hemsidan tv4.se och férutom att skriva en modeblogg jobbar Elin som
moderedaktor for Expressen fredag samt dr grundare av modesajten minoutfit.se. I
hennes blogg fir man f6lja Elins vardag, inspireras av hennes outfits samt ta del
av olika stiltips (www.stylebykling.tv4.se, 2010-05-18).

Véra informanters favoritbloggar och vad det dr som gor att man fastnar for en
blogg kan skilja sig vildigt mycket at. For en del informanter dr det personen
bakom bloggen och det dven kan vara det som skrivs pd bloggen som intresserar
en. Det kan dven vara de bilder som publiceras pa bloggarna eller om personen
bakom bloggen formedlar &sikter som dverensstimmer med ens egna. Vi ser att
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vara informanters favoritbloggar inte behover vara inom samma genre. Man kan
ha bade en politisk blogg och en modeblogg som sina favoriter. Vi tror att det ar
naturligt att man vill ha bada delar. Bade politiska asikter och modetips. Da vi ser
att bloggar dr en stor del 1 ungdomars vardag tror vi detta ar precis som att till
exempel titta pa nyheterna pé tv och sedan pd en komedifilm. Det kan &ven hora
thop med att det blir en flykt fran vardagen samtidigt som man blir underhallen.

Informanterna har olika syn pa varfor man ldser bloggar och vad bloggen betyder.
For en av informanterna betyder bloggar allt, en annan ser det som underhéllning.
Ella upplever bloggldsande sa hér:

”Det ar rétt behagligt att slippa tdnka péd allt man maste géra for en
stund och bara leva sig in i nagon annans liv for ett tag.”

Lina forklarar hur hon tycker att en blogg ska vara for att hon ska vilja ldsa och
hur den inte ska vara:

”Jag gillar inte ndr folk ar for sldtstrukna man behover ju den hir
overdriften, man behdver ju vara elak for att man ska vilja ldsa det. Om
nagon bara skriver om sitt liv helt vanligt sa dr det ju inte sa kul att
lasa.”

En annan informant beskriver bloggarnas betydelse som allt. Hon menar att
bloggarna ger henne otroligt mycket. Det blir en stor del av henne liv och d@ven en
del av den hon dr. Vi kan se en eventuell risk med att identifiera sig for mycket
med en blogg. Blogglidsaren kan fa det svart att uppnad den livsstil bloggerskor
visar upp. Bloggerskan kan bli en idol for 1dsaren som den forsoker efterlikna.

Ella beskriver hur hon kan slappna av genom att ga in pa en blogg och ldsa om en
annan persons liv. For henne dr bloggen en sitt att komma bort fran det egna
vardagslivet. Hér blir dtskiljandet av tid och rum aktuellt d& bloggldsandet ses
som avslappning och en flykt fran vardagen. Vi tolkar det som att ndr man laser
bloggar befinner man sig i en privat zon och oftast i en bakre region diar man kan
vara avslappnad och ifred. Det dr ingen annan som ser en och man kan interagera
med andra utan att behdva ldmna sitt rum. Detta resonemang for dven Goffman
(2004) 1 sin teori om sociala roller. Flera av vara informanter beskriver sitt
bloggldsande som nagot privat och avslappnande. Det dr nagot de gér ensamma
och oftast det forsta de gor nir de kommer hem. Vi tror att detta hor samman med
den individualisering som sker hos unga idag (Ziehe, 1993). Bloggarna de foljer
beskrivs med ord som “mina bloggar” och ldsningen av dem &dr ndgot man gor {for
sig sjélv.

Lina har bestimda asikter om hur bloggar ska vara. Hon gillar nir de provocerar
och &verdriver och ir inte intresserad av att ldsa om ett vanligt vardagsliv. Aven
detta kan vara en flykt frdn den egna vardagen. En del ungdomar behdver kanske
nagot extremt for att bli underhdllna. De &r kanske inte intresserade av att ldsa om
ett liv som pdminner om deras egna utan gillar det 6verdrivna och ovanliga. Pa s&
sdtt kan de identifiera sig med den virtuella identitet som bloggerskan visar upp pa
bloggen (Sorensen & Olesen, 2000).
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Kansla

Ett viktigt perspektiv som vara informanter har formedlat till oss dr de kdnslor
blogglidsandet utloser hos dem:

”Vissa mar jag vildigt bra av nér jag laser, jag blir véldigt glad och
lugn.” Ella.

”Om man ser pa bilder fran plitningar. Jag vet inte, man kan bli helt
varm inombords och bara vilja shoppa.” Sara.

”Nér man ser vissa bilder fran en affdr, da blir man ju helt sd som att
man svavar pd moln och bara ja.” Sara.

Tapscott (1998) forklarar att ndr unga &r pé Internet uttrycker de kénslor och det
ar fraimst unga tjejer som ar personliga. Det Tapscott (a a) syftar pd ar unga tjejer
som skriver mycket personligt om sig sjdlva pa Internet. Vi vet inte hur véra
informanters Ovriga Internetanvindande ser ut. Men det vi kan se &r att alla
informanter forutom en beskriver att bloggldsande utloser kdnslor hos dem.
Samtliga upplever dven dessa kinslor som positiva. Dock dr kénslorna som
framkommer i1 samband med ldsandet olika. Ellas beskriver att kinslorna hon far
gor att hon kénner ett lugn och vidlmiende. D4 bloggldsande kan utlosa sddana
kanslor for Ella, tror vi att det &ven kan gora det for andra ungdomar. Vi anser att
detta dr en véldigt positiv reaktion av bloggldsning. Saras kénslor handlar mer om
hur hon fér inspiration och vill shoppa. Hon beskriver sina kénslor nir hon sett
fina bilder pd en blogg som att hon svivar pad moln. Aven hir ser vi hur
bloggldsande forknippas med ndgot positivt. Det vi har funderat 6ver dr hur
lasarna konstant tar del av den information och reklam som bloggarna férmedlar
men ser dndd bloggldsandet som avslappnande. Ziehe (1993) menar att detta
informationsfléde paverkar ungdomar. Vi kan inte se att vara informanter lagger
ndgon vikt vid detta och det forvanar oss. Vi tror att det kan bero pé att
informationsflodet dr en sa naturlig del av ungdomars liv idag vilket leder till att
de inte méarker det.

Det finns manga anledningar till varfor vdra informanter fortsétter att lasa bloggar.
Nedan f6ljer nagra av informanternas tankar kring varfor de gor det:

”Man far ratt mycket idéer med kldder och sd far man ocksa tips pa till
exempel utestéllen, restauranger och grejer.” Lina.

”Man féster sig vid personerna man ldser om sa att det blir ju som en
slags kompis ndstan.” Ella.

“Det ar vél att det ar intressant och jag gillar det hdr att man fér sa
mycket inspiration och vissa bloggar dr sd snygga. Bara for kénslan,
man tycker om det, det dr intressant.” Sara.

”Det dr spannande att se vad de gor man foljer ju deras vardag. Det ar
som att ldsa ndgons dagbok s& man vill ju 4ndd ha en fortsdttning.”
Lina.

”Det blir som en foljetdng man blir nyfiken. Det &r precis som en tv-
serie.” Emma.

28



Lina beskriver att bloggarna ger henne klid- och ndjestips. Aven Sara liser
bloggar for att f& inspiration om mode, for att det dr intressant och for att hon
gillar kdnslan man fér. Ella beréttar att hon féster sig vid personerna som skriver
bloggarna som hon upplever som en sorts kompisar. Lina och Emma beskriver att
det dr spannande att folja bloggerskans vardag och att man fortsdtter ldsa utav
nyfikenhet, man vill ha en fortsdttning. Vi finner det véldigt intressant att en blogg
kan ge sd mycket till bloggldsarna. Istéllet for att se en film eller l4sa en bok s&
kan man ldsa en blogg och fa samma tillfredstéllelse. Vi kan se att de tycker att
det intressanta dr att f en inblick 1 nadgons liv och vardag.

Den genre som handlar om bloggaren sjilv, s kallade livsstilsbloggar dr den
bloggform som vara informanter ldser mest av. Gurak och Antonijevic (2008)
forklarar att 1 en blogg kan bade forfattaren och ldsaren kommunicera med
varandra. Bloggen fungerar som en tvavigskommunikation och &r en process dir
tva eller fler personer dr deltagare och skiljer sig pa sé sitt fran en vanlig dagbok.
Bloggen skiljer sig dven frdn andra omraden pa Internet da den &r konstruerad av
“processen om mig”. Detta tror vi bidrar till att ldsarna féster sig vid personerna
bakom bloggen och vill fortsitta ldsa om dem. Da de ges tilltride att ta del av
bloggarnas liv tror vi att det kan ge en kiinsla av att ldsarna blir sedda och kan
paverka. I och med dagens okade vetande hos unga innebdr det att de har
mojlighet till att tycka till och ha asikter om det som sker i samhillet via till
exempel Internet och bloggar (Ziehe, 1993).

Samtliga informanter hade olika &sikter kring huruvida blogglédsande har paverkat
deras vardag. For nagra innebar blogglisande nigot de valde att ligga tid pd
istéllet for att till exempel gora sina ldaxor. For andra har det haft en storre
paverkan pd de sjdlva som individer. Sara berdttar hur hon under en period blev
vildigt medveten om sin klddstil:

”Alltsa en period var det riktigt illa d& var det verkligen jobbigt. Jag
kom f6r sent for jag visste inte vad jag skulle ha pa mig, jag hade sén
beslutsangest. Och mamma sa till mig kan du inte ta de skorna till och
jag bara verkligen inte. Det passar inte. Man ville ha det perfekta.”

Sanna berittar hur hennes mal pdverkats av att l4sa bloggar:

”Ja det har det nog dnda. For man ser hur andra lever. S& ser man, &h
kan man leva sa. Jag tror nog man har fatt mer insikt 1 hur andra lever.
Sa det dr nog sa att mina mal har dndrats sedan jag borjade ldsa
bloggar faktiskt.”

Det Sara och Sanna beskriver dr hur bloggldsandet har paverkat deras vardag pa
olika sétt. Sara skildrar sin obeslutsamhet gillande sin klddstil och hur det
paverkade henne. Sanna berdttar hur hon fatt mer insikt 1 andras livssituationer
och att hennes méal darfor har fordndrats. Vi tror att bloggldsandet kan ta olika
uttryck 1 ungdomars identitetsutveckling. Bloggerskornas &sikter om allt ifran
klader till livsstil far en plats 1 ldsarnas medvetande. Deras livsstil blir en del av
det referensmaterial unga bar med sig. Ddarmed ar det ndgot de har med sig 1
tanken nér de reflekterar 6ver den egna identiteten. Deras reflexivitet gor att de
kritiskt granskar till exempel sin klddstil och sina livsméil utifrdn bloggerskornas
val. D& bloggerskorna foljer trender dndras deras klddstil och val stdndigt.
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Lasarnas referensmaterial blir d& omodernt och maste omformuleras genom att
finna nytt material (Ziehe, 1993). Identiteten befinner sig darfér i1 konstant
forandring vilket vi tror kan bidra till att ldsarna kdnner press men dven far nya
infallsvinklar.

Kunskap och information

Idag fungerar Internet enligt Tapscott (1998) som ett nytt forum dir unga soker
bland annat kunskap och information. Unga &r allt mer medvetna och de soker
information utifrdn sina egna intresseomraden. De flesta av vara informanter
beskriver bloggar som en inspirationskidlla men &ven som ett sitt att fa
information pa. Bloggarna formedlar enligt ndgra informanter nyheter om mode,
uteliv och kéndisar. Sara forklarar:

”Man far mycket inspiration av dem. Om det &r modebloggar s ér det
ndstan som att ldsa nyheter kan man sidga. Det ar ett annat sétt att ta
del av information.”

Ella beskriver personen bakom en av hennes favoritbloggar sa hér:

”Ja, till exempel en blogg som jag ldser, hon dr kronikor och det vill
jag ju sjélv bli.”

Vi kan se att bloggerskan fungerar som en forebild bade identitetsméssigt och
yrkesmaissigt for henne. Detta tror vi &ven kan gélla for andra ungdomar. Vi tolkar
det som att lasarna &r reflexiva 1 sitt tankeséatt kring deras val av favoritbloggar.
Miénga av informanternas favoritbloggar skrivs av personer som de gillar och ser
upp till. Vi tror att detta forekommer ofta da de flesta individer blir intresserade av
ett omrade pa grund av att det dr nagot som man gillar eller fastnar for. Alla vara
informanter har uttryckt att de genom att ldsa bloggar fatt ett bredare perspektiv
géllande yrkesliv och livsstilar. Flera beskriver att de fitt upp 6gonen for olika
vigar som man kan g i livet. Lina ger ett exempel pa hur hon fatt upp 6gonen for
ett nytt omrade genom bloggar som hon kanske aldrig ténkt pa tidigare:

”Om de skriver att de jobbar som sjukskoterska och skriver om sin
dag, sd mérker man att man kommer in 1 det mer och mer. Man tinker
att det hér verkar ju dnda roligt och det har man kanske inte tankt pa
innan.”

Informanterna beskriver dven att de blir motiverade att uppné sina egna mal och
bloggerskorna arbetar ofta inom omraden som de sjélva ar intresserade av:

”Om man ser ndgon annans livsstil och man kénner att det verkar
trevligt sd ar det klart man pdverkas av det.” (Ella).

Vi kan se att detta hor thop med det Bandh och Kastds (2009) kommit fram till i
sin uppsats. Deras informanter ldste modebloggar och ville sjdlva bli en
modebloggerska. De sag dven upp till de som hade lyckats och sag en mdjlighet 1
att de sjdlva dven kunde gora det.

Négra informanter 4r ombytliga 1 sina asikter vilket kan vara en naturlig del av
identitetsutvecklingen och dr nagot som dven Giddens (1996) och Ziehe (1993)
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papekar. De ser bdda ungdomstiden som en process dir man stindigt utvecklas
och omformulerar sig sjélv och sina mal.

”Jag var ju helt inne pa plugga mode ett tag och sen nir man bdorjar
tdnka steget langre, far jag jobb av detta? Man maste ténka lite mer, s
ja absolut kan man siga att det paverkar.”

Sara berdttar hur hon efter att ha ldst modebloggar under en period blev
intresserad av att soka till en utbildning for att kunna arbeta inom modebranschen.
Men dé hon reflekterat Gver arbetsmgjligheterna inom modebranschen har hon
insett den stora konkurrens som rader. Detta har gjort att Sara omvérderat sina
mal. Ungdomar har idag en storre tillgang till vuxenvérlden och ett mycket storre
referensmaterial @n tidigare generationer (Ziehe, 1993). Det finns inte ldngre
nagon given vag att g, utan istillet finns det véldigt ménga val dar det ar upp till
dem sjélva att vélja ritt. All information och alla mgjligheter innebédr att man
maste vara reflexiv och sortera ut det man &r intresserad av. Detta kan skapa
osdkerhet di de val man gor gillande exempelvis utbildning och yrke maste vara
ekonomiskt genomforbara. Det giller inte bara ett val utav utbildning utan
utbildningen skall dven kunna generera bade arbete och forsorjning. Enligt Ziehe
(1993) ar ungdomar idag en del av den kulturella fristdllningen dér de é&r friare 1
sina valmgjligheter men samtidigt ensammare 1 sina val. De dr dven mer utsatta
for marknadens stindiga nérvaro 1 form av media och reklam vilket kan skapa en
ambivalens d& unga inte vet om de gjort rétt val. Massmedia och offentligheten
visar upp olika livsstilar dér det dr upp till ungdomarna att vélja vilka de vill ta till
sig. Den livsstil de véljer skapar enligt Giddens (1997) en bild av dem sjélva
vilket dr viktigt for identiteten.

Identiteten konstrueras utifran individens egna erfarenheter och val, vilket innebar
att unga idag kan uppleva en stor oro infor att gora fel val (Ziehe, 1993). Emma
beréttar om hur hon kénner infor att ta studenten och ga ut 1 vuxenvérlden:

”Nér man ar 15 ar si kdnner man sig gammal. Jag vet att nér jag var 15
kidnde jag mig bade mycket modigare och mognare én jag dr nu. Nu
kdnner jag mig mindre dn nagonsin. Nar jag var 15 kénde jag, jag ska
borja gymnasiet, visst kan jag.”

Vi tror att Emmas tankar kan illustrera den osékerhet och oro ungdomar idag kan
kidnna for vuxenvirlden. Ndr man dr 15 ar kanske vuxenvérlden inte var sd
ndrvarande vilket medfor en kénsla av trygghet och en sorts mognad. D& man
blivit dldre gor vuxenvérlden sig mer pamind nédr det giller bdde ansvar och
framtidsval. Detta kan leda till att ungdomar idag kdnner sig osékrare och mer
handfallna infér vuxenlivet. De normer som finns i dagens samhélle om hur
ungdomar ska bete sig och hur man beter sig som vuxen tror vi bidrar till den oro
ungdomarna kan kdnna. Nir de ndrmar sig vuxenvérlden ska de inte bara lyckas
med sin gymnasieutbildning, de ska dven veta vad de ska gora efter studenten och
1 framtiden. Vi tror darfor att steget ut 1 vuxenvirlden kan vara dngestfyllt.

Jag och min blogg

Tre av véra informanter har en egen blogg. En informant har en blogg endast for
familj och vdnner som handlar om hennes vardag. De andra informanterna driver
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varsin mode- och livsstilsblogg. De vill badda 4 mer ldsare och bloggen tar en stor
del av deras tid.

”Jag vill ju absolut fa mer ldsare. Jag skulle vilja skriva for en tidning
eller ndgot liknande i framtiden om kléder. Det har ju alltid varit vad
jag velat gora egentligen, vara modereporter. Det hade varit vildigt
trevligt. Man ser ju att de andra bloggerskorna dr med pa omslagen pa
tidningar sd det &r klart att man sjéalv ocksa vill det.”

Lina beskriver hur hon hoppas att bloggen skall vixa och leda till
arbetsmojligheter och kanske kédndisskap. Bloggen blir pd detta sitt en mdjlighet
att skapa sig en viss identitet pa. Identiteten kan symbolisera framgéng och att
man blir en lyckad individ. Bloggen kan dven skapa trygghet dd man genom att
visa upp sin identitet ger den legitimitet. Att pa detta sitt skapa en identitet som
lyckad individ och legitimera den kallar Ziehe (1993) for ontologisering.

Genom att ha en blogg befinner man sig 1 det Goffman (2004) kallar for den
frimre regionen. I den framre regionen &dr bloggerskan synlig for ldsarna vilket
innebdr att hon far en social roll som “bloggerska”. Ett exempel pd hur detta kan
yttra sig dr dd bloggerskan kénner press pa hur hon skall se ut. Hon kan dérfor inte
gd ut 1 vilka kldder som helst, dd hon vill leva upp till den bild hon presenterar 1
bloggen. Det ar betydelsefullt for henne att utseendet utanfor bloggen stimmer
overens med den bild som visas upp 1 bloggen.

De som sjdlva bloggar av véra informanter beréttar att de blir inspirerade av andra
bloggar och forsoker efterlikna det dem tycker om.

”Naér jag sjilv skriver forsoker jag efterlikna séttet som dem jag sjilv
tycker om skriver pa. Eftersom jag vet att det dr det jag sjdlv vill ldsa.”
(Ella).

”Fast nér det dr dem som skriver riktigt bra sa tinker jag, tdnk om jag
hade kunnat skriva lika bra. Helt s& levande och spontant.” (Sara).

Att forsoka efterlikna andra bloggar kan vara ett sétt att styra hur de vill att deras
egna lasare ska uppfatta dem. Goffman (a a) menar att man pa detta sétt kan styra
lasarna intryck dad man presenterar sig sjidlv pa det sitt man vill bli uppfattad pa.
Som wvi tidigare ndmnt 1 kapitlet fungerar &ven bloggen som en
tvavagskommunikation mellan bloggaren och ldsaren. Det innebir att bloggaren
och lasaren far en mojlighet att kommunicera med varandra.

Bloggkommentarer

Som vi beskrivit 1 bakgrundskapitlet har de flesta bloggar en kommentarsfunktion.
Hér kan ldsarna kommentera bloggens olika inldgg och bloggerskan kan svara
sina ldsare. Lésaren kan vilja att vara anonym, skriva sitt namn och eventuellt sin
bloggadress ndr man ldmnar kommentarer. Kommentarsfunktionen ar det mest
forekommande séattet dir ldsare och bloggarna kan kommunicera med varandra.
Véra informanter har alla kommenterat bloggar de ldser men vissa gor det oftare
dn andra. Kommentarerna kan rora sig om fragor, positiva och/eller negativa
kommentarer och kommentarer om texten 1 inldgget:
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”Om det dr nagra fina kldder s& skriver man ju &h vilka fina kldder.
Annars ar det nog mest for att kritisera.” (Lina).

”Om jag undrar var de har kopt en viss sak, ndgot som é&r riktigt snyggt
da kan det trilla in en kommentar.” (Sara).

Vi har sett att de flesta kommentarer vira informanter 1dmnar handlar om klider.
De ldamnar kommentarer nér det dr ett plagg de tycker &dr snyggt eller om de undrar
var man kan kopa de kldder som visas pa bloggen. En av vara informanter beréttar
att hon lamnar negativa kommentarer pa bloggar med sitt namn och bloggadress
for att pa sé vis fa besokare till den egna bloggen. Hon skriver sedan om det pé sin
blogg for att provocera och fa reaktioner fran ldsarna. P4 Internet kan man vilja
om man vill vara osynlig eller synlig genom att vara anonym eller inte. Man kan
framstélla sig sjilv pa ett sdtt som inte nddvédndigtvis behdver existera i
verkligheten (www.slideshare.net, 2010-04-17). Bloggldsarna kan genom att
kommentera pa bloggar med sina egna namn framstélla sig pé ett visst sitt. Man
kan vélja att vara elak och far dd en viss identitet. Detta beteende bendmns av
Ziehe (1993) for potentiering. Konsekvenserna av ett sddant beteende kan bli att
det straffar sig i verkligheten. Ar man elak mot en vin online kan man faktiskt
mista den 1 verkligheten. Om man ldmnar kommentarer 4r det viktigt att man kan
std for dem. Enligt Ziehe (a a) har dagens ungdomar en storre tillgang till
vuxenvirlden men de tar inte det ansvar som krdvs. Detta kallar han for
understrukturering.

Konsumtion pa grund av bloggar

Konsumtion inom bloggosfiren spelar en stor roll och minga delar av bloggarna
kretsar kring konsumtion. Bloggerskorna ldgger upp bilder pa vad man har kopt
och péd vad man skall kopa. Ménga bloggar publicerar ”dagens outfit” och tips pa
nya varor som kommit ut 1 butik. Inldggen brukar kallas for ”veckans varor” eller
”veckans fynd”. Flera av véra informanter uppger att de kopt klader eller smycken
efter att de sett det pd en blogg. Vi har tidigare nimnt Bandhs och Kastés (2009)
uppsats och deras resultat visar att bloggldsare konsumerar efter vad de sett pa
bloggar. De har dven sett att det dr personen bakom bloggen som paverkar ldsaren
och inte bloggen 1 sig.

”Ja, jag tror nog det var ndgon sédn hir modebloggerska som har skrivit
om en kjol sd har jag tyckt att den var snygg och gitt och kollat upp
den.”

Hér beskriver Emma hur en modebloggerska fick henne intresserad av ett
klddesplagg som hon letat upp. Hon berittar vidare att hon tycker det kan vara
praktiskt att ldsa bloggar da hon slipper ldgga ner tid pa att leta 1 affdarer efter
klader:

”Sé lyfter de fram nagot 1 sin blogg, oftast sé hédr guldkornen bland allt
mojligt. Och da blir det, ah den var snygg, dé gar jag och koper den”.

Vi tror att modebloggerskorna fungerar som trendséttare och nér de skriver om ett
plagg sé far det storre trovédrdighet hos ldsarna &n om det skulle stétt i en tidning.
Deras 0kade trovérdighet kan bero pd att de syns mycket i massmedia. De far
agera modeexperter 1 tv dér tittarna skickar in frigor om vilka trender som géller
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och vad man kan och inte kan ha pa sig. Detta tror vi kan bidra till att
modebloggerskornas dsikter finns med 1 ldsarnas medvetanden nér de konsumerar.
Emblematisering ér ett begrepp som Ziehe (1993) anvénder vilket innebér att till
exempel kldder kan fungera som tecken laddade med status och representerar en
grupps eller enskild individs stil och smak. Identiteten skapas enligt Ziehe (a a) 1
konsumtionssfiaren och darfor dr det inte konstigt att blogglidsare paverkas av
bloggar nir det giller deras konsumtionsvanor. Aven Tapscott (1998) nimner hur
ungdomar finner det allt viktigare att ha ritt klider da de kan fungera som
statussymboler.

Konsumtion utifrdn bloggar fungerar som ett samtalsémne for ndgra av vara
informanter och deras védnner. Sara berdttar hur tydligt hon har sett att tjejer pa
hennes skola kdpt nagot de sett pa en blogg:

”Man mairkte ett tag nir Kenza lade upp en bild pa ett par skor fran din
sko som var jéttebilliga och jittesnygga. Alltsd det var inte min stil.
Men négra stycken hade kopt dem. Kenza hade lagt till en kedja pa
skorna och da var det en tjej som gjort exakt likadant. Sen var det ett
halsband fran H&M som var jittesvart att fa tag pa och alla kopte det,
det var helt sjukt.”

For Sara blir det pétagligt att d&ven andra 1 hennes omgivning paverkas och
konsumerar varor de sett i bloggar. Hir anser vi att emblematiseringen blir tydlig
da en grupp forsokt att efterlikna en bloggerska for att kanske uppné status.
Efterfragan pa det halsbandet Sara nimner kan exemplifiera hur minga som vill
uppna denna status.

Lina beréttar hur svart det kan vara att fa tag pa en ombloggad vara:

”Om man skall képa ndgot som Kissie ldankar till sé &r det alltid slut, for
folk gér in och koper allting. Om man ser att de har pa sig nigonting
man tycker dr snyggt, sa sitter jag mig och letar efter ndgot liknande”.

Lina beréttar dven att hon dgnar en timme at dagen pa Internet for att leta efter
ombloggade varor eller liknande. Detta kan visa hur mycket tid man kan dgna till
att forsoka efterlikna en bloggerska. Vi tror dven att klider som man kopt pd
bloggar ir ett vanligt samtalsimne med vdnnerna.

Kritik av bloggar

Avslutningsvis har vi valt att presentera och analysera den kritik véra informanter
riktar mot bloggar. Informanterna berdttade att de dr kritiska mot flera bloggar
men att de &nd4 gar in och laser pd dem da de dr nyfikna. Emma beréttar:

”Det dr vil precis som med paparazzifoton och sant. Jag vill ju titta pd
det men jag tycker det ar fel”.

Sanna berittar att hon gick in pa en blogg efter att hon hort att bloggen skrivit om
bantningstips, dven sa kallade skinny-tips:

”Jag vet sjélv att jag gick in for att jag horde om skinny-tips inne pa typ
Carolina Gynnings blogg och det tror jag verkligen kan paverka. Det dr
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darfor jag tycker det dr s& himla hemskt med just Kissie och alla dem
dar for att unga tjejer liser bloggarna och tinker, &h vad fint jag vill
ockséd ha det sd. Och nir de ldser skinny-tips tinker de, ah &r jag for
tjock nu. Hon har ju sjilv gétt ner s himla mycket i vikt och det ar
hemskt att se. Om man ldser kommentarerna inne pa alla dem hér
modebloggarna dér alla verkligen &r jattesmala s& skriver dem, &h vad
du dr smal och fin, jag vill ocksa vara sé smal. Det ar verkligen hemskt
att se men ja det ar sé det dr med Internet, tror jag lite”.

Sanna é&r kritisk till den bild en del modebloggerskor formedlar till unga som laser
bloggar. Hon menar att det kan vara en av nackdelarna med Internet d4 man kan
skriva ndstan vad man vill. Vi kan se att flertalet av vara informanter ar kritiska
till de skonhetsideal bloggarna formedlar och att de alla representerar liknande
ideal. Majoriteten uttrycker dven att de anser att de flesta bloggerskorna ar vildigt
smala.

Turkle (1997) menar att det dr svart att veta om ménniskor som befinner sig pa
Internet ar drliga och visar upp en verklig bild av sig sjdlva. Vi tror att det dirfor
kan vara svart for bloggldsare att veta om bloggare visar upp en verklig bild av sig
sjalva eller anvinder sig av skapade identiteter. Bloggerskorna kan vélja att
formedla en bild av sig sjdlv som inte stimmer dverens med verkligheten. De kan
vilja att lagga upp en viss typ av bilder, presentera sig pa ett sitt som inte dr sant
eller skriva osanningar om andra méanniskor. De kan dven anvénda sig av en sorts
ontologisering da de skapar sig en viss identitet som inte alltid behdver vara sann
(Ziehe, 1993). Alla blogglasare dr kanske inte medvetna om att det kan fungera si
hér vilket vi tror kan skapa en press eller kinslor av att bloggerskornas livsstilar dr
ouppnéeliga. Vi haller darfér med Tapscott (1998) som menar att ett problem med
att unga anvénder sig allt mer av Internet ar att de inte ar tillrdckligt kritiska eller
reflekterande. Detta kan leda till att ungdomar paverkas negativt.

Kritiken vara informanter riktar mot bloggarna dr dven att de &r elaka och
provocerande:

”Det dr som med Kissie, hon ér elak och nedvérderande.” (Ella).

”Kissie, man ser ju sa hér att hon forstorar brosten och allt mojligt. Men
hon gor ju det rétt sa att sdga, jag gér ju bara in dir nir hon gor ndgot
sddant, som att forstora brosten. Liksom da gér man in och kollar sd hon
forstar ju vad hon héller pa med.” (Sanna).

”Klart jag ar kritisk till Kissie eller imagen av Kissie eller vad det nu ar.
Jag tycker nog hon &r sjuk 1 huvudet egentligen men det dr pa ndgot vis
fascinerande hur hon &r, hon dr lika gammal som jag. Bara en sadan sak
att vi har vuxit upp 1 ett land och ska ha haft ndstan samma
forutséttningar.” (Emma).

Det vi fOrst reagerar over dr att ingen av informanterna var kritiska till den stora
delen av konsumtion manga bloggare visar upp. Vi tror att det kan bero pa att
reklam ar en sd stor del av ungdomars vardag. Reklam férekommer 1 tv, radio och
1 tidningar och den stora méngd reklam man utsatts for kan gora att man till slut
blir blind for det. Reklam pa bloggar kan vara mer otydlig dn direktreklam da
konsumtionen ofta vivs in 1 bloggarnas vardagsliv. Om en bloggare skriver om en
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vara som den fétt sponsrad av ett foretag, tror vi att det dr l4tt som ldsare att man
inte ser att det dr reklam. Informationen gléms bort for tillfdllet men finns kvar
undermedvetet 1 ldsarens minne.

Informanternas kritik kring bloggar handlar istdllet mer om de osunda ideal
bloggarna formedlar. Som vi nimnde ovan gar de in pa bloggarna for att de ar
nyfikna. Vi tror att det negativa och provocerande som visas pa bloggarna kan
vara lockande for ldsarna. Det liv de visar upp kan vara lockande d& det liv de
visar upp skiljer sig mycket frdn hur normerna om hur en typisk 17-drig ung tjej
ska leva. Det kan vara en del 1 att l4sarna ser bloggldsandet som en vardagsflykt.
Det kan vara fascinerande och spidnnande att ldsa om nagons galna eller
overglamourdsa liv.

SLUTDISKUSSION

I det hiar avslutande kapitlet kommer vi att sammanfatta de resultat vi fatt fram 1
var undersokning. Resultaten diskuteras och presenteras 1 den ordning vi
presenterat vara fragestillningar och vart syfte. Detta for att gora det enkelt for
lasaren. Slutligen kommer vi att diskutera véra teorier och tidigare forskning och
ge forslag péd vidare forskning som vi finner intressant.

Det hir uppsatsskrivandet har varit en intensiv men larorik period for oss. Vart
undersokningsomrade har varit vildigt intressant och si dven det material vi fatt
fram. Vi dr tacksamma for att vi har fétt ta del av vara informanters asikter och
tankar for utan dem hade det inte blivit ndgon uppsats. Materialet har gett oss en
storre och djupare inblick 1 hur unga tjejer tinker kring deras bloggldsande. Vi ér
vildigt nojda Over att intervjuerna gick bra och att informanterna var si
tillmotesgdende och Oppna. Uppsatsskrivandet har varit en process som vi bada
upplever har fungerat véldigt bra. I och med detta sé ser vi inte att det finns nagot
som har paverkat eller hindrat oss under uppsatsen. Darfor tror vi inte heller att
resultaten paverkats.

Syftet med var uppsats har varit att undersoka unga tjejers bloggldsande och hur
de uppfattar och tolkar bloggar. Den forsta fraga som vi ville besvara var att
undersoka varfor unga tjejer ldser bloggar. Vi ville undersoka hur deras
bloggvanor sag ut och varfor de fortsdtter 14sa bloggar. Vart resultat visar att det
finns flera anledningar till varfor man laser bloggar. Den mest forekommande var
att bloggar dr en kélla for underhdllning och inspiration. Bloggldsandet ar en
prioriterad del av deras vardag och ses bland annat som en avslappning och flykt
frdn vardagen. Vi kan se att informanterna foljer bloggar som &r inom deras
intresseomraden och att bloggarna utloser specifika kénslor hos dem. Samtliga av
vara informanter uppger att bloggldsande utloser kénslor av positiv karaktir. Det
framkallar kédnslor av vdlmaende, lugn och en slags eufori av inspiration. Detta
anser vi ar en bidragande faktor till att de fortsétter lasa bloggar. Trots att unga far
ett 6verflode av information fran Internet upplever alla informanter bloggldsandet
som ndgot avslappnande. Enligt Ziehe (1993) innebédr detta informationsflode att
ungdomar konstant méste omformulera sig sjdlv. Det vi blir forvanade 6ver ar att
vara informanter inte verkar ldgga nagon vikt vid detta. Vi tror att det kan vara
problematiskt d@ man omedvetet kan bli paverkad av all den information som
presenteras pa bloggar.
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Trots att bloggliasning gors enskilt sa ar det ett forekommande samtalsimne bland
vannerna och 1 skolan. Bloggldsning och bloggerskor &r nadgot som vi utifrdn vart
resultat sett skapar samtal. Vi tror dven att det skapar gemenskap och att
bloggldsandet kan bli den gemensamma ndmnaren i1 en vénskapskrets. Vér
undersokning visar att informanterna ibland haller sitt bloggldsande dolt for sina
vanner. De tror dven att de ldser bloggar 1 storre utstrdckning &n sina vinner. Vi
anser att blogglésandet &r en stor del av informanternas vardag och darfor blivit ett
naturligt samtalsdmne.

I och med att blogglidsning dr en del av vardagen har vi sett att bloggar blivit som
ett privat rum for ldsaren dér den kan slappna av. Med uppkomsten av Internet
menar Giddens (1996) att det sker ett atskiljanden av tid och rum dér den fysiska
ndrvaron inte ldngre &r nddvindig. Detta mojliggér for det privata rum som
blogglasningen sker i. Bloggar kan dven fungera som en kompis som inte kréver
nagonting tillbaka. Vi har sett att vira informanter far tillgang till ett stort utbud
genom att lisa bloggar. Aven om blogglisning dr nigonting som gors privat si
delas det man last péd olika arenor. De hdmtar information och kunskap, de blir
underhéllna och inspirerade. Informationen kan handla om allt frdn yrkesval till
modenyheter. Bloggar kan fungera som ett verktyg och ett nytt forum for att
inhdmta information. Istillet for att ga och l&na en bok pa biblioteket kan man ldsa
om det man &r intresserad av pad en blogg. Det kan dven vara en hjdlp 1 sitt
sOkande efter utbildningar och yrken. Nagra informanter har dven fatt ett bredare
perspektiv géllande sina framtidplaner genom blogglidsning. D& dagens samhélle
utvecklas till att bli allt mer individualiserat innebér det att unga far uppleva och
iaktta manga livsstilar. Av de livsstilar som visas upp ér det upp till ungdomen att
vilja vilka de vill ta till sig. Vi haller med Ziehe (1993) om att tro att det kan
skapa en ambivalens hos ungdomar da de kan kénna att de gar miste om nagot
annat om det gor ett specifikt val. Bloggar visar upp en mingd olika livsstilar och
vi tror att det kan skapa en svérighet for ungdomar att ta tillvara pa den
information dem vill ha.

Syftet med var undersdkning var dven att ta reda pd om ldsarna ser upp till
personerna bakom bloggarna. Vért resultat visar att flera av informanterna f6ljde
bloggar som hade yrken de sjdlva var intresserade av. Anledningen till att
informanterna fastnar for en blogg &dr personen bakom den, hur den skriver eller
bilderna som publiceras. For nigra informanter uppstod ett intresse for ett
yrkesval efter att de foljt en blogg och blivit intresserad av bloggerskan och
hennes livsstil. I samband med detta har ldsarens mél fordndrats. Detta visar att
blogglidsning verkligen kan ge en inblick inom flera olika omriden som man
kanske inte hade haft tillgang till tidigare. Vi ser att vara informanter soker sig till
de omrdden de dr nyfikna pd och vill fa information om. I och med den
avtraditionalisering Ziehe (1993) beskriver soker unga sig till medier och varandra
for utveckling av den egna identiteten. Ungas reflexivitet gor att de kritiskt
granskar sina livsmal utifrdn det bloggerskorna formedlar. P4 grund av att
bloggerskorna dndrar sig maste ldsarnas referensmaterial stindigt omformuleras.
Detta gor att identiteten konstant befinner sig fordndring (a a).

Informanterna har flera individuella favoritbloggar och de har olika uppfattningar
om vad det dr som gor att en blogg blir en favorit. Vi kan se att ndgra informanter
anvander sig av det Ziehe (1993) kallar for ontologisering d& de identifierar sig
med personerna bakom deras favoritbloggar. Personen bakom bloggen har ofta ett
yrke eller en livsstil som ldsaren ser upp till, sjdlv vill ha eller &r intresserad av. Pa
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detta sitt blir de medvetna forebilder. Aven Bandhs och Kastas (2009) resultat
visar pa liknande slutsatser da deras informanter sdg upp till bloggerskorna och
ville efterlikna dem. Genom att identifiera sig med en bloggerskan, menar vi
precis som Ziehe (a a) att de kan skapa en identitet som en lyckad individ. Vi
anser att forebilder kan ha bade for- och nackdelar. Vi tror att det kan finnas en
risk med att identifiera sig for mycket med en bloggerska. Nér man véljer att
efterlikna ndgon annans identitet laggs fokus endast pd den andra individen och
utvecklingen av den egna identiteten kan bli lidande.

For de informanter som har en egen blogg kan vi se att bloggen spelar en stor roll.
De vill genom olika metoder skaffa sig mer ldsare och pé detta sétt f4 den att véxa.
Metoderna kan vara att efter efterlikna sittet en bloggerska skriver pa eller att
provocera och kritiseras andra bloggerskor 1 sin egen blogg.

Samtliga informanter har niagon gang ldmnat kommentarer pa en blogg.
Kommentarerna handlar mest om klddesplagg. Vi tror att anledningen till att man
inte kommenterar kan bero pa att man nojer sig med att endast ta emot den
information bloggen férmedlar.

Konsumtionen kring bloggar har varit en intressant aspekt i var undersokning.
Viért resultat visar pa samma slutsats som Bandhs och Kastas (2009). De menar att
det dr personen bakom bloggen som ar anledningen till att man konsumerar varor
som omnidmnts 1 bloggen. Vi kan se att dven vara informanter konsumerar pé
samma vis. Nagra informanter dgnar tid till att leta efter klader bloggerskorna
visat upp och att man pratar om det man skall kopa eller har kopt. Som Ziehe
(1993) och Tapscott (1998) menar dr det viktigt for unga idag att ha ritt klader da
de bli laddade med en viss status. Genom kldderna kan man sjdlv fi en vinna en
viss status. Utifrdn vart resultat kan vi se att inga informanter var kritiska till den
konsumtion bloggarna formedlar. De som konsumerat pd grund av bloggen sag
endast detta som nagot positivt d& de ansig att de fick bra tips och inte behovde
leta 1 butiker sjdlva. D4 vi anser att det forekommer en enorm kophets inom
bloggosfaren tycker vi det & anmérkningsvért att ingen uppmérksammat detta.
Eftersom konsumtion &r en sa stor del 1 bloggar trodde vi att detta var nagot som
bloggldsarna uppmérksammat mer. Men d& media och reklam konstant
forekommer 1 ungdomars liv kanske det har blivit en si naturlig del och ir inte
ndgot man reflekterar dver.

Vi anser att samtliga informanter har en stor reflexiv forméga. Négra reflekterar
standigt Over personerna bakom bloggen och det de skriver. Flera av
informanterna var kritiska till vissa bloggar och inslag i dessa. Dock tar kritiken
olika uttryck. Det flest riktar kritik mot dr de osunda och stereotypa ideal som
nagra bloggerskor formedlar. Samtliga ndmner och &r kritiska till en bloggerska.
Bloggerskan &dr 1 sin blogg bade provocerande och elak. Hon ger &dven
bantningstips, visar upp sin kropp efter sina olika skonhetsoperationer och
uppmanar andra att skonhetsoperera sig och ga ner 1 vikt. Vi anser att denna
bloggerska och manga andra bloggerskor anvinder sig av det Goffman (2004)
kallar for intrycksstyrning. Detta innebér att de vill rattfardiga sin identitet genom
att visa upp den péd bloggen. Ziehe (1993) menar att alla individer tidnker och
jamfor sig med de ideal som visas upp 1 media. Da vara informanter uppvisar en
reflexiv forméga anser vi att de kanske kan sta emot de kroppsideal som visas upp
pa bloggar. De har istéllet sina egna referensmaterial som de utgar ifran.
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Vi anser att det finns en del att kritisera i de teorier vi anvént oss av. Vi kan se att
teoretikerna dr en aning for optimistiska och ar vildigt individbaserade. Vi menar
att bloggar befinner sig 1 en kontext som &r sluten men som sker och delas 1 ett
storre sammanhang. De som befinner sig inom denna kontext dr de som paverkas
av den D4 teoretikerna tar upp svarigheterna for ungdomar i dagens sambhille
menar vi att den ekonomiska aspekten borde f& mer uppmairksamhet. For att ha en
kidnd blogg kridvs det oftast stora ekonomiska medel. Vi ser dven att flera teorier
borjar uppmérksamma unga tjejers Internetvanor och hur Internet och bloggar
paverkar deras konsumtion.

Vi anser att vart material till en viss del stimmer Overens med den tidigare
forskning och de undersokningar vi anvént oss utav. Den stora skillnaden &r att vi
valt att undersdka ett annat perspektiv, bloggldsarna. Vi ar dock kritiska till nagra
av de argument vi presenterat av Turkle (1995) och Tapscott (1998) i1 den tidigare
forskningen. De menar att det inte finns ndgot negativt med att ungdomar befinner
sig pd Internet och anvénder sig av olika identiteter. De forklarar dven att Internet
ger dem verktyg till att gd igenom tonaren och att bli vuxna. Vi anser att det kan
finnas en risk med att ungdomar anvander sig av olika identiteter. D& bloggar ar
en del av Internet menar vi att ldsarna kan identifiera sig for mycket med olika
bloggare vilket kan pdverka den egna identiteten negativt. Vi tycker inte heller att
allt som Internet har att erbjuda dr av positiv karaktdr och manga bloggar kan
formedla vinklade budskap.

Det resultat vi fatt fram Gverensstimmer med hur stor paverkan vi trodde att
bloggar har pd ldsarna. Men det har dven vickt nya fragor kring bloggarnas
utbredning och hur man anvénder bloggarna. Vi tycker det &r intressant att se hur
man anvinder bloggen och att den anvéinds i1 s& stor utstrickning som en
informationskélla. Bloggldsarna har mdjlighet att anpassa sitt ldsande till de
bloggar man finner intressanta s att de kan f4 ut det dem vill ha. D4 vi efterfragar
mer teorier gillande unga tjejers Internet- och bloggvanor vill vi dven se mer
forskning pa omradet. Idag finns det véldigt lite forskning som inriktar sig pa
bloggldasarna och den forskning som finns handlar om bloggaren. Andra tankar
som dykt upp kring forslag om vidare forskning &r att det hade varit intressant att
undersoka hur fordldrar till unga bloggare eller blogglésare ser pad bloggosfiren
och hur de tror att det kan padverka ungdomar idag.

Kritiken vi kan rikta mot vart material &r att vi har fi informanter. Var
undersokning kan inte ge en generell bild men didremot anser vi att vi att den kan
ge en god inblick i1 hur unga tjejer tolkar och uppfattar bloggar. Detta ar ett
omrade som dn sd ldnge dr outforskat. I var problemformulering ndmner vi att vi
inte tillimpat ett genusperspektiv 1 var undersokning. Det vi kan se 1 vart resultat
ar att flera informanter ar kritiska till de osunda ideal som framkommer pa minga
bloggar. Dérfor tycker vi att det hade det varit mycket intressant att undersoka
vart material ur ett genusperspektiv och om vi hade haft mer tid hade vi gédrna
gjort detta.

I inledningen av vér uppsats nimnde vi att vi tror att bloggosfaren har relevans for
socialt arbete. Vi har sett hur stor del bloggar har i unga tjejers liv idag och hur de
paverkas. Vi tror att det kan vara bra att som socialarbetare vara medveten om
detta. Vi hoppas att bloggar kan anvidndas pa ett mer positivt sétt. Darfor
efterfragar vi fler bloggar med ett bredare perspektiv och sundare ideal. Bara for
att bloggare dr vanliga minniskor betyder det inte att de ger en bild av samhéllets
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mangfald. Vi anser att de flesta bloggar idag héller sig till liknande ideal dér stor
vikt ldggs pd konsumtion, pa att provocera och vara elak. Detta &r nigot vi hoppas
fordandras. Vi tror att bloggosfiren kommer vidxa och fortsitta vara en del av
samhdllet. Darfor hoppas vi att bloggosfaren kan bli ett positiv inslag 1 unga
tjejers liv och fortsétter att anvdndas som en inspirations- och informationskélla.
Vi anser att unga tjejer fortjdnar forebilder som férmedlar sunda ideal och en
positiv livssyn.
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BILAGOR Bilaga 1

Intervjuguide
Hur gammal &r du?
Jobbar du/ Gar du i skolan?
Bor du ensam eller med dina foraldrar?
Var bor du?
Hur mycket tid 1dgger du pé internet om dagen?
Har du en egen dator?
Vilken typ av bloggar laser du?
Ar lisning av bloggar nigot du prioriterar?
Hur ofta/ Hur ldnge ldser du?
- Hur ldnge har du last bloggar?
- Hur borjade du ldsa bloggar?
- Har du alltid 14st samma sorts bloggar?

Vad betyder bloggar for dig?

- Far du ndgon speciell kédnsla nir du ldser bloggar?
- Beskriv vad det dr som far dig att fortsétta ldsa bloggar?

Léaser dina kompisar bloggar?
- Brukar ni prata om bloggar med varandra?
Har du nagra favoritbloggar?
- Vilken typ bloggar ér det?
- Hur skulle du beskriva dem?
- Varfor 4r de dina favoritbloggar? Ar det personen, stilen eller texten du
gillar?
Vilken alder har personerna som skriver de bloggar du laser?
Lamnar du kommentarer pa bloggar?

- Vad brukar dina kommentarer handla om?

Ar det nigon blogg eller delar i en blogg som du inte tycker om eller ér kritisk
till?

Har du en egen blogg?
- Vad handlar den om?

- Hur ofta skriver du?
- Inspireras du av andra bloggar?
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Har du kopt nagot som du ldst/sett i en blogg?

- Varfor kopte du det?
- Pratar du och dina kompisar om vad ni har kopt?

Inspireras du av bloggarna och deras livsstilar?
- Vad inspirerar dig? Yrkesval, karridr, kladstil, status?
- Ger de dig inspiration till att uppnd dina mal?

- Har dina mal fordndrats efter du borjade ldsa bloggar?

Tycker du att bloggandet har paverkat din vardag pa ndgot vis?
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Informationsbrev Bilaga 2

Liser du bloggar? Da soker vi dig!

Vi dr tvd socionomstudenter frain Malmo Hogskola som ska skriva C-uppsats 1
var. Vi skulle vilja intervjua dig som é&r tjej och 6ver 18 &r. Vi vill bland annat
veta hur dina bloggvanor ser ut, vilka bloggar du ldser och varfér du liaser dessa.
Intervjun kommer att vara i1 cirka en halvtimme till en timme och ske pa valfri
plats.

Ditt deltagande ar naturligtvis frivilligt och du viljer sjilv vilka frdgor du vill
svara pa. Du har ocksa riétt att nidr som helst avbryta intervjun och ditt deltagande 1
uppsatsen. Du kommer dven att avidentifieras 1 vart material.

Vinliga hélsningar
Malin L6f och Hanna Norrby
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