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Abstract

The aim of this essay is to find out how students at Malmd University relate to moral
responsibility in their private consumption. I am going to test moral theories in order to find
out if researchers have a too moral starting point in comparison to everyday use.

Through a critical research, free from valuation, I also aim to raise a discussion about
moral responsibility which should lead to fair trade in the long run. My essay discusses the
subject out of a Swedish city, Malmé - a place where many stores, cafés and restaurant are
using moral responsibility as a step in their marketing.

The results show that students are interested in morality but their financial conditions are their

prior factor.
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And I don’t think it’s funny, to see us fade away
it’s all about the money, and it’s all about the dum dum...

I think we got it all wrong, anyway



- Meja, 1998 -
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Bilaga 1 — Enkdtformuldr —



Forord

I grunden for denna undersokning finns mitt snart 10-ariga intresse for dmnet Minskliga
Rittigheter. Intresset fordjupades under ett utbytesar i ett av vérldens fattigaste lénder,
Honduras. Vid flera tillfillen fick jag ifrdgasdtta min egen syn pd moral och etik, efter en
uppviaxt 1 ett medelklasshem 1 ett vésterlindskt samhille, 1 motet med andra kulturer. Jag
umgicks med ungdomar dir pengar inte spelade nagon roll i deras konsumtionsvanor och
samtidigt motte jag ménniskor vars vardag gestaltade sig efter hur omgivningen sdg pa
vélgorenhet. Denna erfarenhet har praglat mitt sétt att nu skriva en c-uppsats diar moral och
etik dr en rod trad. Jag hade redan inledningsvis i skrivprocessen en tanke om att moralteori
ofta innefattade en hogre moraliskt utgdngspunkt &n den allmidnna som praktiseras. En
erfarenhet av det &mne man skriver om ska ses en fordel eftersom man méanga ganger kan
stdlla mer meningsfulla frdgor som baseras pd erfarenheten (Ely 1993: 37ff).

Tack till min handledare Johan Modée for vardefull kritik och respons under tva terminer,
hosten 2008 och varen 2009.

Johanna Jers
— Hoor, 2009 —



Begreppsforklaringar

Aktor i fraigan om moraliskt ansvar — De aktorer jag tar upp i min uppsats dr staten,
foretagen, den privata individen, icke-statliga organisationer och Rattvisemarkt eller liknande
organ.

Egenintresse — Att sjdlv ha (ekonomiskt) intresse av att ndgot och att man sjdlv gynnas
(Nationalencyklopedin: uppslagsord egenintresse).

Etik — Med etik avses den teoretiska reflexionen Over moralen och dess grund
(Nationalencyklopedin: uppslagsord efik).

Konsument — Vi ir alla konsumenter i den mening att vi forbrukar resurser i vart dagliga liv.
Hur mycket och pa vilket sdtt vi sedan konsumerar skiljer sig betydligt (Bonnedahl et al 2007:
76).

Marginalnytta — Nyttan av att kdpa ytterligare en enhet av en vara (Nationalencyklopedin:
uppslagsord marginalnytta).

Medmiéinniska — Med medménniska menar jag att man som individ hjilper andra individer 1
samhillet for att forbéttra deras situation. Allt helt enkelt finnas till ndr nagon behover en.
Moral — Uppfattningen om rétt och orétt. En individs eller en grupps moral visar sig i vad de
gor eller underlater att gora, medan deras etik ar deras reflektioner Over det beréttigade 1 vad
de gor eller underlater att géra (Nationalencyklopedin: uppslagsord moral).

Privatekonomi — Jag menar i denna uppsats att privat ekonomi dr de ekonomiska tillgangar
som den privata individen sjélv brukar.

Rittviseméirkt — Rattvisemérkt dr en oberoende produktmérkning och din garanti for att en
produkt uppfyller internationella Fairtrade-kriterier. Raittvisemirkt &r den svenska
representanten 1 Fairtrade  Labelling  Organizations  International ~ (FLO).
(Rattvisemérkt/Fairtrade — Om Raéttvisemarkt —).






1. Inledning

Jag utgar fran att det finns ett moraliskt ansvar i privat konsumtion och @mnar i denna uppsats
ta reda pd hur ett antal studenter p4 Malmd hdgskola hdsten 2008 stillde sig till detta
pastaende. Det mé sd vara att studenterna ofta anser sig ha en moralisk 4dra men att deras
ekonomiska forutsittningar sitter stopp for deras praktiska handlingar. Utifran detta korta
resonemang kan man siga att vad som styr studenter idag &r ett egenintresse som sitter den
egna individen i centrum. Enligt Peter Singer méste etiken sétta sig dver “jag” och ”du” och
istéllet bli nagot slags universellt omdome, den ideala observatorens stdndpunkt (Singer 1996:
22). Singer menar att om detta accepteras, s accepteras ocksa att egna intressen inte viger
tyngre dn andras bara for att de visar sig vara privata. Sa alltsd, ndr man agerar och tinker
etiskt bor intressena ocksd omfatta andras intressen. Enligt Singer méste en ménniska rikna
med alla som paverkas av beslutet och att ett sidant beslut kraver att den enskilda ménniskan
vager allas intressen mot varandra och genomfor det agerande dir det dr storst sannolikhet att
flest paverkas positivt (Singer 1996: 22-23).

Min uppsats grundar sig alltsd pd en normativ hypotes. En hypotes om att varje individ,
omedvetet, dr en del av arbetsréttsrelaterad vérldsproblematik och att varje individ, medvetet,
kan gora skillnad genom sina handlingar. Jag har valt att, i min C-uppsats 1 Ménskliga
Rattigheter pa Malmo hdogskolan varen 2009, koncentrera mig pa begreppet moraliskt
ansvarstagande i vardagskonsumtion. Den vardagskonsumtion jag hénvisar till ir av det slag

att alla 14sare av min uppsats ska kunna relatera till den.

1.2 Syfte

Syftet med denna uppsats ér att undersoka hur ett antal studenter pd Malmo hogskola forhéller
sig till moraliskt ansvar i sin privata konsumtion. Jag vill prova moraliska teorier pa studenter
for att na ett resonemang om framforallt Singer kan ses ha en ”6vermoralisk” utgdngspunkt.
Singer anser att varje ménniska ska skénka tio procent av sin inkomst till vilgérande d&ndamal.
Detta dr ett citat jag later studenter relatera till (se Fraga 9).

Genom att kritiskt granska utan att virdera syftar jag ocksa till att vicka diskussion om

moraliskt ansvar och 1 forlingningen en rittvis handel, vilket dr en angeldgen fraga i det



nutida samhéllet, och framforallt Malmé stad, dar manga butiker, caféer och restauranger kan

sdgas anvinda ett moraliskt ansvar som ett led 1 marknadsforingen.

1.3 Fragestallning

Min fragestillning lyder Hur forhdller sig studenter till relationen mellan moraliskt ansvar
och privat konsumtion?

Fragestdllningen grundar sig i en hypotes om att det finns en link mellan moraliskt ansvar
och privat konsumtion och syftet med uppsatsen &r som ovan ndmnt att ta reda pd hur just
studenter 1 min egen alder forhaller sig till fragan. For att underlétta mitt eget arbete dels i
analysen men dven infor skapandet av en enkdt sammanfattade jag min kunskap i &mnet och
de fragor jag ville {4 svar pa i fyra mer Overgripande fragor som i uppsatsen fungerar som

mina forskningsfragor.

1. Kan studenter tinka sig kopa Rattvisemarktcertifierade produkter?

2. Anser studenter sig ha ett moraliskt ansvar som konsument vs som medménniska?
3. Vilken instdllning har studenter till vdlgorenhet i form av att skidnka pengar?
4. Vad dr den priméra faktorn vid inkdp?

1.4 Teori

Det teoretiska ramverk som anvinds bestdr av ett antal begrepp, inom moralteori och
konsumtionsteori, som anvidnds for att forklara vad resultaten indikerar pa (se vidare

Teoretiskt ramverk). Stor tyngd har lagts pa enkétresultatet.

1.5 Metod
150 enkiter delades ut under hosten 2008 pa fyra av Malmo hogskolas fem omraden. 130

enkitsvar samlades in och har sedan analyserats utifrdn foljande begrepp; moraliskt ansvar,
handel, hallbar konsumtion, konsumenten och egenintresse. Studenterna fick drygt 10 minuter

pa sig att svara pa enkétens nio fragor (Se vidare Metodkapitel och Analys).



1.6 Disposition
Kapitel 1 svarar for inledning, syfte, fragestéllning och kortfattad genomgéing av teori och

metod. Kapitel 2 innehéller de teoretiska ramverk som uppsatsen hélls uppe av. Kapitel 3
visar pa forstaelse for problematiken kring enkdtundersokning. Enkétens resultat presenteras

och analysen fér sin form 1 kapitel 4 som f6ljs av kapitel 5 — Diskussion.

1.7 Uppsatsforfattarens roll

Jag vill som sista inledande ord kommentera att texten ej syftar pa att ldgga fram mina asikter
1 frigan. Jag dr ambassador for Réttvisemirkt och arbetat aktivt som lokalorganisatér 1 FIAN
(FoodFirst Information and Action Network; www.fian.se); tva organisationer som arbetar
med ménskliga rittigheter och konsumtion. Hur har mitt eget engagemang péverkat
uppsatsen? Mitt engagemang har sjilvklart paverkat pd sa sitt att intresset for uppsatsen
vickts men 1 och med att jag valt att genomfora en enkédtundersdokning dr min roll och risken
att stilla ledande fragor mycket mindre &n vid intervjuer. Jag ser snarare min lokala
kdnnedom inom dmnet som en fordel d& det ger uppsatsen en djupare forstaelse 4n om jag inte

varit direkt engagerad.


http://www.fian.se/

2. Teoretiskt ramverk

Syftet med denna uppsats ir att ta reda hur ett antal studenter pa Malmo hogskola forhéller sig
till moraliskt ansvar 1 sin privata konsumtion. Stor tyngd har lagts vid respondenternas svar i
enkdtundersokningen. For att forklara de tendenser jag ser i resultaten har jag anvéint mig av
ett teoretiskt ramverk i form av ett antal utgangspunkter. Detta ramverk star sjalvklart inte for
allt som gar att hivda men jag menar att beskrivningen dr relevant nir det giller aktuell
undersokning. De begrepp jag anvinder mig av dr begrepp som kan kopplas bade till en
moralteori och till ett konsumtionssamhélle. Dessa begrepp ar alltsd de som senare hjilper
mig att resonera kring enkdtundersokningen i min analys (se Kapitel 4). Istillet for att se

dessa begrepp som enskilda teorier dr mitt syfte att de ska vdvas samman och skapa en helhet.

2.1 Moraliskt ansvar
Min fOrsta utgdngspunkt dr Peter Singers argument att varje individ ska hjdlpa sina

medmanniskor, sa kallat moraliskt ansvar. Han menar att ett etiskt tinkande bor omfatta dven
andras intressen. Resonemanget ror sig kring att etiken och moralen maste sitta sig over ett
”jag” och ett ”du”, och istéllet bli till ett slags universellt omdéme. Ett omdome som kan ses
som den ideala observatorens stdndpunkt. Singer menar att om ménskligheten accepterar detta
s accepteras automatiskt att privata intressen inte véiger tyngre én andra bara for de visar sig
vara just privata. Som medminniska maste man rdkna med alla som kan komma att paverkas
av ens beslut och sedan vélja den utgédng genom vilken det &r storst sannolikhet att flest
paverkas positivt (Singer 1996: 22-23).

Det globala samhélle vi idag lever i borde vara kénnetecknat av nya inbdrdes beroenden
som ger oss en materiell grund for en ny etik. Om wi tittar tillbaka i historien skulle Marx till
exempel ha kallat denna nya etik for en etik som &r av intresse for den ledande klassen; det
vill sédga de rika nationerna och transnationella foretag (Singer 2002: 27). Det &r alltsd inga
nya fragor som berdrs. Under lang tid har det ansetts moraliskt fel av rika nationer att inte
forhélla sig till en etiskt uttalad stindpunkt, ndgot som dessutom i det l&nga loppet kan ses
som ett hot mot deras sdkerhet, menar Singer (Singer 2002: 15, 28). Majoriteten av invanarna
1 rika nationer har idag ekonomiska fGrutsittningar att spendera pengar pé lyx, det vill séga,

saker som vi egentligen inte behdver. Samtidigt skulle vi 1 hog grad kunna ge pengar till



intresseorganisationer som kan omvandla pengarna till bistind och medicinsk hjélp &t fattiga
(Singer 2002: 140).

Singer stéller sig alltsd frigan om hur vi kan prioritera oss sjdlva och materiella ting
framfor andras 6verlevnad (Singer 2002: 140).

Enligt Singer finns det tvd vilkdnda forklaringar om ansvar for dem som har det sdmst
stéllt 1 samhallet. Den ena forklaringen séger att man som ménniska maste bry sig om de som
lever i fattigdom som dr skapad av anledningar de sjdlva inte kan paverka, till exempel att de
fotts 1 en fattig familj eller ett fattigt land. Den andra forklaringen séger att vi bor hjilpa
fattiga oavsett hur de hamnat i den situation de befinner sig i (Singer 2002: 47).

Vem man bor ta ansvar for dr en av moralteorins dldsta fragor. Ett vanligt beteende &r att
egna landsmén sétts 1 forsta rummet, langt framfor andra nationers medborgare. Detta anser
Singer strider mot det stdd som internationella deklarationer ger. Deklarationer som bland
annat uttalat ger alla ménniskor samma rétt till liv. Genom att sitta sina egna landsmén framst
fordoms alltsd de som sdger att ndgon annans liv dr mindre véart pd grund av etiskt ursprung
eller nationalitet. Som medminniska méiste frigan stillas om detta &r tankar som gér att
fordndra och genom att stdlla denna fraga menar Singer att det bor Overvdgas i vilken
utstrackning det ar mojligt att skapa ett samhélle pd en gemensam moralisk norm istéllet for
dagens grund (Singer 2002: 136-137). Frdgan ar hur studenter ser sig sjdlva som
ansvarstagande aktorer?

David Miller gjorde 2001 en undersdkning av sin frus shoppingvanor och kom underfull
med att sd lidnge etiska produkter dn dyrare an konventionella alternativ, hamnar
konsumentens moral i konflikt nidr de ska avgdéra vad som dr bra och déligt. Om nu
konsumenter ska ses om moraliskt ansvariga kan detta nis genom att staten beslutade och
ordande angédende etik och konsumenten ansvarade for moral. Denna 16sning skulle leda till

att den privata konsumenten fick mer restriktivt ansvar (Jacobsen & Dulsrud 2007: 479).

2.2 Handel

Vi lamnar det privata ansvarstagandet for en sekund och koncentrerar oss pd min andra
utgangspunkt som ar handel.
Handel och framfor allt handelsavtal dr handlingar dé staten tar en etisk stdndpunkt varje

ging de ingar ett avtal med en annan stat. Singer forklarar detta pa foljande sétt:



Béde den konventionella moraliska uppfattningen och uppfattningen enligt folkrétten &r att
nir vl en regering har erkints som legitim medfor automatiskt den legitimiteten rétten att
driva handel med landets tillgdngar Den skenbara rimligheten i detta svar vilar pa
pastéendet att den regering som bedriver handeln &r ”legitim” (Singer 1996: 95).

Jag vill sdledes framhélla att standarduppfattningen om erkdnnandet av en regering inte har
nagot att géra med hur denna regering kommit till makten, eller for den delen hur den styr,
utan det maste istdllet, som Singer menar, utvecklas en helt ny forestdllning om legitimt styre.
Losningen kan vara ett accepterat internationellt organ som utser en tribunal att granska
regeringars meriter och om en regering ej formér att dvertyga denna tribunal om att dess
legitimitet har sin grund i folkets stod ska den ej godkinnas till att handla med landets
naturresurser (Singer 1996: 95-98).

Om den styrande eliten i ett land inte bryr sig om arbetarklassen tar de kanske inte hansyn
till att dessa tvingas arbeta langa skift mot 1&g betalning. Lander som styrs pa detta vis kan 1
sadana fall konkurrera ut de ldnder som erbjuder minimum villkor till sina arbetare. Darmed
blir resultatet att relationen mellan méansklig vélfard och ekonomisk tillvixt blir &nnu mer
urholkad (Singer 1996: 92).

Bonnedahl et al som menar att den priméra faktorn inom just etiska stdndpunkter (inom
handel) fokuseras det i fragan om ett foretags kostnader pa materiell och monetér tillvaxt
istillet for kemikaliers farlighet, vixthusgaser, undermaliga arbetsforhdllande och extrema
inkomstskillnader.

Bonnedahl et al menar att det handlar om ekonomiska standpunkter sdsom 16n och
materiella tillgdngar for individen och om vinst, omséttning och bdrsutveckling for foretagen.
Ekonomiskt sett handlar ett samhidlle om BNP, konsumtionsutveckling och
utrikeshandelsutveckling. Denna jakt efter vinst och framsteg, sammanfattar Bonnedahl et al,
bidrar till daliga relationer mellan lycka, inkomst, livskvalit¢ och materiell tillgdng.
Forfattarna ser detta som ett systemfel som orsakats av ett ekonomisk systematiskt tankesétt

och dettas forméga att trainga undan andra variabler (Bonnedahl et al 2007: 54ff).

2.3 Hallbar marknad

Den tredje utgdngspunkten 1 mitt teoretiska ramverk kopplar ihop det moraliska ansvaret med
handel och skapar en héllbar marknad. En héllbar marknad har jag hér delat 1 tvd begrepp —

utveckling och konsumtion. En héllbar utveckling bidrar till en mer hallbar konsumtion och



dess forklaringar &r snarlika. En funktionell handel tror jag ockséd kan finna sin l9sning i en
héllbar konsumtion.

Hallbar utveckling skapas nér livskvalité for nutida och framtida generationer tas i akt och
nér handeln dr medveten om de risker som utvecklingsmodeller har i relation till hallbarheten.
Vidare resonemang gar kring att skapa en 6kad ekonomi som foresprakar en social utveckling
, miljo och en social process. Det sistndmnda betyder utrotning av fattigdom och forhgjd
livskvalité (Morros & Vidal 2002: 14).

Hallbar konsumtion har en snarlik forklaring som innebdr en balansgdng mellan
miljoskydd, fornuftig anvéindning av naturresurser och ett foresprakande av livskvalitet nu
som 1 framtiden (Yates, 2008: 96). Nya dokument och handlingsprogram, lokalt, nationellt
och internationellt, utvecklas och kommer att ge konsumenten en allt storre roll i framtiden.
Nya fragor bygger pd att en hallbar marknad grundas i médnniskans forstaelse, och hur hon,
privat och kollektivt, ndrmar sig dessa nya avtal och problem (Yates, 2008: 96). (Se analys i
frdga 7).

2.4 Konsumenten
Utgéngspunkterna hallbar konsumtion och konsumenten ligger varandra ndra och kan litt

anvindas for liknande resonemang. Konsumenter &r ofta lasta till icke-héllbara
konsumentmonster d& fd litar pd andra alternativ. Yates anvinder som ett exempel
atervinningsupphimtning dar hon menar att om denna service inte fungerar sd bryr sig inte
heller konsumenter om att ldmna sina burkar och flaskor for just atervinning. Icke-hallbara
konsumtionsmdnster grundar sig ofta i sociala och kulturella kontexter. Ett exempel &dr det
enorma utbud av varor som finns. Yates menar att det dr ohallbart att vdga for- och nackdelar
med produkter och besluten tas istéllet utifran pris, mérke, marknadsforing, hyllplacering och
forpackning (Yates 2008: 97).

Dock kan ndmnas att pa jordklotets norra halva har etisk och politisk konsumtion fatt ett
okat intresse akademiskt, politiskt och kommersiellt. Den privata konsumtionen fokus har
flyttats fran konsumentens rdttighet till skyldighet och har utokats med tankar om ett medvetet
och individuellt moraliskt omdome (Jacobsen & Dulsrud, 2007: 469). Det har idag gatt s&
langt att det tas forgivet att man som konsument dr medveten och har ett moraliskt omdome.
Jacobsen och Dulsrud menar dven att en konsuments attityd, dsikt, viardering och kénslor ska

vigas in for att nd den optimala konsumenten. Viktigt dr dven att konsumentens tidigare



(subjektiva) erfarenhet av handel tas i analys och utredning om vad som ar det mest optimala
(Jacobsen & Dulsrud, 2007: 472).

Tidigare genomforda studier visar pad att konsumentens identitet och forstielse for etisk
handel formar deras konsumentmakt, britter ségs till exempel vara mer etiskt medvetna
konsumenter dn norrmédn (Jacobsen & Dulsrud, 2007: 472). Intressant fraga &r hur stort
inflytande staten och nationen har, dels socialt dels politiskt, 1 skapandet av en konsument (se

vidare 5.3 - Vidare forskningsfragor).

2.5 Egenintresse
Som sista teoriska utgdngspunkt har jag valt att anvinda mig av begreppet egenintresse.

Egentligen skulle detta stycke kunnat vévas in 1 2.4 men for att fortydliga min mening har jag
separerat dem at. Begreppet innebér att sjdlv ha (ekonomiskt) intresse av att ngt sker genom
att man 1 sé fall gynnas” (Nationalencyklopedin: uppslagsord egenintresse). Det betyder alltsa
att man som mainniska prioriterar sina egna Onskningar och tankar ur ett, framforallt,
ekonomiskt perspektiv (se vidare Analys). Bonnedahl et al menar ockséd att individuella
(ekonomiska) forutsittningar varierar starkt och att den vilja” som finns for att betala ar

relaterad till formagan mer &n till behovet (Bonnedahl et al 2007 69).



3. Metod

For att hitta direkta motiv for en undersokning dr det bista séttet att lata fantasin floda fritt,
menar Esaiasson et al (2004: 325). Jag har saledes utifran personligt intresse ldst in mig pé
mitt dmne innan jag valde tillvdgagangssitt for min undersdkning. Det slutgiltiga motivet (se
Inledning och Syfte) blev att i denna uppsats ta reda pa hur studenter funderar kring ett
moraliskt ansvar i sin privata konsumtion. For att nd mest relevanta resultat har jag valt att
gora en enkdtundersokning, d& detta var det bésta sitt som fanns att tillgd dér respondenten
kunde vara anonym. Resultaten indikerar pa att studenter sdger sig ha ett moraliskt ansvar
infor andra men att det i praktiken &r svart att folja. Utifran granskning av resultaten kan jag
konstatera att manga konsumenter gédrna uttrycker sitt bekymmer och sitt bryderi kring just
déliga arbetsforhdllande for producenten men att fa har detta i dtanke nédr de vl gar och

handlar.

3.1 Datainsamling
Undersokningen &r gjord genom en enkdtundersokning. Fordelen att vilja en

enkdtundersdkning var att alla respondenter fick samma fréga, de fick ungefdr samma tid att
besvara dem och de fragor som eventuellt kunde uppfattas som kénsliga kunde besvaras
anonymt (se vidare Eljertsson 1996: 10-12).

Ett problem med enkitundersokning kan i méanga fall vara det stora bortfall som kan
uppsta (se t.ex. Eljertsson 1996: 11, Trost 2001: 120). Av 150 kopierade enkéter har jag fétt
tillbaks 130 som bildar underlag for min analys. Intresset kan dirfor ses som stort att fylla i
enkédten och jag bedomer att en bortfallsanalys inte dr nddvindig. Av de 130 ifyllda finns
ibland kommentarer som visar pa intresse eller ointresse for frigan (dessa kommentarer finns
att tillgd).

Enkiten bestar av 9 fragor. Fraga 1 och 6 foljs av en hur/varfor-frdga. Fraga 9 bestar av
fyra pistdenden som respondenten ska ta stdllning till. I dvrigt &r fragorna formulerade med
ledande svarsalternativ for att underldtta for respondenten (se under Frigestruktur nedan).

Det ar viktigt att anpassa spraket 1 en enkdtundersokning till malgruppen (Ejlertsson 1996:
42). I den aktuella undersokningen handlade det om ett forsok att nd studenter utan att veta

ndgot om dem eller deras kunskap i @&mnet. For att begrepp och ord inte skulle bli for



avancerade for ndgon som inte var intresserad eller insatt i &mnet testades enkitfragorna pa en
mindre grupp doktorander pa Malmo hogskola samt tio av mina vidnner som bade har ett
aktivt intresse for minskliga réttigheter och rittvis handel och vénner som inte har ett sa aktivt
intresse. Forst efter denna mindre pilotundersdkning sammanstélldes enkéten i slutgiltig form.
Huvudtanken har alltsé varit att hélla spréket pa en generell basis utan att orden tappar virde
eller blir naiva (se Ejlertsson 1996: 42).

Enkitfrdgorna har kommit till i en vixelverkan mellan att 14dsa teori och att formulera
fragor. Jag blev efterhand overtygad om att for mycket bakgrundsinformation om mig och
mitt intresse for svaren skulle kunna fordndra respondenternas sitt att forhalla sig till
frdgorna. Som jag tidigare skrivit berérs ménniskor av moraliska och etiska fragor och jag
ansdg att om jag var nirvarande i situationen kunde en risk finnas att respondenterna skulle
uppfatta mig som frigestdllare som den som visste de rétta svaren och dirfor inte svara
sanningsenligt utan mer fundera pa vilka svar de skulle ge for att verka “duktiga” (se vidare
Singer 2002: 162). Ejlertsson menar att det alltid finns en risk for att en enkét inte méter det
den dr tankt att méta (1996: 86), och dirfér var min ambition att inte vara ndrvarande nir
enkéten delades ut. Ambitionen kunde inte fullfdljas helt ut av olika anledningar (se vidare
under Metodiska reflektioner), men trots att jag fick vara néarvarande vid tva tillfillen kan jag

inte se att detta nimnvairt ska ha paverkat svaren.

3.2 Fragestruktur

Just att gora en enkét som inte dr allt for ledande innebér att fragorna maste vara sd neutrala
som mojligt (Ejlertsson 1996: 46). Ett exempel dir jag har anvdnt mig av denna teknik &r i
fraga 8. Genom att undvika alternativen “bra” eller ’daligt” — till exempel genom att fraga
Tycker du barnarbete ar daligt? — har jag istillet formulerat fragan Vad tycker du om
barnarbete? Fragan fOljs av ett antal svarsalternativ for att skapa tankeverksamhet hos
respondenten, vilket ocksd rekommenderas av Ejlertsson (1996: 47). Ejlertsson ger till
exempel rédet att det ibland kan vara motiverande att anvénda sig av ledande fragor for att till
exempel undvika psykiska hinder vid kénsliga situationer eller lasningar vid fragor (1996:
47). Jag har sett det som extra svart att formulera fragor kring moral och etik eftersom det ar
latt att overskrida den subjektiva grins varje minniska har, vilket kan leda till en negativ
instéllning till enkétfragorna. Precis som jag har angett ovan, kan det dd vara bra att ge

respondenten olika svarsalternativ att forhalla sig till vid kénsliga fragor.



For att ytterligare utvidga detta med ledande fragor valde jag att som avslutning pa enkéten
formulera fyra pastdenden. Jag ville 1 enkdten tvinga” respondenterna att relatera till svara
frdgor som till exempel fraga 9a som handlar om att ge bort 10 % av sin inkomst. Det vanliga
ir att anvdnda sig av fem eller sju alternativ, dir mittenalternativet oftast betyder varken/eller
(Ejlertsson 1996: 47). Men i mitt fall ansadg jag det mer intressant att tvinga” respondenten
vilja for eller emot och inte kunna luta sig tillbaka pd mittenalternativet. Det skulle kunna mer

liknas vid en attitydskala att gora som jag gjort (se t.ex. Trost 2001: 67 ff).

3.3 Urval

Intresset for etisk handel verkar vara generellt stort i Sverige'. Utifrdn detta sdg jag hur en
intressant analys kring konsumenters agerande kunde genomforas. Studenter som rétt nyligen
lart sig std pa egna ben och att hushalla med pengar, ansag jag vara en intressant malgrupp att
anvdanda mig av och darfor var valet att vdnda sig till studenter pd Malmo hogskola ett
alternativ. Jag valde alltsa att anviinda mig av studenter i min egen omgivning och ta reda pa
hur deras uppfattning om Réttvisemérkt och moraliskt ansvar dr, vad anser de och hur agerar
de. Darfor kan man sédga att respondenterna inte ar helt och héllet slumpmaéssigt valda (se
vidare Trost 2001: 29).

For att skapa en bredd 1 mitt urval pa hogskolan bestimde jag mig for att vinda mig till alla
fem omrdden pd Malmo hogskola (Kultur och sambhille, Lérarutbildningen, Centrum for
teknikstudier (CTS), Odontologiska fakulteten och Fakulteten for Hilsa och Samhille (HS)).
Milet var att fa in 30 enkéter fran varje omrade (se ovan). Tanken fran borjan var att dela upp
analysen pa varje omrdde men tyvirr har varken tid eller utrymme tillatit detta. Slutresultatet
har dirfor granskats som en helhet och ej sérskilt per omrade.

Jag har valt att friga efter respondentens alder for att kunna ringa in min studiegrupp i en
allmin kontext. Studenter mellan aldern 21 och 37 deltog i studien. En avvikelse finns — en
student uppger en alder pd 67 &r. Inkomst dr en annan variabel jag efterfragat for att kunna
titta pd om studenter med studieldn &r mer restriktiva i sin konsumtion dn de som har 16n (se

vidare i Analys).

! Se till exempel: Letmark, P Miljon viiger litt vid matkop 14 december, 2008 DN.se; Torberg, U Moralen
hogre pa ldngre sikt, 14 maj, 2009 Sydsvenskan; Agerstrom. J Temporal distance and morality: moral concerns
loom lorger in the distant future. Diss. LUND 2008; Singer, P Vi kan l0sa problemen 23 maj, 2009 Debatt -
Aftonbladet



3.4 Val av Rattvisemérkt som praktiskt exempel
Rittvisemdrkt ar ett framtradande exempel da det i dagens Sverige finns certifierade

produkter i de flesta butiker och caféer. Bland de vanligaste produkterna finns kaffe, te,
kakao, bananer, juice, ris, socker och godis. Vidare produkter sdsom rosor, fotbollar och
klader av certifierad bomull finns ocksa tillgdngligt 1 Sverige (Rattvisemarkt/Fairtrade —
Rittvisemarkt 1 Sverige). Det finns sjélvklart andra markningar som skulle fungera likvil som
ekologiska mirkningar, organisk mat, produkter e¢j testade pd djur och s& vidare, men som
ndmnt ovan dr Rattvisemarkt ett medvetet val utifrdn en vilgenomtinkt samhéllsanalys.
Rattvisemidrkt dr en oberoende produktmirkning och nidr man som konsument viljer

certifierade produkter bidrar man till att:

* Odlare och anstdllda far forbéttrade ekonomiska villkor
* Barnarbete och diskriminering motverkas

* Demokratin och organisationsritten fraimjas

* Lokalsamhaéllet utvecklas socialt och ekonomiskt

* Miljohédnsyn och ekologisk produktion fraimjas

(Rattvisemarkt/Fairtrade — Om Raéttvisemarkt —)

Dessa kriterier dr ndgot jag aterkommer till 1 frdga 1, 3, 7 och 8 (se vidare Analyskapitel).

3.5 Metodiska problem

Viktigt att fundera 6ver i en metodanalys dr om varfor aktdren agerar som han/hon gor. Att
stilla sig fragor som: Vad vill aktéren dstadkomma? Vilka intentioner finns? Vilka dr
avsikterna? Vilka dr malen? Dessa fragor kan ge svar pa medvetna Overviganden vid ett
beslut. Nir dessa medvetna Overviganden samlats efter en undersokning har man som
skribent ocksa svarat pa frigan om varfor aktoren handlade som den gjorde (Esaiasson et al.
2004: 319). Dessa fragor har kommit mig vl till pass dé& det ar 1att i ett amne som moralteori
att ha en subjektiv rod trdd. Esaiasson et al (2004) nimner att med hénvisning till relationen
egennytta och ménskliga handlingar bor en troviardig motivanalys anvinda sig av begreppet
egennytta. Detta e]j for att avvisas utan for att satsa pa forhandsdefinierade motiv (Esaiasson et
al. 2004: 321). Jag mérkte tidigt att det var litt att stirra sig blind pa de negativa” resultaten,

det vill sdga att respondenten hela tiden satt sig sjilv i forsta rummet, s& som egennytta,



egenintresse och privat ekonomi, ndgot som bidrog till att jag hade svarigheter att nd en
Overgripande analys. For att underlitta for mig sjdlv valde jag dérfor att avbryta mitt
skrivande och fokusera pd ldsandet i ett antal dagar. Detta ldsande bidrog till att jag fick nya
infallsvinklar och kunde se mitt resultat med nya glaségon. Det var ocksd svart att anvénda ett
par moralteoretiska glasdgon i fragan om resultaten da jag hela tiden hade tankar om
tillforlitlighet 1 atanke. Uppsatsen har satt mig sjdlv pa uddens spets da jag i borjan var en
oerfarenhet skribent som priaglades av “ritt” och ”fel” och litt kunde bli frustrerad nir jag inte
sag det jag ville se. Jag fokuserade ett tag pd att 1dra mig mer om enkétanalys och om hur en
ambitids och medveten forskare arbetar. Genom ett reflekterande arbetssitt i skrivprocessen
fick jag mer kunskap om hur analysen bast borde genomforas.

Mina bryderier ser jag inte bero enbart pd mig sjilv utan att ndr det giller just
enkédtundersokning kan det bli problem med sanningsenliga svar. Att avgdéra om respondenten
ar sanningsenlig eller ej &r troligen svérare én vid ett intervjutillfille. Dock har jag medvetet
valt en enkitanalys for att l1ata de tillfragade vara anonyma 1 sitt svar och jag hoppades da
ocksd pd att fi ett mer sanningsenligt resultat i och med att den subjektiva individen ldmnas
utanfor resultaten dven for mig. Esaiasson et al menar att det dr svart med trovirdigheten sa
lange man som forskare intresserar sig for en samhillsvetenskaplig analys (2004: 319). Men
jag valde, som tidigare ndmnts, att utgd frdn mina forskningsfragor for att ej tappa fokus och
dven fran de exempel fragor som Esaiasson et al gav — vad vill aktoren dstadkomma? Vilka
intentioner finns? Vilka dr avsikterna? Vilka dr malen? Esaiasson et al menar alltsé att nir
dessa Overvigande gjorts (ndr man som forskare anvént sig av uteslutningsfrdgor) kan man
ocksa forklara varfor aktoren handlade som den gjorde (se vidare Analyskapitel) (Esaiasson et
al 2004: 319).

Att jag skulle gora en enkdtundersokning for att kunna besvara mina forskningsfragor var
dock ett beslut jag tog tidigt under terminen. Jag borde alltsd ha haft god tid pd mig att
formulera, distribuera, samla in och analysera enkéterna. Det finns dock ett antal hinder som
paverkat mig till metodiska beslut jag inte kunde férbereda mig pé och som dirmed betydligt
forkortat tiden jag haft till forfogande efter att enkéterna blivit besvarade. Jag borjade med,
per e-post, att kontakta anstéillda pa hogskolans fem omraden for att fraga om de kunde hjilpa
mig med att dela ut en enkdét till studenter. Jag gjorde ett slumpmassigt urval bland ldrare,
studieadministratorer och kursansvariga. En svarade direkt. Veckorna gick utan svar trots

upprepade forsok och jag fick dd vélja en annan védg. P4 mitt eget omrade tog jag personlig



kontakt med ldrare jag haft under terminen, pd Léirarutbildningen anvinde jag privata
kontakter for att nd grupper. Ytterligare tvd omraden fick jag kontakt med genom att éter
anvanda andra privata kontakter. Ett omrade har fortfarande inte svarat och finns darfor inte
med 1 undersdkningen.

De hinder jag rdkade ut for i samband med att vilja distribuera enkéterna fick den
konsekvensen att jag dels fick anvinda privata kontakter som jag helst sett att jag kunde ha
bortsett ifrdn eftersom inte alla studenter har den mojligheten, dels fick jag vid tva tillfdllen
vara med nér studenter svarade pa min enkit — ett alternativ jag helst valt bort (se ovan).

Vissa fragor har avrundat sa att sammanrikningen haft en differens pa 0,5 % (se frdga 2, 7,
9c och 9d). Detta beror pa att jag avrundat nidr exempelvis 44,1 % av respondenterna har

kryssat i ett svarsalternativ.



4. Analys

I detta kapitel redovisas resultatet av den genomforda undersdkningen, foljt av analys i
forhallande till teori. Jag har tittat pa resultaten med kritiska glaségon och anvént min teori for
att forklara det jag ser.

Studiegruppen ar mellan 21-37 ar, en avviker med en alder pa 67 ér. Tre fjardedelar av
respondenterna (72,5 %) lever pa studiemedel. De har alltsd en begrinsad inkomst pa dryga
7800 kr per ménad. Enkéten efterfragade inte kon. Detta for att undvika en genusrelaterad

diskussion, en sddan diskussion ldmpar sig béttre i en annan typ av uppsats.

4.1 Rattvisemarkt
I Storbritannien verkar f4 medvetna om vad hallbar konsumtion egentligen betyder (se Yates,

2008: 97). Da forskning visar pd att en kulturell kontext och olika nationer har olika
uppfattningar om réttvis handel ville jag prova tanken var Sverige befinner sig. Sa for att pa
basta sétt relatera och koppla detta till tidigare forskning fann jag det relevant stilla fragan
Kdnner du till Rdttvisemdrkt? Och Om ja, hur skulle du kortfattat forklara Rdttvisemdrkt for
ndgon annan? till min studiegrupp. Syftet dr alltsd att skapa en uppfattning om min

studiegrupps kunskap om Réttvisemarkt.



a) Tabell I: Kinner du till Réittvisemdrke?

Kanner du till Rattvisemarkt?

80
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60
50 W
B Nej

O g svarat

40

Procent

30
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Svar

Majoriteten kanner till Réttvisemirkt (76 %). 22,5 % av respondenterna kénner inte till

Réttvisemarkt och 1,5 % av dem har ej svarat pd fragan.

b) Om ja, hur skulle du kortfattat forklara Rdttvisemdrkt for nigon annan?
Foresprakare for Réttvisemarkt anvénder sig att nagot de kallar “hisstal”, vilket gér ut pa att

en person ska kunna gora en definition som inte tar lingre tid @n att dka hiss;

Réttvisemérkt &r en oberoende produktmérkning. Nér du viljer Réttvisemérkt bidrar du till
forbattrade arbets- och levnadsvillkor for odlare och anstillda i utvecklingslédnder
(Rattvisemarkt/Fairtrade — Réttvisemérkt —).

Av dem som svarat att de &r medvetna om Réttvisemirkts existens (76 %) visar tendenser pa
forstaelse for certifieringens grundlidggande syfte (se “hisstal” ovan). Exempel pa dessa
kommentarer &r

”Varor producerade utifrin rittvisa forhallanden pa arbetsplatsen.”

”Dom produkter som #r rittvisemirkta har producerats under rittvisa forhallanden ex.
skiliga loner, arbetstider, inget barnarbete”

”Produkter som gjorts av minniskor under goda arbetsférhallanden”

”Att alla varor har vissa krav p4 sig inom ménnskliga [sic!] rittigheter och sant”



”Konsumering for moralen”

4.1.1 Analys

Fraga 1 1 undersokningen handlade alltsd om att kdnner till Rattvisemarkt, ndgot man faktiskt
kan gora utan att veta vad det innebdr. Det gér att se tendenser pa att ett flertal av de tilltalade
ej har uppmirksammat vad certifieringen egentligen betyder utan bara lagt mérke till

logotypen eller namnet:

”Kinner endast till ‘Rittvisemirkt’ till namnet, vet ej tanken bakom, #ven om namnet
antyder nagot om réttvisa”

”En vag”
”Ser till att bonder som ej har rad att konkurera [sic!] prismissigt ind4 kan det”

”Livsmedelsprodukter som kommer frin djur som behandlats vil”

Produktmirkningen ar alltsd en garanti for konsumenten att en produkt uppfyller kriterierna
(se Metodkapitel for mer utforlig beskrivning av dessa). Primért &r respekt for ménskliga
rattigheter och frdmjandet av en battre framtid for méinniska och miljo (se vidare
Rattvisemadrkt/Fairtrade — Kriterier for Fairtrade —). Resultatet i frdga 1 kan ses som hogt 1
forhallande till en allmén uppfattning bland konsumenter. I december 2007 genomférdes en
undersdkning vars resultat visade att majoriteten av de tillfrdgade kinde till Réttvisemérkt (70
%) (Rattvisemirkt/Fairtrade — Undersokningar —). Liknande undersékningar genomfGrs varje
ar och 25 mars, 2009 skickade Réttvisemarkt, Sverige, ut ett pressmeddelande i vilket det
redogors for att forsdljningen av Réttvisemirktcertifierade produkter 6kat med 75 % under
2008. Okningen beror frimst pa ett 6kat utbud av varor och bittre spridning av varorna i
handeln och att allt fler kdnner till certifieringen (Réttvisemérkt/Fairtrade — Starkt 2008 for
Réttvisemarkt — 75 % okad forséljning —).

- Miljo
Flertalet respondenter har beskrivit Rattvisemdrkt som ett miljovénligt alternativ.
Réttvisemarkt sjdlva sdger att ndr nagon koper en certifierad vara sa bidrar konsumenten till

okad miljohdnsyn men att méalet &r att producentorganisationer maste



Arbeta systematiskt med att minska sin miljopaverkan och att integrera miljohdnsyn i hela
verksamheten (Rattvisemarkt/Fairtrade — Kriterier for Fairtrade —)

Enligt kriterierna ska producenten alltsa arbeta aktivt med milj6fragor men att det &r en vidare
och inte en primir certifiering att stridva efter. En ekologisk certifiering bidrar dock enligt
Rattvisemairkt till en 6kad forsdljning och majoriteten av certifierade produkter 1 Sverige ar
ekologiskt odlade (se vidare resonemang kring ekologiska alternativ i fraga 3). Dock vill jag

hér pdpeka att jag resonerar kring ekologiska och miljdaspekter utifran enkétresultatet.

- Barnarbete
Kampen mot barnarbete har blivit en hjértefrdga for Réttvisemarkt, och manga respondenter i
undersokningen har angett kampen mot barnarbete som definition nér det géller beskrivningen

av Réttvisemarkt (se frdga 1b) och Réttvisemairkt sjdlva sdger att

Barnarbete och diskriminering motverkas (Réttvisemérkt/Fairtrade — Kriterier for Fairtrade —)

Jag viljer att inte utveckla resonemanget vidare hir utan aterupptar fragan i kapitel 4.8 dér en

mer grundlig analys genomfors.

- Skiilig 16n

Manga respondenter anger att skélig 10n &r ett av Rattvisemarkt kriterier. Ordet skilig betyder
rittvis eller riktig (Svenska Akademiens ordbok “skilig”). Aldre litteratur och
informationsblad ifran Réttvisemérkt ndmner detta begrepp som ett av kriterierna for réttvis

handel:

Ett réttvis pris tdcker kostnader for en skalig inkomst... (Rignell 2002: 208).

Detta begrepp har dock ersatts med begreppet minimilon da skélig betyder rittvis, ndgot som
ar svart att relatera till 1 u-lander. Detta har alltsa ersatts med begreppet minimilén som da
snarare pekar pé att utbetalning ska ligga i nivd med minimildnen i respektive land. Dessa
16ner ska dven oOka kontinuerligt till motsvarande “levnadslon” (Réttvisemérkt/Fairtrade —

Kriterier for Fairtrade —). Intressant faktor &r i detta fall hur manga respondenter papekar just



begreppet skilig i forhallande till Rattvisemérkt. En brist i organisationens informationsarbete
skulle vara en variabel att diskutera.
Sammanfattningsvis kan sédgas att det finns en stor medvetenhet om Réttvisemirkt men att

flera respondenter tvekar pa vad certifieringen primart betyder.

4.2 Fokus vid inkop

For att pa bista sétt nirma mig och skapa en forstaelse for hur respondenten som konsument
funderar, stélldes fragan (2) Vad dr det viktigaste for dig i dina inkép? Svarsalternativen ar till
for att underldtta for mig 1 min analys da jag kunde dra generella slutsatser och placera in
respondenterna i konsumentgrupper efter deras val. Sjélvfallet dr svarsalternativen ocksa till
for att hjélpa respondenten pa rétt spar, det vill séga for att undvika att de véljer att ¢j svara pa

fragan.

Tabell II: Vad ar det viktigaste for dig i dina inkop?

Vad ar det viktigaste for dig i dina inkdp?
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Drygt hilften (52 %) av respondenterna reglerar sina inkdp utifrdn sina ekonomiska

forutsittningar. Som nést storsta svarsgrupp hamnade de som ansag att bra kvalité (16 %) var



det primira faktum att fundera kring och den tredje storsta gruppen var de som handlar pa

impuls (10 %), det vill sédga ett egenbegir som styr inkdpen.

4.2.1 Analys

Ovanstdende tre svarsalternativ grundar sig alla i ett egenintresse, alltsa att 1 forsta hand &r det
konsumenten sjdlv som gynnas. Peter Singer menar att handlingar som utfors pa detta sétt
maste vara forenliga med dn bredare moralprinciper for att kunna forsvaras etiskt. Om man
ska forsvara en handling kan man inte bara pavisa sina egna fordelar, utan méste snarare rikta
handlingarna mot en storre malgrupp (Singer 1996: 21).

Bonnedahl et al menar att andra perspektiv, sd som virderingar och prioriteringar trings at
sidan for ekonomiska aspekter. (Det framgar inte vad forfattarna menar med andra
prioriteringar, men jag kan tinka att de menar prioriteringar sa som ekologiska alternativ, icke
djurtestade produkter osv.). Istdllet sitts intressen som i huvudsak paverkar konsumenten i
fokus, s& som ekonomiska intressen i form av pris (Bonnedahl et al 2007: 120-121).
Bonnedahl et al menar att beroende av hur mycket pengar en ménniska har, viarderas en krona
olika mycket. Det vill siga att det tas mer hénsyn till formagan att betala (har jag rdd?) én till
marginalnyttan (behdver jag denna vara?) (Bonnedahl et al 2007: 69).

De tre dominerande svarsalternativen i undersdkningen visar alla pa ett egenintresse; privat
ekonomi (52 %), bra kvalité (16 %) och impulsinkdp (10 %). Ett ekonomiskt fokus har tringt
under andra vérderingar och prioriteringar.

Vanligt ér att skylla icke-handlingar pé brist pa information men dven om tillrdckligt med
information skulle finnas betyder det inte att konsumenters beteende foridndras. Yates menar
att dilemmat med alternativa produkter &dr att de dr sviratkomliga och dyrare. Losningen ar
enligt henne att lata “grona alternativ” bli en del av vardagen och mer lattditkomliga for

konsumenten (Yates, 2008: 97).

* Trendaspekten

Fé respondenter séger att dagens trender dr det som avgdr vad man koper och inte koper (2,5
%). Detta dr ett forvanansvért 1agt resultat om man tittar pd hur marknaden ser ut i dag och
hur ménga olika mdrken och modeller det finns. Att mode inte skulle ha nagon primir

betydelse dr intressant. (Se vidare 1 diskussionsavsnitt).



Om inte mode skulle vara en avgorande faktor vid inkdp faller hela konceptet med reklam
och marknadsforing. Min fraga &r om respondenterna inte vill medge att de styrs av mode 1

sina handlingar.

* Den ekologiska aspekten

Tva svarsalternativ har en ekologisk utgangspunkt, sammanlagt var det 3,5 % av
respondenterna som ansdg dessa alternativ var avgdrande faktorer vid inkdp (Miljovénligt val,
2,5 %; lokalproducerade varor, 1 %).

Ordet eckologi har grekiska rotter déar oikos stdr for hus och logos for léra
(Nationalencyklopedin: uppslagsord ekologi och eko). Att tinka ekologiskt kan alltsa sdgas
vara att lira sig mer om minniskans hus, det vill sdga jorden alla lever pd och av. Att tinka
ekologisk kan ocksa innebédra en medvetenhet och omsorg infér naturens mojligheter men
framforallt dess begrinsningar och utifran denna kunskap ta stillning och vélja sina
handlingar.

Den moraliska aspekten 1 ett ekologiskt tinkande vill jag hdvda syns ndr konsumentens
medvetet konsumerar pd sd sitt att han/hon bidrar till en renare och naturligare miljo, en
biologisk mangfald, ett skydd for odlare nationellt som internationellt och en resurssparande

produktion.

4.2.2 Slutresonemang
Vi ér alla konsumenter som forbrukar olika resurser 1 vart dagliga liv. Bonnedahl et al menar

att konsumtionen idag har blivit s& central i visterlindska samhéllen att den ofta blir
forknippad med tankar hur jag som individ forstar mig sjdlv och hur andra ser p4 mig. Vad
som &r nytta och behov har skilts frdn vad som dr nédvindigt och konsumtion handlar idag

om personifiering (Bonnedahl et al 2007: 78).

4.3 Primér faktor vid ink6p av Réttvisemaérktcertifierade produkter
I enkétundersokningen stills fragan Om du skulle kopa ett Rdttvisemdrktcertifierat eller

motsvarande alternativ, vad tror du paverkar dig i ditt val?
Syftet med frdgan dr att mala upp en uppfattning om pa vilket sitt en kulturell kontext visar

sig. Det finns starka kulturella kontexter som maste tas i akt vid analys av rittvisemérkt och



konsumenters handling (se vidare resonemang Varul 2009). Jag har sdledes skapat ett antal
svarsalternativ som jag tror skulle kunna vara avgorande variabler om man som konsument
véljer en certifierad vara. For att inte 1dsa respondenterna vid ett svarsalternativ fick de kryssa

for tva variabler som péverkar dem i deras val av produkt.

Tabell III: Om du skulle kopa ett Riittvisemirktcertifierat eller motsvarande alternativ,

vad tror du paverkar dig i ditt val?

Om du skulle kdpa ett Rattvisemarktcertifierat eller motsvarande alternativ,
vad tror du paverkar dig i ditt val?

50
45 B Att jag har ett moraliskt B Skulle aldrig ldgga
40 ansvar att pengar pa nagot sant
producenten mar bra
35 B \vitt eget moraliska B Annat
30 valbefinnande (att
kanner att jag gjort
25 nagot bra)
20 O Att varan ar O gsvar
15 producerad/tillverkad
under anstandiga
10 arbetsforhallande
5
0

Svar



Majoriteten (44 %) viljer Rattvisemdrkt for att varan dr producerad under anstindiga
arbetsforhallande, ndgot som Rittvisemdrkt sjdlva lyfter fram. Den nist storsta
svarsgruppen (25 %) viljer Rittvisemérktcertifierade produkter for att kdnna att de
gjort ndgot bra for virlden. 19 % av de tillfrigande skulle kdpa en certifierad vara {for
att de anser att de har ett moraliskt ansvar att producenten mér bra. 5,5 % har svarat att
de skulle kopa en certifierad vara av ett annat skél, tyvarr har ingen specificerat vad

detta innebdr. 1 % skulle aldrig ldgga pengar pd ndgot sant och 1 % har ej svarat.

4.3.1 Analys

Jag har 1 analysen valt att géra en genomgang av de olika svarsalternativen som angetts for att
sedan véva ihop dessa i1 en slutkommentar (se dven liknande uppligg i fraga 1, 2 och 7).

Majoriteten (44 %) viljer Réttvisemérkt for att varan &r producerad under anstdndiga
arbetsforhallande, nadgot som Réttvisemirkt sjdlva lyfter fram. Den nist storsta svarsgruppen
(25 %) viljer Rattvisemarktcertifierade produkter for att kéinna de gjort ndgot bra for virlden.
Konsumenten tidnker alltsd hér i forsta hand pa sig sjdlv men genom detta beslut gynnar
han/hon ocksé andra. (Se vidare Diskussion).

Enligt Singer handlar moraliskt ansvar om att inkludera alla som paverkas av ett beslut. Ett
sédant beslut kraver att konsumenten véger allas intressen mot varandra och gor den handling
dir det dr storst sannolikhet att flest paverkas positivt. Att man som ménniska maste, i sitt
etiska tinkande, utgd fran den handling som flest blir lyckliga av, och man bor inte prioritera
sina egna intressen bara for de tillhor en sjélv (Singer 1996: 23).

Handlingens innehall, vad som faktiskt gors, dr viktigare 4n motivet fortsétter Singer 1 sitt
resonemang — det faktum att ménniskor rdddas undan, till exempel, svélt kommer att gynnas 1
samma utstrickning oavsett motivet (Singer 1996: 284).

Dock anser Singer att om man som ménniska forsvarar sina moraliska handlingar med
hjélp av ett egenintresse sa har etikens grundtanke missforstatts (Singer 1996: 283).

Singer pavisar att manniskans forestéllning om etik har fordndrats och missvisats pa sa sétt
att samhéllet anser en moralisk handling féar ett virde endast om den ar rdtt, utan négot
ytterligare motiv (Singer 1996: 285-286).

Singer framhaller fair trade” (jag formodar han i denna text syftar pa réttvis handel i
allménhet och ej certifieringen Réttvisemérkt) och att inhandla varor frdn producenter som fér

ett bittre utgangspris for sin produkt. Dock stdller Singer sig frdgan vad som gor storst



skillnad. Att skidnka 100 dollar till réttvis handel eller att skinka 100 dollar till en
hjélporganisation. Han svarar pa sin egen fraga och menar att det handlar om att individen bor

g0r ndgot oberoende vad for handling det dr (Kuper red. 2005: 175).

4.4 Direkt ansvarstagande

Konsumenter som fOredrar Réttvisemarktcertifierade produkter skapar med sina val en
politisk, moralisk och etisk stdndpunkt. Undersokningar indikerar pd att kulturella kontexter
har stor inverkan hur dessa val ter sig.

Varul har gjort en undersdkning Over britters och tyskars vanor inom etiskt handel. De
tillfragade britterna visade tendenser pd ett mer individuellt val och smak och de tyska
(Fairtrade) konsumenterna visade tendenser pa att f6lja mer regelritta riktlinjer. Enligt Varul
beror dessa skillnader pa olika konsumentkulturer, nationell ekonomimoral och kolonialtidens
inflytande (Varul, 2009: 183).

Jag har valt att stilla frga 4 (och 5) for att skapa en grundliggande tanke om hur
svensktalande studenter pa Malmd hogskola funderar kring moraliskt ansvar som
medmainniska, det vill sdga om ansvaret visar sig vara storre nér den ansvarstagande kallas for

man som medmdnniska an for du som konsument.

Tabell IV: Anser du dig som konsument ha ett ansvar mot dem som producerat din mat/

dina klidder?

Anser du dig som konsument ha ett ansvar mot dem som producerat din mat/dina kiader?
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Resultat kan ses som positivt da tre fjardedelar (71 %) av respondenterna ser sig ha ett ansvar
for dem som producerat deras mat/klider. Majoriteten anser hér att man som konsument ska
handla etiskt (jamfor fraga 2 och 3). 17 % av de tillfrdgade svarade att de inte har ett
personligt ansvar mot producenterna och 12 % av dem visste inte om det fanns ett sadant

personligt ansvar som konsument, det vill siga att de valde att ¢j ta stéllning i fragan.

4.4.1 Analys

Resultatet indikerar alltsd pa att majoriteten av respondenterna anser att du som konsument
har ett ansvar mot producenter (jamfor med resultatet i frdga 5). Genom att stélla detta resultat
vid sidan av resultatet frén fraga 2 (Vad dr det viktigaste for dig i dina inkép?) dar drygt
hilften (52%) av respondenterna anser ekonomin dr den priméra faktorn vid inkdp uppstar
frdgor kring vad ett moraliskt ansvar att hjdlpa genom handel betyder nédr ekonomiska
forutséttningar syns vara viktigare for konsumenten. Jag hivdar hér att egenintresset besegrar
moralen.

Jag viljer att inte utveckla detta resonemang mer i1 frdga 4 utan hénvisar vidare till
analysen 1 fraga 5 dér resultaten 1 fraga 4 och 5 stills i relation till varandra och resonemanget

blir mer utvecklande.

4.5 Indirekt ansvarstagande
Fraga 5 ska ses som en parallell frdga till foregaende frdga. Skillnaden &r att jag bytt

pronomen fran forsta person (jag) till tredje person (man). Det vill sdga nu efterfragas om
respondenten anser det lattare/mer sjilvklart att svara ja pa fraga 5 (Har man som mdnniska
ett moraliskt ansvar att hjdlpa andra till biittre arbetsvillkor?) &n pa frdga 4 (Anser du dig

som konsument ha ett ansvar mot dem som producerat din mat/dina kidder?).

Tabell V: Har man som ménniska ett moraliskt ansvar att hjilpa andra till battre

arbetsvillkor?



Har man som manniska ett moraliskt ansvar att hjalpa andra till battre arbetsvillkor?
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Resultatet indikerar pé dn tydligare tendenser till ett ansvarstagande (83 %) nér det efterfragas
om man har ett moraliskt ansvar, @n 1 fraga 4 dir respondenten maste ta ett mer subjektivt
beslut. 7 % av de tillfrdgade i ovanstdende frdga anser inte att man har ett moraliskt ansvar

och 10 % av dem har valt att ej tagit stdllning.

4.5.1 Analys

Fraga 4 och 5 indikerar pad samma ansvarstagande men saledes skiljer sig aktorerna at. Nér ett
indirekt moraliskt ansvar infor producenter efterfrigas av tredje person (se vidare resultatet i
frdga 5) blir resultatet alltsd hogre dn ndr ett direkt moraliskt ansvar infor producenter
efterfrigas (se vidare resultatet i1 friga 4).

Ovanstdende kan fortydligas med hjélp av Peter Singers resonemang som hévdar att hjilpa
minniskor inte ska ses som en vilgorenhetshandling utan som nigot som alla borde gora.

Som medmaénniskor har vi alltsd en skyldighet att hjilpa (Singer 1996: 204).
Forsta premissen: Om vi kan hindra nagot ont utan att offra ndgot av jamforbar betydelse,
bor vi gora det.
Andra premissen: Absolut fattigdom &r nagot ont.

Tredje premissen: Det finns viss absolut fattigdom som vi kan hindra utan att offra ndgot av
jamforbar moralisk betydelse.

Slutsats: Vi bor hindra viss absolut fattigdom.
(Singer 1996: 205)



Argumentationen lyder att den forsta premissen ar en pataglig moralisk premiss som allt vilar
pa och att den kan accepteras av ménniskor med olika moraliska &sikter. Inte heller den andra
premissen 1 ovanstdende citat ska ifrdgasittas, enligt Singer. Tredje premissen hdvdar att viss
absolut fattigdom kan forhindras utan att man som ménniska kan gora skillnad genom ett
bidrag. Vad Singer menar med detta resonemang &r att pa andra premissen skriver absolut
fattigdom och inte den absoluta fattigdomen, det vill sdga att om man som ménniska kan, utan
att offra nigot 1 jimforbar moralisk betydelse, kan hjdlpa ndgon att komma ur absolut
fattigdom dr premiss tre och slutsatsen klar (Singer 1996: 205).

Enligt Singer sd héller de flesta i industriella 1&inder med om den tredje premissen och
anser att det Overflod dessa ménniskor innehar betyder att de flesta kan anvdnda sitt
ekonomiska dverflod (pengar som ej betyder liv eller déd 1 bokstavlig mening) till att minska

absolut fattigdom (Singer 1996: 205) (Se vidare fraga 9a).

4.6 Vilket kaffe véljer du?
Allt fler caféer har Raittvisemérktcertifierat kaffe (se vidare Metod) och jag ansag det

intressant att se hur de tillfrdgade i undersokningen stéllde sig till att vdlja mellan
Réttvisemarktcertifierat kaffe och vanligt kaffe. Fragan 16d Om du pa ett fik kan kopa
antingen en liten Rdttvisemdrktcertifierad kaffe eller en stor vanlig kaffe for samma pris —
vilket képer du?

For att gora analysen 4n mer intressant och mer utforlig valde jag att stélla en foljdfraga
diar de tillfrigade fick ange vilken faktor som avgor deras val av kaffe. Ett antal
svarsalternativ angavs for att underldtta sammanstéllningen av svaren och dven for att hjilpa
respondenten med alternativ. Det fanns dven mojligheten att sjilv skriva en egen anledning

till varfor respondenten viljer som han/hon gor.

Om du pa ett fik kan kopa antingen en liten Rittvisemirktcertifierad kaffe eller en stor

vanlig kaffe for samma pris,

a) Tabell VI: Vilket koper du?



Om du pa ett fik kan kdpa antingen en liten Rattvisemarkicertifierad kaffe eller en stor vanlig kaffe fér samma pris,
Vilket képer du?
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Differensen &r 1 detta fall inte s& stor. Majoriteten (40 %) véljer konventionellt kaffe. De som
prioriterar Réttvisemdrktcertifierat kaffe ar 34 % av de tillfrdgade. En fjirdedel av
respondenterna (24,5 %) har svart att vilja och kryssade i vet ej. Vad det kan bero pa att sa
pass stor grupp har valt att svara “vet ej” har jag stéllt mig fragor kring. Kanske ar det sa att
de skulle vilja men att ekonomin ej tillater?

Resultaten blir intressanta nir det stélls 1 forhdllande till resultaten i fraga 6b nedan och

analysen utvecklas ifran detta férhallande av de tva komponenterna i fraga 6.

b) Tabell VII: Varfor viljer du som du gor?



Om du pa et fik kan kdpa antingen en liten Réttvisemérktcertifierad kaffe eller en stor vanlig kaffe fér samma pris,

Varfor valjer du som du gor?
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Majoriteten (43 %) anser att deras ekonomiska fOrutsittningar fir avgora vilken kaffe de
koper. Knappt en tredjedel (27 %) av respondenterna viljer det certifierade alternativet for att
bonorna dr odlade under anstdndiga arbetsforhéllande. 16 % anser sig behdva en stor kaffe.
Forhéllandevis ménga (9,5 %) véljer sitt kaffe utefter andra forutséttningar, tyvirr ar det
fitalet som angett vad dessa andra fOrutsittningar skulle vara (se kommentarer nedan). 4 %
bryr sig inte vilket alternativ de kdper. Ingen (0 %) viljer det certifierade alternativet for det

kan anses trendigt. 0,5 % har ej svarat pa fragan.

Kommentarer som ldmnats vid svarsalternativ annat” visar bland annat tendenser pa
egenintresse

det beror p& min ekonomi for dagen

om vanligt kaffe smakar béttre

Som tidigare diskuterats prioriteras egennyttan fore andras (det vill sdga i1 detta fall

producentens) intresse. Egenintresset har alltsd dven hir en betydande variabel.

4.6.1 Analys

Resultaten har visat pad mycket intressanta resonemang som kan analyseras ur flera vinklar.
Jag har nedan valt ett par av dessa och forsokt aterskapa en dialog av den debatt som idag
pagar mellan foresprdkare av réttvisare” produkter och de som motsdger sig alternativa
produktcertifieringar. I min analys anvédnder jag ordet konventionellt alternativ istéllet for
“vanlig”, och syftar dirmed pd samma produkt.

Genom att jidmfora svaren i frdga 6a och 6b syns det att flertalet som viljer en

Réttvisemarktcertifierad produkt anger som anledning till sitt val att de anser ménskligheten



bor se till mer anstindiga arbetsforhdllanden for producenter, detta stir dock i relation till att
den egna ekonomin &r hallbar.

Vid val av en storre kopp kaffe spelar det egna behovet och den egna ekonomin stor roll,
varav 43 % svarade att ekonomin styr vilken kaffe de kdper och 16 % anser sig behova
mycket kaffe. I enkdten dr orden samma pris fetmarkerade for att respondenten ska
uppmairksamma denna information. Fragan utgér alltsd fran att konsumenten har den summa
som behovs vid inkdp men att produkten finns i olika storlek till samma pris. Trots detta anser
flera respondenter, 43 %, att ekonomin styr deras val.

Forklaringen skulle kunna vara att man far mer kaffe for pengarna, det vill sdga mer valuta

for pengarna. Detta hade varit en foljdfraga att diskutera vid intervju.

4.7 Ansvarstagare for en hallbar utveckling
Begreppet hdllbar utveckling handlar fraimst om ett ekologiskt, ekonomiskt och socialt

utvecklingsarbete och att man ser ldngsiktigt pa detta (Elliott, 2006: 9ff). Morrés och Vidal
menar att hallbar utveckling visar pé ett agerande som tillfredsstéller bade den nuvarande och
den kommande generationen (Morrds & Vidal 2002: 13ff). Dock kan begreppet vidgas och
precis som Starkey och Walford (2001) gjort inkludera en moralisk aspekt som soker att finna
en rittvis och schysst (fair and just) utveckling (se vidare Elliott, 2006: 14).

Med tiden har nya ansvarstagare dykt upp, aktdrer s som transnationella foretag och
sociala organisationer. Dessa bidrar till att nya utmaningar och moéjligheter inom miljofragor
och utvecklingsarbete skapas (Elliott, 2006: 1ff).

En moralisk aspekt inom ansvarstagande och den utveckling som gor att det tillkommer
nya aktorer, bidrog till att jag stillde fragan Vem/vilka skulle huvudsakligen kunna bidra till
den bdsta och mest hallbara utvecklingen for arbetsvillkor i dagens u-linder?

Syftet med fragan var att ta reda pd hur samhaéllet ser pa de olika aktérerna och vad som

kan anses vara relevant for var aktor att ta i akt nédr de agerar.



Tabell VIII: Vem/vilka skulle huvudsakligen kunna bidra till den bista och mest

héllbara utvecklingen for arbetsvillkor i dagens u-linder?

Vemhilka skulle huvudsakligen kunna bidra fill den bésta och mest hallbara utvecklingen for arbetsvillkor i dagens u-lander?
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Staten dr den aktdr som enligt de tillfrdgade har det primédra ansvaret for att bidra till héllbar
utveckling (34,5 %). Inte alls forvanansvért anser 21,5 % av de tillfragade att det ar foretagen
som bdst kan bidra till hallbar utveckling. 13 % av de tillfrdgade anser att ”jag sjalv”’ har det
primira ansvaret, alltsa att de sjdlva bést kan pdverka en hallbar utveckling i ritt riktning. 8 %
av de tillfrigade sdger att icke-statliga organisationer har det priméra ansvaret. 7 % anser att
“annan aktor” bast kan bidra till hdllbar utveckling. Annan aktdr dr enligt de tillfrigade organ
som FN eller alla svarsalternativ tillsammans. Réttvisemérkt eller liknande organ &r en aktor
som enligt de tillfrigade inte kan bidra till ndgon vidare héllbar utveckling (4,5 %).

3 % har ej svarat pé fragan och 8 % har fyllt i fragan felaktigt (det vill sdga kryssat for flera
svarsalternativ).

Resultatet indikerar alltsa pé att staten och foretagen dr de tva aktorer som syns ha storst

ansvar nér det géller hallbar utveckling (34,5 % respektive 21,5 %).

4.7.1 Analys

Analysen dr uppdelad utefter de olika svarsalternativen. Jag borjar med den aktdr som enligt
de tillfragade bast kan bidra till hallbar utveckling. Detta for att undvika en hoppande text och

framforallt for att lattare fa en overblick 6ver vem och vilka som ar aktOrerna.



- Statsansvar

En tredjedel av respondenterna (34,5 %) anser att staten gor det bista arbetet for hallbar
utveckling. Jag menar att denna utveckling skulle kunna vara ett starkare och mer effektivt
ansvarstagande frin statens sida nér det géller utvecklande av handelsavtal.

Peter Singer anser att staten bor ta ett etiskt stillningstagande vid handel. Han fortydligar
sitt pastdende med att skriva att till exempel nir ett foretag eller en utomstdende nation
accepterar en diktators réitt att sélja landets resurser accepterar de ocksa dennes auktoritet 6ver
dessa resurser. Detta &r inte en neutral handling, utan en handling som faktiskt kréaver ett etiskt
rattfardigande (Singer 1996: 94, 101).

Singer anser att ofta séigs det generellt att ansvaret bor ligga hos staten och inte hos privata
aktorer. Han menar dock att om det satsas for mycket pd privat hjilp sa undslipper staten
automatiskt sitt ansvar. For att slippa detta anser Singer att statsansvaret bor 6ka och att staten
maste hjdlpa till att finna béttre handelsvillkor mellan rika och fattiga ldnder (Singer 1996:
214).

Elliott, som fokuserar frimst pa miljofragor, skriver att staten ska ses som ansvariga for att
skapa policydokument, regulatorer och institutionella ramverk inom nationen som éar till for
att utveckla ett bra ledarskap inom héllbar naturresurshantering. Ett ledarskap 1 vilket de
ocksa ska ses som viktiga ansvarstagare (Elliott, 2006: 125).

Ratner och Abrams menar att statsansvaret syns forst da staten misslyckas med att fullfolja
de mainskliga rittigheterna eller humanitir lag. Misslyckandes ses antingen genom att
individer krinks genom nationell lag eller att atal inte vicks mot en girningsman som kréankt

statens medborgare (Ratner & Abrams 2001: 15).

- Foretagsansvar

En femtedel (21,5 %) av respondenterna anser att foretag dr den aktdér som kan bidra till mest
héllbar utveckling. Just foretagsansvar dr ett vagt men stort dmne, det vill sdga att vad
foretagsansvar egentligen innebér kan vara svardefinierbart. Bonnedahl et al argumenterar for
att man som individ maste fundera Gver det ansvar som foretagen egentligen har i och med sitt
inflytande pa sin omgivning men att ett slutgiltigt ansvar faktiskt ligger hos den privata

individen, det vill siga konsumenten. Foretag kan ses som forebilder for andra foretag,



myndigheter och som maéttstock nir standarder for marknaden sitts, nagot forfattarna menar
kan vara ett argument for att ansvaret 0kar (Bonnedahl et al 2007: 128-129).

Longinos et al menar att information och en medvetenhet hos konsumenten angaende ett
foretags sociala handling och engagemang stirker foretagets identitet hos konsumenten. Dock
ar fortfarande den primira faktorn vid inkop pris, kvalité och fabrikat. Konsumenter

prioriterar sig sjdlva i sina inkop (Longinos et al 2008: 66).

+ Rittvisemiirkt
Den aktor som respondenterna anser inte har nagot storre ansvar for hallbar utveckling &r
Rattvisemairkt eller liknande alternativ (4,5 %).

Réttvisemarkt menar att handel kan vara — och dr ofta — ett effektivt verktyg for att
bekdmpa fattigdom och framja vélfardsutveckling. Dock ser det idag ut som att ménsklig
utveckling motverkas av handelsregler och strukturella ordttvisor. Genom att handla
Rattvisemirktcertifierade produkter motverkas dessa orittvisor och ett forverkligande av de
manskliga rittigheterna underldttas betydligt. Méalsdttningen for Rattviseméarkts handelsavtal
ar att marginaliserade producenter i virldens fattiga linder far en mdjlighet att forbéttra sin
ekonomiska och sociala situation (Handbok for ambassadorer 2009: 5 ff).

Rattvisemarkt kan alltsd sdgas ha ett visst ansvar 1 fragan om héllbar utveckling men dock
inte det priméra. De kan motverka faktorer som bidrar till sémre levnadsstandard men att de
behover hjdlp 1 form av till exempel staten eller foretagen (se resonemang ovan). S& precis
som respondenterna anser sd har stat och foretag ett mycket storre ansvar for héllbar

utveckling dn aktorer som Réttvisemarkt.

- Jag sjilv
Jag sjdlv i detta sammanhang dr den privata konsumenten som deltagit i undersdkningen.
Enligt Bonnedahl et al s& har konsumenten makt i produktionssammanhang i och med att
efterfrigan dr det som styr och inte utbudet ldngre. Konsumenten har alltsa storst makt och da
ocksa storst ansvar (Bonnedahl et al 2007: 79).

Majoriteten av invénarna i rika nationer har idag ekonomiska forutséttningar att spendera
pengar pa lyx, samtidigt skulle dessa pengar 1 hog grad kan ges till intresseorganisationer som

kan omvandla pengarna till bistand och medicinsk hjalp &t fattiga (Singer 2002: 140).



Icke-hallbara konsumtionsmonster grundar sig ofta i sociala och kulturella kontexter och
Yates menar att det dr ohdllbart att viiga for- och nackdelar med hos produkter och besluten
tas istdllet utifran pris, marke, marknadsforing, hyllplacering och férpackning (Yates 2008:
97). En konsuments attityd, dsikt, virdering och kénslor ska végas in for att nd den optimala
konsumenten. Viktigt 4r dven att konsumentens tidigare (subjektiva) erfarenhet av handel tas i

analys och utredning om vad som &r det mest optimala (Jacobsen & Dulsrud, 2007: 472).

+ Icke-statliga organisationer

Det finns ingen universell legitim forklaring pé vad en icke-statlig organisation dr men det
finns vissa kriterier som &terkommer. Sadana kriterier dr att organisationen inte &r
vinstdrivande, arbetar ideellt, har frivilligt medlemskap och att de arbetar sjilvstindigt ifran
staten (det vill sdga tar ej emot statliga bidrag). Denna typ av organisationer sigs idag vara de
ménskliga rattigheternas samvete (Nowak 2002: 257-259).

Endast 8 % av respondenterna ser organisationerna som primira ansvarstagare i fraigan om
héllbar utveckling. D& icke-statliga organisationer inte har ndgon legitimitet att skriva under
eller ratificera konventioner eller vara mél for réttsliga frdgor pad samma sétt om stater har, &r
den l4ga procentsatsen ifrdga om ansvar helt relevant. Vad som dock ska papekas ér att icke-
statliga organisationer har stor makt inom lobbying for att utkrdva exempelvis statsansvar
genom patryckningar, medialt och genom aktioner. De arbetar péd sd sitt med ratificeringar
genom att de trycker pa stater att skriva under for till exempel héllbar utveckling (Elliott
2006: 132; Nowak 2002: 257ff).

* Annan aktor
7 % har svarat att annan aktor, det vill sdga, en ytterligare aktor som skulle vara den priméra 1

arbetet mot héllbar utveckling. Flertalet kommentarer har ldmnats.

”ETT gemensamt ansvar”

”FN”

”Patryckningar frén alla hall”

”U-landerna sjélva”



”Inte bara jag utan alla konsumenter”

”’Samarbete stat och organisation”

”Alla tillsammans men med start pd individniva”

Att ansvaret skiljer sig ifran vilken aktér som handlar syns ganska snart i min analys.
Ansvaret inom aktorens handlingsomrade kan ocksa skilja sig (se t.ex. Statsansvar).

En intressant slutsats &r att aktorer visar sig ha olika ansvar i frdgan och det mest optimala
ar en sammanslutning av dem alla, nistan som en kedja dér de paverkar varandra. Alla aktorer
1 fragan maste ses som lidnkar i en kedja och inte som enskilda, oberoende aktorer, utan de
madste samarbeta for att nd maximal effekt. Se till exempel Yates (2008) resonemang om att
var konsument péaverkas och tar beslut utifran till exempel pris och tillgdnglighet. Dessa tva
faktorer dr nadgot som foretagen reglerar.

Vidare gér icke-statliga organisationers storsta ansvarsomrade ut pa att lobba for hallbar
utveckling, de r alltsa den aktdr som bést kan trycka pd en stat i fraga om ansvarstagande.

Resultaten indikerar alltsé att staten skulle vara den aktér som kan bidra till det storsta
ansvaret for héllbar utveckling for producenter 1 tredje vérldens ldnder. Vad som hir &r ratt
eller fel ar subjektivt och inte min mening att finna svar pa. Alla aktorer maste ses som viktiga
och det bdsta dr nog att utgd frin att de kan paverka pa olika sitt.

Fragan om ett privat moraliskt ansvar ligger i svarsalternativ jag sjdlv (13%) en, enligt
mig, relativt hog siffra i jamforelse med ovriga fragor pa blanketten. Intressant for vidare
forskning ar att fraga respondenterna pa vilket sétt de privat hade kunnat padverka den héllbara

utvecklingen 1 rétt riktning.

4.8 Barnarbete

En pagiende debatt dr debatten om barnarbete. Undersdkningen forsoker i1 forsta hand ta reda
pa vad studenter pd Malmo hogskola anser vara “rétt” alder for att borja arbeta, resultat har
sedan satts 1 relation till vad Réttvisemérkt, ILO och barnkonventionen (ICRC) séger. I

analysen syns dven kritiken mot Réttvisemarkts resonemang.



Debatten om barnarbete handlar ofta om utsatta barn i tredje viarlden men for att inte 14gga
fokus pé detta har jag stéllt fragan pa foljande sitt Vad tycker du om barnarbete? Jag valde
alltsé istdllet att lagga en neutral ton pd fragan och fragade helt enkelt vad respondenterna
tycker om barnarbete (se vidare Metodkapitel — fragestruktur).

For att underldtta for respondenten och for att littare klargéra analysen gavs ett antal
juridiska och legitima definitioner som svarsalternativ. Jag sdg dven till att det fanns mojlighet
att ange “ingen asikt” som svar da kanske inte alla vill ta stdllning i en sddan etisk fréga.

Intressant reflektion som jag gjort dr att ett fatal kopplade thop fragan med barnarbete sa
som att sélja lotter for en klassresa pa mellanstadiet 1 en svensk skola, ndgot jag hoppades pé

skulle visa sig.

Tabell IX: Vad tycker du om barnarbete?

Vad tycker du om barnarbete?

45
40
35 B Det ska vara totalt B Vet gj
forbjudet for barn under
30 18 ar
T o5 B Det ska vara totalt M Ingen &sikt
§ forbjudet for barn under
S 20 15 ar
15 [ Latt arbete &r OKmen [ Har ej svarat pa fragan
skolan ska vara det
10 priméra
5 L:I
0

Svar

En femtedel (21 %) tycker det ska vara helt forbjudet for barn under 18 &r att arbeta.
Majoriteten (41 %) svarar att det ska vara totalforbjudet for barn under 15 ér. 30 % samtycker
med att 14tt arbete 4r OK men att skolan ska vara det priméra for barn. 6 % av respondenterna

vet inte och 1 % har ingen &sikt. 1 % av de tillfrdgade har ej svarat pé fragan.

4.8.1 Analys

Med tanke pa resultaten anar jag att ménga forknippar begreppet barnarbete med barnslaveri
dér barn tvingas sitta fastkedjade i vdvstolar eller trampa runt bland kemikalier och farga tyg.

Det ges alltsd ingen definition om vad barnarbete betyder i undersdkningen, ndgot som sékert



paverkat resultatet. Dock svarade en tredjedel av respondenterna (30 %) att de tyckte det var
OK med litt barnarbete men att skolan mdste vara det primira. Aven hir ska papekas att
svarsalternativen inte indikerar pd vad létt barnarbete (se definition ldngre ner) dr for ndgot
utan att respondenten sjidlv har fatt ta stdllning och gora en &dmnesanalys. Dock har
svarsalternativet som grund i FLO och Réttvisemérkts &sikt i frigan om barnarbete dir de

anser att

Arbetet ska folja FN:s deklaration om de ménskliga réttigheterna, FN:s barnkonvention och

ILO:s grundldggande konventioner (Réttvisemarkt/Fairtrade — Vad &r rattvis handel? —)

Nedan citeras ILO Konvention (nr 138) om minimialder for tilltride till arbete som

FLO och Rattvisemarkt utgér ifran 1 sitt stillningstagande

Artikel 3

1. Minimiéldern for tilltrdde till varje typ av anstillning eller arbete, som pa grund av sin art
eller de omstandigheter varunder det utférs medfor risk for ungdomars hélsa, sdkerhet eller
candel, skall ej understiga 18 ar

Artikel 7

1. Den nationella lagstiftningen kan tillata att personer i &ldern 13-15 ar sysselsétts i latt
arbete som

a) inte dr dgnat att skadligt inverka pa deras hélsa eller utveckling; och

b) inte &r dgnat 4t att inverka menligt pa deras skolgang, deras deltagande i program for
yrkesorientering eller yrkesutbildning, som godkénts av vederborande myndighet, eller
deras formaga att tillgodogora sig den erhallna undervisningen

(ILO Konvention (nr 138) om minimidlder for tilltrdde till arbete)

Riskfyllt arbete som kan dventyra barns psykiska, mentala eller moraliska hélsa, sidkerhet
eller moral ska inte utforas av ndgon under 18 &r. Grundliggande minimialder enligt ILO &r
15 ar. Denna alder utgdr det ar da skolgéngen inte ldngre dr obligatorisk. Léatt arbete kan
utforas av barn mellan aldern 13 och 15 ér sa ldnge det inte inkrdktar pa deras hélsa och
sakerhet eller hindrar deras skolging och utbildning.

Det mest frekventa svarsalternativet (41 %) i genomford undersokning visade alltsd pa
vad ILO definierar som grundlaggande minimidlder, det vill sdga 15 ar.

Den internationella konventionen om barns rittigheter (ICRC) siger att

Artikel 32

Konventionsstaterna erkénner barnets ritt till skydd mot ekonomiskt utnyttjande
och mot att utfora arbete som kan vara skadligt eller hindra barnets hélsa eller
fysiska, psykiska, andliga, moraliska eller sociala utveckling. [...] a) faststdlla en
minimialder eller minimidldrar som minderariga skall ha uppnatt for tilltrdde till
arbete;



Enligt ICRC finns det inga klara riktlinjer pd vad som ska klassas som barnarbete eller inte
utan att linderna sjdlva ska sdtta upp dessa regler. Réttvisemdrkt strdvar alltsd efter att
undvika barnarbete och att ge fordldrarna en minimilon sa att mojlighet till skolgéng finns for
alla barn. Rattvisemirkt far ofta utstd kritik som menar att genom att inte kopa produkter
tillverkade av barn sa forlorar dessa barn sitt arbete och kanske hamnar i 4n vérre situationer
dn de redan befinner sig. De svarar pa denna kritik genom att sdga att man genom att kdpa
deras produktcertifiering bidrar man som att barnens fordldrar far tillrdckligt betalt och har rad

att skicka sina barn till skolan (Kritik och replik, uppdaterad 2008-09-09).

4.9 Stallningstagande till pastaenden

I fraga 9 maste respondenten forhalla sig till fyra pastdenden. De tillfragade skulle ringa in
den siffra som stimde Overens med hur de tycker. 1 betydde “sjdlvklart” och 4 betydde
“aldrig funderat 6ver”. Citaten dr himtade fran tva olika kédllor — Peter Singer (9a och 9b) och
Rittvisemdrkt (9c och 9d). Vad alla pastdenden har gemensamt dr att de litt kan ses vara
”overmoraliska” det vill séga att det inte &r naturligt for den vardagliga medborgaren att veta/

kdnna/anse utefter vad som fragas.

(9a) Tabell X: ”Den summa jag spenderar pa lyx, dvs. sidant som inte idr nodvindigt,

skulle ges bort istillet” (Lyx ér i detta fall t.ex. en ny jacka eller en konsertbiljett)”

Den summa jag spenderar pa lyx, dvs. sadant som inte &r nédvandigt, skulle ges bort istallet’
40
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Svar

Resultatet indikerar att majoriteten (61,5 %) (svarsalternativ 3 och 4) har en mer negativ
instdllning till ovanstdende pastdende och har svarat att de séllan eller aldrig funderat pa det

som efterfrdgas. 33 % (det vill sdga svarsalternativ 1 och 2) tyckte att pastdendet foll 1



samklang med deras tankar och var mer for d&n emot. 5,5 % har valt att ej ta stillning till

pastiendet.

4.9.1 Analys

Péstaendet dr lanat frin Peter Singer som sédger att alla de pengar som spenderas pé lyx borde
ges bort. Han papekar att minga idag dr mot detta resonemang och att det darfor inte géar att
dra nagra moraliska slutsatser. Men han menar ocksé att om man vérderar ett barns liv hogre
an ett lyxigt restaurangbesdk s& borde man nésta gang, istillet for att gi ut att dta, fundera
Over att man faktiskt kan gora skillnad med sina pengar. Det vill sdga att &ven om man viljer
restaurangbesdket bor man vara medveten om att man da inte lever ett moraliskt liv (Singer
2001).

Vad som utgdr ett behov ér intressant att fraga sig. Bonnedahl et al ndrmar sig &mnet och
menar att en del av véstvirldens konsumtion sjdlvtallet dr livsnddvédndig, medan andra delar
faktiskt gar att motivera pa enbart praktisk basis. Dels finns en del, den del vi hér diskuterar,
som kan kallas lyx; alltsd konsumtion som finns for att skapa identitet eller for att fordriva
tiden och trycka undan tristess. Sammanfattningsvis kan tilldggas att ’vi” som konsumenter i
ett hogmaterialistiskt samhille lagger stor del vid denna lyxkonsumtion, saker vi ej behdver
for att overleva (Bonnedahl et al 2007: 77).

Konsumtionen dr numera, sarskilt 1 vésterlindska samhillen, sa central att den blivit tatt
forknippad med hur man forstar sig sjélv och hur andra forstar en annan. Vad som ar nytta
och behov har glidit ivdg, och konsumtionen handlar i hog grad om att balansera mellan ’den
hér personen vill jag vara” med “den hir personen vill jag uppfattas som” (Bonnedahl et al

2007: 78).

(9b) Tabell XI: ”Jag kan utan problem ge 10 % av min inkomst till vilgorenhet”
g p g g



Jag kan utan problem ge 10 % av min inkomst till valgérenhet
40

35

30 o

25 o2
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Svar

Majoriteten (67 %) (svarsalternativ 3 och 4) av de tillfrigade i friga 9b har en negativ
instdllning till att ge bort 10 % av sin inkomst. Flertalet av dessa har dessutom givit
kommentarer som tyder pa att de i framtiden (“framtiden” betyder enligt ménga respondenter
fast arbete och 16n) kan tinka sig att skéinka 10 % av sin inkomst men att de i dagens ldge inte
har den ekonomiska mdjligheten. Positivt att se dr att 28 % (svarsalternativ 1 och 2) visade ett
positivt stdllningstagande till péstdendet redan som student med begridnsad ekonomi. 4,5 %

har ej tagit stdllning.

4.9.2 Analys

Aven detta pastdende har sin grund i Singers uttalande. Historiskt sett finns ett begrepp som
kallades for tionde”, detta betydde att en tiondel av inkomsten gavs till kyrkan som forr hade
ansvar for de fattiga i samhéllet. Peter Singer foresprakar liknande resonemang och tycker att
detta dr nagot som skulle tillimpas globalt och inte bara lokalt, det vill sidga att var individ ger
10 % av sin inkomst till vélgorande dndamal. Intressant &r ocksa att Singer inte faststiller
nagon sérskild handling utan menar att det faktum att man faktiskt gor nagot aktivt dr det som
ar mest virt (Kuper red. 2005: 175).

Singer menar att de som har en genomsnittlig inkomst/eller 6ver genomsnittet bor ge en
tiondel av sin inkomst for att bidra till minskad fattigdom. Det finns inget minimum eller
maximum nér de géller vilgérenhet men Singer anser att just 10 % skulle kunna vara en

rimlig summa (Singer 1996: 218).

(9¢) Tabell XII: ”Handel éir en nodvindig forutsittning for hallbar utveckling”



Handel a&r en nédvandig forutsattning for hallbar utveckling
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Svarsalternativ 1 och 2 (68,5 %) indikerar att majoriteten av de tillfrigade anser handel vara
en nddvéndig forutséttning for hallbar utveckling. Svarsalternativ 3 och 4 (26,5 %) anger en

mer negativ instéllning till att handel 4r en nddvindig forutsdttning for hallbar utveckling.

4.9.3 Analys
Péstdendet grundar sig i Réttviseméarkt och 1 Handbok for ambassadorer (uppdaterad 2009-

03-26) framgar det att handel kan vara — och &r ofta — ett effektivt verktyg for att bekdmpa
fattigdom och frimja vélfardsutveckling. Dock ser det idag ut som att ménsklig utveckling
motverkas av  handelsregler och strukturella ordttvisor. Genom att handla
Rattvisemirktcertifierade produkter motverkas dessa orittvisor och ett forverkligande av de
manskliga rittigheterna underléttas betydligt. Méalsdttningen for Rittviseméarkts handelsavtal
ar att marginaliserade producenter i virldens fattiga liander far en mdjlighet att forbéttra sin
ekonomiska och sociala situation (Handbok for ambassadorer 2008: 5 ff).

For att aterkoppla till fraga 7 vill jag hér igen upprepa att Singer anser inte att stater tar ett
etiskt stidllningstagande vid handel. Nagot som de alltsd bor gora. Handel, skriver Singer, ar
alltsa en etisk fraga men att allt for minga i dagens samhélle ser handel som politiskt neutrala
handlingar. Flertalet stater (framfor allt industriella stater) handlar med andra stater &ven om
de inte sympatiserar med handelsstatens regim eller sociala situation. Ett situationsbaserat
exempel Singer anvinder sig av dr den handel som pégick 1 Sydafrika under apartheid. Han
menar 1 detta exempel att stater ej skiljer pad sina dsikter nar det géller regim 1 ett land och
huruvida de bor eller ej bor handla med det specifika landet i fraga. Ett annat praktiskt
exempel Singer ndmner dr USA: s kritik mot Kinas sitt att handskas med de ménskliga

rattigheterna. En kritik som pdgar samtidigt som ldnderna utokar sina handelsavtal. Singer



anser alltsé att de bor skilja dessa tvd handlingar at och inta ett etiskt stillningstagande 1 sitt

sétt att agera (Singer, 2002: 94fY).

(9d) Tabell XIII: ”Jag vet var min tréja jag har pa mig idag ir producerad”

Jag vet var min tr6ja jag har pa mig idag ar producerad
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Intresset for vetskapen om var kldder produceras ses inte som sa stort da tre fjardedelar (73 %,
svarsalternativ 3 och 4) aldrig funderat 6ver d&mnet. 24,5 % (svarsalternativ 1 och 2) av de
tillfragade menar att de vet var deras troja ar producerad.

D& majoriteten (73 %) inte har funderat 6ver det gdr mina fragor kring det faktum om de
skulle kunna ténka sig att ta reda pa det, det vill sdga om det ligger ndgot intresse 1 att fa reda

pa var kladerna produceras eller om de tillfrigade anser att detta ej 4r nddvéndigt.

4.9.4 Analys

Nir péstaendena handlar om att ge upp den egna vilfirden syns en tendens i
enkdtundersokningen om mer negativ instdllning &n om pastdendet dr neutralt. S& som att
skénka bort pengar i frdgor dir forst en allmén summa anges (9a) och senare (9b) en viss
procent av inkomsten. Det ar i bdda fallen fler som svarat att de aldrig funderat pa
pastdendena @n respondenter som ser det som sjdlvklara uppoffringar. Manga respondenter
pekar pa anledningar som den privata situationen, lantagare, familj och hushéll. Egenintresset

ar alltsd dn en géng storre &dn det moraliska ansvaret att hjélpa andra.



4.9.5 Slutresonemang
Jag vill hir gora en kort sammanfattning av fraga 9, da den ar uppdelad i fyra delar. Pastdende

a och b har snarlika utfall och allméint kan ségas att det tyder pd mer negativa tendenser till att
ge upp sin egen vilfard for att andra ska ha det bra. Fatalet vet var deras tr6ja ar producerad,
ndgot som kanske kan bli ett resultat i att fa reflekterar over detta faktum nér de gér och

handlar. Fragor kan stillas om informationen &r for délig eller intresset for svagt?



5. Diskussion

Det 6vergripande syftet med denna uppsats var att undersoka hur ett antal studenter pa Malmo
hogskola forhéller sig till moraliskt ansvar 1 sin privata konsumtion. Det finns dilemman
mellan dessa tvd begrepp, eftersom flera forskare idag hdvdar att ekonomin styr var
konsumtion (se bland annat Bonnedahl et al 2007).

Min grundtanke baserade sig sdledes 1 att undersoka och analysera hur studenters
uppfattning om moraliskt ansvar och réttvis handel sag ut. Fyra frigor har fatt st modell for
mitt resonemang. Istéllet for att ha aktivt anvint dessa fragor i min uppsats har de funnits som

en rod trdd genom alla resonemang.

e Kan studenter tdnka sig kopa Réttvisemarktcertifierade produkter?
*  Anser studenter sig ha ett moraliskt ansvar som konsument vs som medménniska?
e Vilken instéllning har studenter till vdlgérenhet i form av att skdnka pengar?

e Vad ér den primira faktorn vid inkop?

Jag kommer i detta kapitel att aterge de svar jag anser mig ha fatt pa forskningsfragorna. For
att pd mest givande sétt gora sa har jag valt att viva samman de generella tendenser och
slutsatser frdn min genomforda undersokning med mitt diskussionsavsnitt.

Jag valde att anvdnda mig av Rittvisemirkt som praktiskt exempel i relation till min
teoriska utgangspunkt som grundar sig dels i en moralteori som bygger pa att det finns ett
moraliskt ansvar och dels teori som ifragasitter och diskuterar detta &mne. Detta stycke &mnar
alltsa att utifrén resultatet av undersékningen diskutera de tendenser jag ser. Rubrikerna ér till

for att underlitta for ldsaren.

5.1 Generella tendenser

5.1.1 Oron att forlora sig sjalv
Den forsta generella slutsatsen jag vill belysa dr att resultaten indikerar pa en oro om att ett

etiskt liv skulle betyda att man som privatperson méaste ge upp sig sjdlv och sin egen ekonomi

for att hjélpa andra i samhéllet.



Singer menar att ett etiskt liv innebér sjalvforverkligande och inte sjdlvuppoffrande (Singer
1993: 7). Utifran detta resonemang kan sédgas att resultaten indikerar pd att de tillfragade har
en felaktig bild av vad moraliskt ansvar infor andra innebdr. Manga ménniskors liv praglas av
egennyttan och att detta skulle bero pa att alternativet, det vill sdga, att leva etiskt, verkar
kréngligt, besvérligt eller meningslost. Singer séger att ménniskor inte forstir pa vilket sétt
deras handlingar kan paverkar vérlden (Singer 1993: 7fY).

Jag menar forstas inte att nedvirdera respondenterna i undersokningen med ovanstaende
resonemang utan visa pa att en generell uppfattning kan ses som felaktig. Inte felaktig i sin
asikt utan felaktig uppfattning om vad moraliskt ansvar skulle innebéra.

Etiken, sdger Singer, finns 6verallt. Dock &r det bara ibland som den mérks av 1 vért
medvetna liv och da ofta pd ett fOrvirrat sitt. For att kunna gora etiken till ett
sammanhingande inslag i vardagslivet och gora genomtinkta och ultimata val, maste
ménniskan forst bli medveten om de etiska mdjligheter det finns i deras levnadssitt (Singer

1993: 210).

5.1.2 Ekonomiska och kulturella aspekter

Andra generella tendenser dr en privat ekonomi som utmérkande faktor. Det intressanta ar att
1 min forsoksgrupp forsorjer sig ungefir 72,5 % pé studielan. Detta motsvarar en inkomst pa
drygt 7800 kr i ménaden. Att manga dé tvekar pé fragor som innebir att den egna ekonomin
blir lidande kanske kan vara forstaeligt, men maste ett moraliskt ansvar bygga pa ekonomi?
Finns det ndgon mojlighet att inneha ett moraliskt ansvar utanfor ens ekonomiska
forutsattningar?

Aterigen pépekas att leva ett etiskt riktigt liv handlar om hur man kan f3 alla intresserade
ett grundtink med etik som bas (Singer 2002: 15). Det har till exempel under en langre tid
varit icke-korrekt av en rik nation att inte ta ett etiskt perspektiv och detta kan ocksé, under
lingre tid, ses som ett hot (Singer 2002: 28). Singer menar med detta att dagens globala
samhélle borde utméirka sig med nya bilaterala asikter som bildar en bas for ny etik. (Se
vidare fraga 7).

En aspekt jag intresserar mig for dterkommer flertalet gdnger i resultaten. Enligt Singer,
finns det médnniskor som tvekar pd att géra det som de anser &r rétt och véljer istdllet att agera
felaktigt for att de tror att etik &r ett slags bedrdgeri. Bakom denna argumentation finns tankar

som att i och med att individen bortprioriterar sig sjdlv och sétter ndgon annan &n sig sjélv i



forsta rummet sd verkar man snabbt daraktig (Singer 1993: 110). Detta resonemang kan 14tt

lata absurt men i relation med undersdokningsresultaten far det genast ett konkret ansikte.

5.1.3 Direkt och indirekt ansvarstagande
Resultaten visar dven att nir ett explicit ansvar frdn mig efterfrdgas blir det inte lika stort

utfall som nér ett moraliskt ansvar fran man efterfragas (se fraga 4 och 5). Det vill siga att nér
ett personligt ansvar efterfrdgas blir det genast svarare for de tillfrdgade att ta en fordelaktig
stillning for dem som har det sdmre stéllt &n nir det efterfrdgas hur man som ménniska bor
agera.

Singer pastar att manga idag har en vag kunskap om vad det innebér att leva ett etiskt liv;
att man ofta ser etik snarare som regler och forbjud att gora saker &n som ndgot gott (Singer
1993: 8) (se vidare i teorikapitel) Att leva ett etiskt liv ar alltsa att kunna relatera till hur man

bor leva och sedan leva sa (Singer 1993: 10).

5.2 Diskussion utifran forskningsfragor

5.2.1 Kan studenter tanka sig kopa Rattvisemarktcertifierade produkter?
Min forsta forskningsfrdga handlar om studenter kan tidnka sig att kopa

Réttvisemarktcertifierade produkter (se Fraga 1, 3, 6 och 9). Vad som generellt kan ses &r
tendenser péd att studenter kan tdnka sig att kopa Réttvisemdrktcertifierade produkter och
darfor skulle det vara enkelt att svara “ja, studenter kan tidnka sig kopa
Rattvisemairktcertifierade produkter”. Men 1 de kommentarer som de ger i anslutning till
enkitfrdgorna anger de ett visst motstand mot ett entydigt ”’ja”. Motstdndet som anges grundar
sig 1 framforallt de ekonomiska forutsittningarna man har som student. Flera papekar att det
som student dr svart att forhalla sig till tankar om vilgorenhet da de lever pd begriansade
inkomster. Lyxkonsumtion enligt Singer &r ett operabesok eller ett dyrbart restaurangbesok,
men studenter i allmdnheten menar troligen att lyxkonsumtion for dem dven kan vara en fika

pa stan tillsammans med kamrater, men dven att kdpa kurslitteratur istdllet for att 1dna pa

biblioteket.



Hur stiller sig d& studenter till dilemmat som finns mellan moraliskt ansvar och sitt eget
vilbefinnande? Svaren pa enkiten later skymta att studenter kdnner ett moraliskt ansvar
gentemot andra. I manga avseenden kan vi ménniskor tillfredsstélla vart eget vilbefinnande
genom att hjilpa andra och dérfor behdver inte det ena utesluta det andra. Fragan som skulle
kunna stéllas vidare &r snarare om moraliskt ansvar alltid behover bygga pa ekonomiska
forutsdttningar. Till viss del kan den frdgan besvaras med hjdlp av den andra

forskningsfragan.

5.2.2 Anser studenter sig ha ett moraliskt ansvar som konsument vs som
medmanniska?

Min andra forskningsfrdga handlar om studenter anser sig ha ett moraliskt ansvar som
konsument vs som medménniska (Fraga 4, 5 och 7 samt Generella Tendenser). Med
konsument utgar jag frdn att studenten sjilv maste agera genom en aktiv handling. En
medménniska dr di studenten kan diskutera moraliskt ansvar med det generella pronomenet
man dér en aktiv handling inte dr nédvindig.

Studenter anser sig ha stort ansvar bade som konsument och som medménniska. Dock
finns det anda en viss procentuell dvervikt mot att man kénner mer ansvar som medménniska
dn som konsument. Generella tendenser 1 det stora hela i enkédtsvaren visar pa en mer positiv

tanke gentemot ansvar som medmainniska &n som konsument.

5.2.3 Vilken installning har studenter till valgorenhet i form av att skanka
pengar?

Min tredje forskningsfraga handlar om vilken instillning studenter har till vilgérenhet i form
av att skidnka pengar (Fraga 9a och 9b). Motstaindet mot att skinka pengar ar tydligt
framtradande. Flera studenter angav sin déliga ekonomi som ursdkt varfor de inte kunde ténka
sig att skdnka 10 % av sin inkomst och nigra menade att de skulle tinka annorlunda nir de
hade en fast inkomst fran en anstédllning. Hiar kan man dé konstatera att studenter utgar fran
sig sjdlv som konsument och inte som medménniska. Daremot kan man séga att de utifran ett
generellt medméanniskoperspektiv anser att man bor dgna sig 4t vilgorenhet i form av att
skdnka pengar Kan det fungera att skilja pa sig sjdlv som konsument och som medménniska?
Singer menar att vi spenderar mycket pengar pé saker vi egentligen inte behdver, till exempel

en ny jacka infOr varje ny sdsong. Jag tinker att man behdver stilla sig olika fragor hér utifran



vilken grundsyn pa behov man har. Varfor behovs en ny jacka och varfor behdvs inte en ny
jacka? Det verkar vara svart att fordndra att inte utgd frén sig sjilv 1 sin konsumtion. Det
kanske &dr s att Raittvisemérkt inte &r det bésta alternativet sett ur ett moraliskt
ansvarsperspektiv eftersom det verkar som om studenters konsumtion bygger pa ekonomiska
forutsittningar.

Singer ar tydlig 1 sin argumentering for att vi begar moraliska misstag och handlar fel om vi
inte kan tdnka oss att skinka pengar — oavsett summa (Singer 2002: 169). Hans forslag att
minibeloppet dr 1 cent per dollar — vilket motsvarar ungefar en hundradel av varje 10-krona —
och att detta dr mojligt for alla ménniskor i rika samhéllen. Om studenterna skulle skinka

motsvarande skulle detta bli 70 kr varje &r.

5.2.4 Vad ar den primara faktorn vid inkop?
Min fjirde forskningsfrdga handlar om vad som dr den priméra faktorn vid inkop (Fraga 2 och

3). Den egna ekonomin tillsammans med kvalité &r det som styr konsumtion.

5.3 Vidare forskningsfragor
Jag presenterar hér tre fragor som utefter min analys skulle kunna vara intressanta att gora ett

storre forskningsprojekt utav. Jag dr vil medveten om att frdgorna ar stora &mnen som jag tror

skulle passa sig béttre i en magisteruppsats.

* Spelar det nagon for roll for producenten eller spelar det bara roll for vilbefinnandet
att man tar ett moraliskt ansvar?

*  Hur stort hinder har individen i form av ddliga ekonomiska forutsdttningar?

»  Pavilket scitt har samhdllet skapat konsumenten?
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